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عندما قامت وكالة مشروع 1957جانفي 02في الظهور بتاریخ الانترنیتبدأت شبكة 

لوصل الإدارة مع عدد من ع الأمریكیة بإنشاء شبكة حواسیب الأبحاث المتقدمة التابعة لوزارة الدفا

بینها عند نشوب الحرب، وقد الاتصالاتالعسكریة تفادیا منها أن تتعطل  والقطاعاتالجامعات، 

.ARPANETاسم أطلق على هذه الشبكة 

،خارج الولایات المتحدة الأمریكیةوانتشارهاتضخمت هذه الشبكة بوصل الشركات التجاریة 

د السماح للأفراد ا بعاملین مع هذه الشبكة، خصوصتزایدت أعداد المتع 1969عام  واعتبار من

.19901ولادة شبكة الانترنیت بشكل جدید عام ، فتمتباستعمالهاالعادیین 

شبكة المعلومات استخداملقد شهدت السنوات القلیلة الماضیة تطورا ملموسا في مجال 

الوقت، وإنجاز واختزالزین المعلومات لینتقل بذلك الحاسوب من أدات لتخ،2بوجه عاموالاتصال

، تبعا لذلك فقد شهدت 3یاة الیومیة الواقعیةیكاد یعكس الحافتراضيالعملیات المعقدة، إلى فضاء 

المعاملات من أرض الواقع إلى بانتقالالتجارة خاصة منها الدولیة تطورا ملموسا في الآونة الأخیرة 

أهم وسیلة للإعلان والتسویق، الانترنیت، بذلك فقد أصبحت شبكة الافتراضيالتعامل في الفضاء 

اریة یمكن تحقیق الأرباح من خلاله وبسرعة فائقة، بل أكثر من ذلك إذ صارت أكبر سوق تج

والمستهلكین، لیمكن من  تالمشروعاقدم هذا النوع الجدید من التجارة فائدة مزدوجة لكل من حیث 

ناحیة كل مشروع أو منشأة تجاریة أن تملك موقعا على الشبكة تعرض من خلاله المنتجات 

یستعلم عن السلع وأن یبرم عقودا دون تغییر والخدمات ومن ناحیة أصبح بوسع كل مستهلك أن 

.التنقلمشقةمكانه لیتحمل 

اص صونیة، حمایة الملكیة الفكریة الأدبیة والفنیة في البیئة الرقمیة في ظل التشریع الجزائري، مذكرة ماجستیر، كلیة قح1

  .50.ص  2012جامعة منتوري، قسنطینة، الحقوق، 
كریم، التحكیم الإلكتروني كوسیلة لتسویة منازعات عقود التجارة الإلكترونیة، مذكرة ماجستیر، كلیة الحقوق، بودیسة 2

  .50.ص  2012جامعة مولود معمري تیزي وزو 
ستر، كلیة الحقوق، جامعة عبد مذكرة ما،الانترنیتایة العلامة التجاریة على شبكة مصارة، حعة ، شیهببدیحبحوب 3

.1.، ص2012الرحمان میرة بجایة 
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على هذه  حرصافلما كان لذلك أهمیة بالغة، وأثر إیجابي على المشاریع التجاریة، 

.سارعت هذه الأخیرة إلى إنشاء مواقع خاصة بهاالافضلیة

ر فإن التعامل عبر الشبكة لا یخلو من المخاطر، ولعل أهم هذه المخاطر موفي واقع الأ  

تلك المتعلقة بحقوق الملكیة الفكریة سیما منها العلامات التجاریة إذ أن هذه الأخیرة كثیرا ما 

ل الملكیة الفكریة الیوم أصبحت تشغفقضیة حقوق 4من طرف أسماء النطاقاعتداءاتتعرض إلى 

على  والاعتداءاتالفكر الأمني والقانوني في ظل تصاعد ملحوظ للتجاوزات بأبعادها المتشعبة

ر ائل اله 5الملكیة وحقوق أصحابها حیث حذرت المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة من الانتشا

دد قوق الملكیة الفكریة، وفي هذا الصلأسماء النطاق على الشبكة والذي من شأنه أن یؤثر على ح

، »المذهل الانتشارنحن في مواجهة هذا «:المنظمةالمدیر المنتدب لهذه فرنسیس غوري صرح 

هذا  اتجاهأن أصحاب العلامات التجاریة یشعرون بقلق كبیر «كما أضاف في تعلیق آخر 

إذ أن إمكانیة الاستخدام الخاطئ للعلامة التجاریة »الانتشار على منظومة علاماتهم التجاریة

.6النطاقاسم كبیر بسبب سهولة وسرعة عملیة إضافة نطاق یرتفع بشكل اسم ضمن 

بقیام أسماء النطاق بغزو الشبكة فإنه من المستحیل أن یتم ذلك دون أن یخلق نزعات اً إذ  

بینها وبین العلامات التجاریة التي تعتبر من بین أكثر العناصر عرضة لخطر أسماء النطاق، 

العلامة التجاریة ومادامت الأهمیة البالغة الممنوحة من أغلب دول العالم المعاصر ظاهرة على

یدان الإقتصادي فإننا أمام أهمیة موضوع تنازع العلامات مع أسماء عنصر فعال في المبوصفها 

أنه من الواجب البحث ارتأیناالمجتمعات بهذا الموضوع، فإننا معظملاهتمامالنطاق ونظرا 

:والتمعن فیه بناءا على الإشكالیة التالیة

، للنشرشریف محمد غنام، حمایة العلامة التجاریة عبر الانترنیت في علاقتها بالعنوان الإلكتروني، دار الجامعة الجدیدة4

.2.،ص، 2007،مصر
.3، ص 2004الفكریة، مركز الدراسات والبحوث، السعودیة ، حقوق الملكیة وآخرونعبد العزیز بن صقر الغامدي5
مارس 7یدة الإلكترونیة الزمن، الجر ،الانترنیتنتشارباحمایة العلامة التجاریة تتأثر بشكل كبیر إبراهیم المعمري،6

http://www.azamn.comأنظر الموقع  ،2014
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تعدي أسماء النطاق على من أجل الحد منقانونیة فعالة وحلول وجود آلیاتما مدى

العلامات؟

البعد التنارعي بین العلامات و تقتضي أولاً إبرازالإجابة عن هذه الإشكالیة المطروحة  إن   

ماء ة النزاعات القائمة بین العلامات و أسیثم دراسة أسالیب تسو )الفصل الأول(أسماء النطاق 

.)الفصل الثاني(النطاق
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الفصل الأول

البعد التنازعي بین العلامات وأسماء النطاق

بأسماء عما یسمىوالاتصالالمعلومات تكنولوجیالمجاالتي عرفها  اتتطور ال أسفرت

وافر خاصة من طرف الدول المتقدمةباهتمامالنطاق، هذه الأخیرة قد حضیت 

من الجهة كبیرةوحمایة باهتمامعلى العلامات التجاریة ثنىي الإقتصادي والتجاري قد أقأن الر  إلاّ 

.المقابلة

نظرا للتقارب الكبیر بین العلامات وأسماء النطاق والذي من شأنه أن یؤدي إلى نشوب نزاع 

ضي منا إلقاء نظرة على تالبعد التنازعي بینهما، إلا أن ذلك یقاستعراضوجوبا كان علینا7بینهما

).بحث الثانيمال(التنازع في وصور وأسباب )بحث الأولمال(العلامات وأسماء النطاق في 

المبحث الأول

لمحة عن العلامات التجاریة وأسماء النطاق

إن لكل من العلامات التجاریة وأسماء النطاق مقصود خاص إذ یختلف تعریف الأول عن 

استعراضالنطاق لذلك فإنه یتوجب علینا أسماءالثاني وتختلف أنواع العلامات عن أنواع 

.)المطلب الثاني(و المقصود بأسماء النطاق)مطلب أولال(المقصود من العلامة التجاریة 

المطلب الأول

المقصود بالعلامة التجاریة

الفرع (یتضح المقصود من العلامة التجاریة من عدة جوانب، منها ما هو متعلق بالتعریف 

الفرع ( منها ما هو متعلق بالشروط وكذلك) الفرع الثاني(ومنها ما هو متعلق بالأنواع )الأول

.)الثالث

.5.صارة، مرجع سابق، ص شیهب، حوب بدیعةحب7
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الفرع الأول

تعریف العلامة التجاریة

إن لتعریف العلامة التجاریة أهمیة بالغة سواء كان ذلك في نظر التاجر أو الصانع أو مقدم 

العلامة المناسبة لنشاطه، ومن المعهود لدى العامة أن لا یعرف الشيءاختیارالخدمات من أجل 

أولا ، إنما ذلك یحتاج إلى الإعلام بالشيء والتدلیل علیه ومن أجل ذلك فإننا سنحاول 8ذاتهبالشئ

.یة، ثم نصیب بعض الفقه في تعریف العلامة التجاریةعتقدیم بعض التعریفات التشری

التعریف التشریعي للعلامات التجاریة -أولا

كما06-03من الأمر رقم 2شرع الجزائري العلامة التجاریة من خلال المادة معرف ال

یقصد بالعلامة كل الرموز القابلة للتمثیل الخطي، لاسیما الكلمات بما فیها أسماء «:یلي

الأشخاص  والأحرف والأرقام والرسومات والصور والأشكال الممیزة للسلع وتوضیحها، والألوان 

ن سلع علع أو خدمات شخص طبیعي أو معنوي كلها لتمییز سبمفردها أو مركبة والتي تستعمل

وللإشارة فإن العلامة التجاریة في الجزائر قد مرت بعدة مراحل، فالجزائر قبل 9»أو خدمات غیره

57-66مباشرة لم تكن تملك أي قانون یحكم العلامات إلى غایة صدور الأمر رقم الاستقلال

منه 02بالعودة إلى نص المادة و  10المصنعوالمتعلق بعلامات 1966-03-19المؤرخ في 

تعتبر علامات مصنع أو علامات تجاریة أو «.نجدها أنها قد عرفت العلامة التجاریة على أنها

والتسمیات الخاصة أو الأغشیة والرموز المستعارةعلامة خدمة، الأسماء العائلیة أو الأسماء 

.....أو المبتكرة والشكل الممیز للمنتجات أو شكلها الظاهر والبطاقات والبصمات الاختیاریة

ییر المنتجات أو الأشیاء أو الخدمات لكل مؤسسة مامة السمات المادیة التي تصلح لتبصفة ع

.»إذا وقع تسجیله لهذه الغایةعلامةالإعلان  اعتباریجوز 

  .22 .ص، 2011الحقوقیة، لبنان، الحلبي الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، منشورات حمادي زوبیر،8
23، مؤرخة في 44ج عدد .ج.ر.، المتعلق بالعلامات، ج2003جویلیة 19، المؤرخ في 06-03من الأمر 02المادة 9

.2003جویلیة 

علق بعلامات المصنع والعلامات التجاریة، ، المت1966مارس 19المؤرخ في 57-66من الأمر رقم 02المادة 10

).ملغى(.1966مارس 22مؤرخة في  23ج عدد .ج.ر.ج
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لح ن ما یصإنما بیّ تعریف العلامةفي ظل هذا القانون لم یتطرق إلى  عشر مویلاحظ أن ال

.لأن یكون بمثابة علامة

:كما یليالمتضمن قانون الملكیة الفكریة 82في القانون رقم المصري ععرفها المشر 

العلامة التجاریة هى كل ما یمیز منتجا سلعة أو خدمة عن غیرها، وتشمل على وجه الخصوص «

والكلمات والحروف، والارقام والرسوم، والرموز، والإمضاءاتالأسماء المتخذة شكلا ممیزا، 

وعناوین المحال والدمغات، والاختام والتصاویر، والنقوش البارزة، ومجموعة الألوان التي تتخذ 

العناصر إذا كانت تستخدم أو یراد أن تستخدم اما  هذه خاصًا وممیزًا، وكذلك أي خلیط من شكلا

في تمییز منتجات عمل صناعي أو استغلال زراعي، أو استغلال الغابات أو لمستخرجات 

، أو ایة بضاعة، لدلالة على مصدر المنتجات أو البضائع أو نوعها أو مرتبتها أو ضمانها الأرض

.دیة خدمة من الخدماتأتحضیرها للدلالة على تأو طریقة 

.11»وفي جمیع الأحوال یتعین أن تكون العلامة التجاریة مما یدرك بالبصر

على أنها 1544-2007التجاریة بمقتضى القانون رقم رنسي العلامةعرف المشرع الف

علامة المصنع، العلامة التجاریة، أو علامة الخدمة هي كل إشارة قابلة للتمثیل البیاني بتسییر «

.12»لمقدمة من كل شخص طبیعي أو معنويالمنتجات أو الخدمات ا

اتفاقیةطار التعریف الذي جاءت به التعریفات المقدمة لا تخرج عن إمع ما تقدم فإن

منها 15طار المنظمة العالمیة للتجارة في المادة لقة بالملكیة الفكریة في إالمتعالمتصلةالجوانب

تعتبر أي علامة أو مجموعة علامات تسمح بتمییز السلع و «والتي عرفت العلامة على أنها 

:المتضمن قانون الملكیة الفكریة منشور على موقع2002لسنة  82رقم  من القانون63المادة 11

www.wikisource.org
المؤرخ في 1574-2007قانون رقم تعلق بتطبیق ی، 2008جوان 27المؤرخ في  624-2008رقم  تنفیذيمرسوم12

:متوفر على الموقع.قانون الملكیة الفكریةتضمن تعدیلات ی، المتعلق بمكافحة التقلید، 2007أكتوبر 29

jsp?file_id=179474http://www.wipo.int/wipolex/ar/text.
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صالحة لأن تكون علامة الخدمات التي تنتجها منشأة ما عن تلك التي تنتجها المنشآت الأخرى 

.13».........الكلمات التي تشمل أسماء شخصیة و حروفا و أرقاماتجاریة لاسیما 

التعریفات الفقهیة-ثانیا

باعتبارهاوالتجاري الاقتصاديال الذي تلعبه العلامة التجاریة في المجال عفال رالدو إنّ 

الفقه المعاصر إلى عدم بدوره دفع  قد 14في المنافسة والتسویق بالمنتجات والخدمات فعالةوسیلة 

.وتنوعت التعاریف الفقهیة المقدمة للعلامة التجاریةاختلفتالتقصیر من تعریفها حیث 

ریها مصدر تك الوسیلة المادیة التي تضمن لمشتل«على أنها "POUILLET"عرفها الفقیه 

تم بیعها ضعت من طرف صانع أوو السلع، أو هي كل إشارة تساعد في تمییز ذاتیة السلعة سواء 

»من طرف تاجر

La marque est un signe distinctif qui permet au consommateur de distinguer le

produit ou service d’une entreprise de ceux proposés par les entreprises

concurrentes 15.

والرموز التي یضعها الشارات «على أنها "هاني دویدار"صري الدكتور معرفها الفقیه ال

المنتج لتمییز بضائعه عن البضائع الأخرى، فهي تسمح بالتعرف على منتجات والسلع بمجرد 

16»النظر إلیها

اوي صالح قد عرفت العلامة التجاریة على ر فرحة ز  ةالأستاذأما في الفقه الجزائري نجد 

لمنتجات یة، أو الصانع على االسمة الممیزة التي یضعها التاجر على منتجات محله التجار «:أنها

.17»المشابهة لهاالأخرىها عن المنتجات ز ییمالتي یقوم بصنعها، قصد ت

13 VERKADE (D.W.A),« De nouveaux types des marques une contribution des pays des

Benelux»,PIBD N° 715,2001, p 41.
14 CHAVANNE Albert,« propriété industrielle», Revue trimestrielle de droit commercial, N° 2,

paris, avril- juin 1991, p 197.
15 HAROUN Ali, La protection de la Marque au Maghreb, OPU, Alger, 1979, p.11.

ریمة تقلید العلامة التجاریة في ظل التشریع الجزائري، مذكرة ماجستیر، كلیة الحقوق جامعة عنابة، جلعوارم وهیبة، 16

.07.، ص 2005



الفصل الأول                                           البعد التنازعي بین العلامات وأسماء النطاق

8

الفرع الثاني

أنواع العلامات التجاریة

تتكون العلامة التجاریة من العدید من العناصر كالأسماء والحروف والأرقام والصور، 

التجاریة من واحد من العناصر أو من خلال والشعارات وغیرها من الرموز وقد تتكون العلامة 

:كما تنقسم العلامات التجاریة إلى عدة أنواع نستعرضها كما یلي.18الجمع بین أكثر من عنصرین

العلامات التجاریة والصناعیة والخدمة -أولا

إذ یختلف متماثلةالصناعیة وعلام الخدمة فهي لیستفرق فقهاء القانون بین العلامة التجاریة و

.كل منهااستخداممجال 

:التجاریة ةالعلام-1

التي یستخدمها التاجر شعارا لبضائعه التي یقدمها أو یشتریها من مةیقصد بها تلك العلا

ما  على 06-03من الأمر رقم 3المادة تنصمن تاجر آخر أو من المنتج مباشرة، و سواءغیره 

تعتبر علامة السلعة أو الخدمة إلزامیة لكل سلعة أو خدمة مقدمة بیعت أو عرضت للبیع «:یلي

.19»عبر أنحاء التراب الوطني 

:العلامة الصناعیة-2

و  عن مثیلتها من المنتجات الأخرىالصناعیة نع لتمییز منتجاته اصهي علامة یضعها ال

.لصناعة السیاراتRenaultكمثال عن العلامات الصناعیة الشائعة علامة 

الحقوق الفكریة، حقوق الملكیة الأدبیة والفنیة، :الكامل في القانون التجاري الجزائري،  الجزء الثانيصالح، اوير ز فرحة 17

.208.، ص 2001خلدون للنشر والتوزیع، الجزائر، ابن
، ص2010الأردن، عمان،عامر محمود الكسواني، التزویر المعلوماتي للعلامة التجاریة، دار الثقافة للنشر والتوزیع،18

.82.
.،مرجع سابق06-03الأمر رقم 3المادة 19
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:علامة الخدمة-3

.20خدماتهم عن غیرهالتمییزالتي یستخدمها مقدموا الخدمة هي تلك العلامة 

العلامات الفردیة والجماعیة:ثانیا

عن  الاقتصاديالانفتاحالعلامة التجاریة لیست بفكرة مطلقة إذ أسفر إن فكرة فردیة

.ولادة أنواع جدیدة من العلامات لتصبح بذلك فكرة العلامة الجماعیة منطقیة و ممكنة

:العلامات الفردیة-1

هي العلامة التي یستخدمها شخص طبیعي أو معنوي معین وقد تكون علامة تجاریة أو 

.21علامة سلعة أو علامة خدمة

:العلامات الجماعیة-2

لإثبات المصدر والمكونات والإنتاج، أو كل میزة بها تلك العلامات التي تستعملیقصد

مشتركة لسلع أو خدمات لمؤسسات مختلفة، عندما تستعمل هذه المؤسسات العلامة تحت رقابة 

.22مالكها

والعلامة المشهورةالعادیةالعلامة -ثالثا

كتجاوز إذا كان الهیكل العام للعلامة قد استوفى معاییر متعددة ومتعلقة بالعالمیة 

.العلامة لحدود بلدها الأصلي فإننا أمام هیكل بعید كل البعد عن فكرة الحدود الإقلیمیة  

:العادیةالعلامة -1

ءا اتدعى علامة محلیة أو وطنیة، العلامة التي سجلت في بلدها وأصبحت مشهورة فیه، سو 

.الطبیعي أو المعنويكة للشخص كانت هذه العلامة تجاریة، أو علامة خدمة أو غیرها مملو 

  .143.ص ،2013الجزائر،دار بلقیس للنشر،في القانون  الجزائري،حقوق الملكیة الفكریةحمایة  ي نسرین ، قشری20
.144.، ص الموجع نفسه21
.220.ص، 1985،الجزائرالوجیز في الملكیة الفكریة، المؤسسة الوطنیة للكتاب، محمد حسنین، 22
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:العلامة المشهورة-2

هي تلك العلامة التجاریة التي تجاوزت شهرتها البلد الأصلي الذي سجلت فیه

،وكمثال عن هذا النوع من العلامات المشهورة علامة شهرة في القطاع التي برزت فیهواكتسبت

cola coca23.

الفرع الثالث

شروط العلامة التجاریة

على  اتالتشریعبحمایة قانونیة مقررة تشترط أغلب العلامة التجاریةتمتعتمن أجل أن 

.مجمل من الشروط المتعلقة بالموضوع وأخرى متعلقة بالشكلتوافرغرار المشرع الجزائري 

الموضوعیةالشروط : أولا

تتمثل هذه الشروط في كل من شرط الصفة الممیزة للعلامة وشرط الجدة، وشرط 

.المشروعیة

:شرط الصفة الممیزة للعلامة-1

ممیزا یؤدي ا عنیة اللازمة لابد من أن تتخذ طابى العلامة التجاریة بالحمایة القانو ضحتى تح

، فبالتالي 24جات المماثلة لهاأو تفریقها عن غیرها من المنتجات المتعلقة بها،إلى تمییز المنت

یتعین أن تكون العلامة أصلیة في ذاتها أي لا تشكل علامة تجاریة العلامة المجردة من أي میزة، 

والمؤلوفة من الأشكال الشائعة والمعروفة، بل یجب أن تتمتع بطبیعة ذاتیة تمنع من الخلط 

.بالعلاماتالمتعلق  06- 03ر مهذا الشرط في الأوقد ذكر المشرع الجزائري .25بغیرها

، العدد 31، المجلد لعلوم الإنسانیةلمجلة جامعة بابل ، »)دراسة مقارنة(العلامة التجاریة المشهورة «نهى خالد عیسى، 23

.42.، ص2013، العراق 1
، منشورات الحلبي الحقوقیة، )دراسة تحلیلیة(والاجتهادالناشف أنطوان ، الإعلانات والعلامات التجاریة بین القانون 24

.139.، ص 1999لبنان، 
بلخضر فهیمة، عبد الفتاح حسیبة، الحمایة القانونیة للعلامات، دراسة مقارنة، مذكرة ماستر، كلیة الحقوق والعلوم 25

.22.، ص 2013السیاسیة، جامعة بجایة 
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:شرط الجدة-2

رها في أي شكل من الأشكال التي وافشرط الجدة من أهم الشروط الموضوعیة الواجب ت

یتخذها التاجر أو الصانع كعلامة تجاریة، ویقصد بهذا الشرط الطابع الجدید الذي یوحي إلى عدم 

.26العلامة أو تسجیلها من قبل الغیراستخدام

حیث نوع المنتجات، من من :ثلاثةویعتبر شرط الجدة شرط غیر مطلق، فهو مقید في مناحي 

.حیث المكان، من حیث الزمان

:من حیث صنف المنتجات- أ

المماثلة، وبالتالي الغیرذاتها على نوع آخر من السلعاستعمالهاتعتبر العلامة جدیدة حتى ولو سبق 

على السلع المتشابهة من منتج أو تاجر منافس، أما مجرد نقل مالهااستعها إلا إذا سبق تفهي لا تفقد جد

في نوع آخر مخالف تماما للسلع المراد وضعها علیها فلا یفقد عنصر استعمالهاعلامة تجاریة سبق 

.27الجدة المطلوبة توافره في العلامة التجاریة

:الجدة من حیث الزمان-  ب

علامة تجاریة ثم تركت من قبل صاحبها أو لم یقم بتجدید استعمالتم إذا كان قد سبق وأن

تسجیلها فإن العلامة لا تفقد عنصر الجدة، إذ یعتبر صاحبها قد تنازل عن حقوقه فیها، ویحق 

لتمییز استعمالها لأي كان علامة مهجورة یمكنآنذاكسجل شطبها من سجل العلامة فتصبح ملل

.العلامةدیا على عمنتجاته دون أن یعد ذلك ت

:الجدة من حیث المكان-ج   

من أجل أن لیمالإقمن الواجب أن لا تكون العلامة التجاریة قد سبق استعمالها في نفس 

الدولة  نحاءأقصد حمایة العلامة في جمیع بتحضى بشرط الجدة، فمن المسلم به أن التشریعات 

یقتصر على الواحدة طالما أنه ركز في تسجیل العلامة في مكان واحد، فإن استعمال العلامة لا

.66.سابق، ص حمادي زوبیر، مرجع 26
  .491.490. ص،2005، مصر،للنشر، الملكیة الصناعیة، الطبعة الخامسة، دار النهضة العربیةالقیلوبي سمیحة27
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الدولة، ومن ثمة فإن العلامة إقلیممنطقة معینة أو جزء من الدولة المسجل بها وإنما یشمل كافة 

.28لهاتعتبر جدیدة إن لم یسبق استعمالها داخل إقلیم أو منطقة بأكم

:المشروعیةشرط -3

فت نصا قانونیا أو جاءت مخالفة للنظام العام أو لتعتبر العلامة غیر مشروعة إذا خا

العلامة تحتوي إذا كانتالعلامةرفض تسجیلللمصلحة المختصة بالتسجیلالآداب العامة و 

الأمر رقم من7، وبالرجوع إلى نص المادة 29على لفظ أو رمز یتنافى مع الأخلاق والآداب العامة

والتي  ةالمشروعیالتي لا تتمتع بشرط العلاماتالمتعلق بالعلامات نجد أنها قد حددت 03-06

:یحضر تسجیلها أهمها

.لا تصلح لتمییز المنتجات أو الخدماتالرموز التي -

.التمییز ةصیغالرموز الخاصة بالملك العام أو المجردة من -

بموجب القانون استخدامهاالرموز المخالفة للنظام العام والآداب العامة والتي یحضر -

.30الثنائیة أو المتعددة الأطراف التي تكون الجزائر طرفا فیهاالاتفاقیاتالوطني أو 

:الشروط الشكلیة:ثانیا

فر ع العلامة بحصانة قانونیة یجب تو إلى الشروط الموضوعیة فإنه من أجل تمتإضافة

:شروط شكلیة والتي تنحصر فیما یلي

:إیداع طلب التسجیل-1

من طرف یعتبر الإیداع أولى مراحل التسجیل وذلك بناءا على إیداع طلب التسجیل مباشرة 

الجهة المختصة،  لدى الاستلامأو عن طریق البرید أو بأیة طریقة أخرى تثبت المعني بالأمر 

المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة، الذي أنشأ بموجب المرسوم التنفیذي مثلا في الجزائرف

.132.، ص 2005عمان،الأردن،زین الدین صلاح، شرح التشریعات الصناعیة والتجاریة، دار الثقافة للنشر والتوزیع،28
.150.، ص 2005، ر، الأردنشالوجیز في حقوق الملكیة الصناعیة والتجاریة، دار وائل للنعبد االله حسین الخرشوم،29
.مرجع سابق06-03من الأمر رقم 07المادة 30
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منه على أنه مؤسسة عمومیة ذات 2عرفته المادة من یختص بالتسجیل و قد وه ، 68 -98رقم 

.31طابع تجاري وصناعي یتمتع بالشخصیة المعنویة

نسخة من طلب التسجیل تحمل تأشیرة المصلحة  هتسلم أو ترسل إلى المودع أو وكیل

.المختصة وتتضمن تاریخ وساعة الإیداع

المنصوص علیها  اتلیكللشیجب أن یحرر الطلب على النموذج الذي تسلمه المصلحة ووفقا 

ة عالمودع وعنوانه وبیان السلاسم بقانونا مع الإحاطة بكل البیانات اللازمة خاصة ما یتعلق منها

.خدمة التي تنطبق علیها العلامةأو ال

وبالرجوع إلى المرسوم .32المصلحة طلب الإیداعاستلامیعتبر تاریخ الإیداع هو تاریخ 

المتعلق بكیفیة إیداع العلامات وتسجیلها نجد أنه قد تضمن على البیانات 277-05التنفیذي رقم 

الواجب توافرها في طلب التسجیل والمتمثلة في صورة من العلامة، قائمة واضحة وكاملة للسلع 

إلى الوكیل مةلسمالالوكالة  والخدمات، وصل یثبت دفع الرسوم وقد یرفق الطلب بوثائق أخرى مثل

  .ضو المف

:فحص الإیداع-2

الشكلیة والموضوعیة، فإذا  نالناحیتیتقوم الجهة المختصة بالتسجیل بفحص الإیداع من 

كامل الشروط المتطلبة قانونا، یعد الإیداع مقبولا استكملكان الفحص إیجابیا من الناحیتین، أي 

الذي تم فیه مكانالو  ةساعالتاریخ ، الوعلى إثر ذلك تقوم الهیئة المختصة بتحریر محضر یثبت 

.33الإیداع

تضمن إنشاء المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة ی1998فیفري 21مؤرخ في 68-98نفیذي رقم تمرسوم 31

.1998مارس 1، بتاریخ 11ج، العدد .ج.ر.الأساسي، ج هوقانون
جامعة ،5، العدد مجلة المنتدى القانوني، »القانوني للعلامات في التشریع الجزائري مالتنظی«زواوي كاهنةحوحو رمزي، 32

.38.، ص2004مارس محمد خیضر، بسكرة، 
ج، العدد .ج.ر.كیفیات إیداع العلامات وتسجیلها، جتضمن ی، 2005أوت  2مؤرخ في 277-05مرسوم تنفیذي رقم 33

ج، .ج.ر.، ج2008أكتوبر 26المؤرخ في 346-08متمم بالمرسوم التنفیذي رقم معدل و ،2005أوت  07، بتاریخ 54

.2008نوفمبر 16بتاریخ  63لعدد ا
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:التسجیل-3

قید یؤدي إلىالسلطة المختصة قراراالطلب المقدم لتسجیل العلامة التجاریة تتخذفحصبعد 

، وهنا یظهر جلیا الفرق بین التسجیل والإیداع، فالإیداع یتمثل في العلامة في السجل الخاص

بطریقة غیر مباشرة، أما التسجیل فهو الإجراء  أوملف لدى المصلحة المختصة حضوریا تسجیل ال

یخ وهذا ما یجعل تار ،لذلكالمخصص ل ة المختصة قصد قید العلامة في السجالذي تقوم به السلط

.34لتاریخ التسجیل االإیداع سابق

یل المثال حددها لى سبعت المقارنة مدة تسجیل العلامة، فولقد حددت أغلب التشریعا

ن هذین الأخیرین قد أجازا إلا أسنوات وكذلك نظیره المصري، والجزائري 10بالمشرع الأردني 

.35تجدید مدة تسجیل العلامة لمدة مماثلة

النشر-4

التسجیل تقوم الجهة المختصة بنشر تسجیل العلامة التجاریة عن طریق النشرة الرسمیة عد ب

الذي ینص على وجوب النشر إستكمالا 277-05لمرسوم التنفیذي رقمل تطبیقاللعلامات،

36لشروط تسجیل العلامة التجاریة

المطلب الثاني

المقصود بأسماء النطاق

الاتصالأسماء النطاق على شبكة انتشارإن لشیوع التجارة الإلكترونیة أثر بالغ على 

أصبحت تلعب  فعالةوسیلة باعتبارهابها هذه الأخیرة،  میة المرنة التي تتسكووفقا للحر ،الحدیثة

مرضیة لها، خاصة في مجال الترویج والإعلان نتائجالمؤسساتدورا هاما في استمراریة تحقیق 

.37لتسویقوا

.39.سابق، ص مرجع ،زواوي كاهنةحوحو رمزي، 34
.32.رجع سابق، ص مبلخضر فهیمة، عبد الفتاح حسیبة، 35

.،مرجع سابق277-05من المرسوم التنفیذي رقم  30و 29المادتین  36

37 BORNE Chloé, Livre blanc sur les noms de domaine et les marques, Edition VIADUC,

France, 2011, p .5.
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الفرع الأول

Noms(النطاق اسم تعریف  de domaine(

حاسوب لكلأن یكون استوجبتربط على الشبكة الملایین من الحواسیب عبر العالم لذلك 

اختصاروهو ) ID(من بین هذه الأجهزة عنوان رقمي ینفرد به یطلق على هذا العنوان بتسمیة 

Internet"لكلمة  Protocol adresse" والذي من شأنه أن یسمح "الانترنیتعنوان بروتوكول "

.38بالتعامل البیني بین تلك الحواسیب

في مجموعة من الأرقام المتسلسلة، تفصل بینها نقاط إلا الانترنیتیتمثل عنوان بروتوكول 

ى ، ذلك ما دفع إلفضهاحتتماشى مع طبیعة الإنسان لصعوبة إستوعابها وخاصة  أن هذه الأرقام لا

اسم رمزي، أطلق على هذه الآلیة اسم بآلیة مستحدثة من أجل التمییز بین كل عنوان رقمي اعتماد

)DNS(الكلمة اختصار"Domain Name Système"النطاق اسم من ذلك أصبح واعتبارا

، )préfixe(في البادئة سم للاوتتمثل هذه الكلمات المكونة 39یتكون من كلمات تفصل بینها نقاط

.suffixe(40(اللاحقة، )radical(الجذر

بعض استندتمتوحدة إذغیر نظرا لحداثة أسماء النطاق بدأ الفقه یضع له مفاهیم 

النطاق وأخرى إلى تكوینه والبعض الآخر إستند في تعریفه إلى سم التعریفات إلى الطبیعة الفنیة لا

.الوظیفة التي یؤدیها

تي تشكل كلمات، هذه من عدد من الأحرف المتمیز متكون اسم عرفه البعض على أنه 

الأرقام الممیزة استبدالكان لها معنى معین أم لا، إذ یعتبر الهدف المرجو منها هو الكلمات سواء

، جانفي 5، العدد مجلة الشریعة والقانون، »أسماء النطاق على الشبكة العالمیة للمعلومات«، عدنان إبراهیم سرحان38

.299.، ص 2006
39 EGENIE Marie, Droit des marques et Noms de domaine, poitiers France, 2005, p.28.

40 GARLIN FERRARD Odile,« nature et Régime juridiques du nom de domaine au travers

des conflits avec la Marque», Paris, p .8.
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النطاق اسم النطاق بعنوان یسهل حفظه والوصول إلیه، والملاحظ أن هذا التعریف قد عرف سم لا

.41تكوینهعلى أساس

على أنها معلومات مخزنة بشكل صفحات، كل صفحة تشمل على یعرفه رأي فقهي آخر 

.مجموعة معینة من المعلومات التي تشكلت بواسطة مصمم الصفحة

اسم مة یطرحها كل من یرید أن ینشأ عرف كذلك على أنه عنوان یتكون من رموز عا

وقع تجاري م(أو غیرها من الرموز التي تشیر إلى أنشطة مختلفة )com.gov(على الشبكة نطاق

.42)أو مؤسسة حكومیة

إذ تسمى أیضا ،دد التسمیات المطلقة على أسماء النطاقعالإشارة إلیه هو ت ردجیوما 

لغة ویطلق علیها أیضا بالبأسماء الحقول وكذلك أسماء المجال، أو أسماء المواقع الإلكترونیة

Noms(الفرنسیة  de domain(،)noms de champ(43 ّالأكثر شیوعا هو سم الاإلا أن

.النطاقاسم 

إذ یعتبر هذا الأخیر على أنه ،)EMAIL(تختلف أسماء النطاق عن البرید الإلكتروني 

ترتقي، في حین44الانترنیتبریدیة باستخدام شبكة برید یتم عن طریقه إرسال رسائل صندوق

لتصبح وسیلة تجاریة وثقافیة، والاجتماعیةالاقتصادیةالنطاق إلى أن تتعدى الأبعاد اسم وظیفة 

تنحصر أسماء النطاق القدیمة في سبعة یشیر كل واحد إذ من بینها ما هو قدیم وما هو حدیث، 

:منها إلى نشاط معین ویختلف عن الآخر وهي

41BLAISE Bernard, HERTJEAN Jérôme, Commerce électronique et Code de commerce,

France, p.10.

42 GILERON Philippe, «Noms de domaine, protection et résolution des conflits par la voie

judiciaire», Université de Lausanne, suisse, 2012, p .2.

مداخلة في ، »دور المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة في حل النزاعات بین العلامات وأسماء النطاق«اسعد فاطمة،43

 29و28   وطني حول الملكیة الفكریة بین مقتضیات العولمة وتحدیات التنمیة، جامعة عبد الرحمان میرة، بجایةالملتقى ال

.404.، ص 2013أفریل 
دار  ،والانترنیتعبد الفتاح بیومي حجازي، التجارة الإلكترونیة في القانون العربي النموذجي لمكافحة جرائم الكمبیوتر 44

.700.، ص 2007،مصرالكتب القانونیة ،
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-Com  لكلمة  ارصاختوهيComercialتشیر إلى ما یتعلق بالأنشطة التجاریة ،.

-Orgلكلمة اختصارOrganisationر إلى المنظمات الدولیة، تشی.

-Eduلكلمة اختصارEducationوهي تشیر إلى الهیئات المختصة بالتعلیم.

-Govلكلمة اختصارGouvernementوتشیر إلى الهیئات التي تتكون منها الحكومة.

-Milلمصطلح اختصارMlitair وتشیر إلى الهیئات العسكریة،Intوتشیر إلى المنظمات

الدولیة وكملاحظة فإنه القائمة لیست ملزمة للهیئات أو الشركات إنما الاتفاقیات دقعالمختصة ب

.45الاسترشاد فقطوضعت على سبیل 

IAHCأسماء نطاق جدیدة حیث قامت شركة استحدثتوإلى جانب أسماء النطاق القدیمة -

ینص على وهي شركة أمریكیة أنشأت بغرض تنظیم وضعیة العناوین الإلكترونیة باقتراح مشروع 

 تاماللاستخد"INFO"للأعمال، "BIZ"إنشاء سبعة أسماء نطاق أخرى تتمثل في كل من 

"MUSEM"، نراللطی"AERO"للمواقع الشخصیة، "NAME"للمحترفین "PRO"العامة،

.46بالنسبة للأعمال التي لها علاقة بالتجارة الإلكترونیة"STOR"للمتاحف و 

الفرع الثاني

النطاقأنواع أسماء 

في قائمة حتواةمو العدد الأنترنت بشكل محدود بدأت أسماء النطاق بالظهور على الشبكة 

لمشترك استعمالهنطاق سبق اسم ص یواحدة یعاد نسخها على الأجهزة الخادمة لكي لا یتم تخص

وتزاید عدد أسماء الانترنیتشبكة استخدامآخر ولكن مع مرور الوقت الذي شهده توسع كبیر في 

:النطاق إلى صنفین وهماأسماءمما أدى إلى تقسیم النطاق 

"GTLDS"أسماء النطاق العلیا العامة -

Contry)المحلیة(و أسماء النطاق الوطنیة - cod top level "ccTLDS".47

Genericأسماء النطاق العلیا العامة  - أولا  Top Level

.66.، ص 2008مصر ،خالد ممدوح إبراهیم أمن مراسلات البرید الإلكتروني، الدار الجماعیة للنشر،45
  .189.ص ، 2008الشبكة الرقمیة وعلاماتها بالملكیة الفكریة، دار هومة، الجزائر، كوثر مازوني، 46

.38.سابق، ص ع بودیسة كریم ، مرج 47
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جغرافي معین إذ تشیر إلى أنشطة دولیة عامة لا وهي تلك الأسماء التي لا تحدد بنطاق 

و " ORG"و " .com"بلدها الأصلي، مثل الاعتبار، أي بدون الأخذ بعین معینةتنتمي إلى دولة 

"Int"48فهي أسماء نطاق موجهة بالدرجة الأولى إلى المستهلكین والمستخدمین في كل دول العالم.

Lesأسماء النطاق الوطنیة - اثانی Noms Domain Nationaux

تشیر إلى بلد التسجیل، وذلك عن طریق إشارة الدولة المعبر عنها هذا النوع من الأسماء 

إذا  49بالنسبة لفرنسا)FR(بالنسبة للجزائر و )DZ(بالنسبة للیابان و )JP(بواسطة حرفین مثل 

السابقة الذكر أو غیرها المعبرة عن رموز الدول یدل على أن نطاق برمز من الرموز اسم فنهایة 

.50صفحة النت التي یبحث عنها المستخدمون تخص موقعا موجها إلى شعب تلك الدولة

أسماء نطاق جدیدة في خانة أسماء النطاق المحلیة إضافةأنه قد تم للانتباهوما هو ملفت 

:یليماوالتي تعرف بأسماء النطاق الدنیا متمثلة في 

-"BARREAU.FR"ینمللمحا

-"ASSO.FR"للجمعیات

-"CCI.FR "51غرف التجاریة والصناعیةلل.

الفرع الثالث

شروط أسماء النطاق

، یجب أن تتوافر جملة من الشروط أسماء النطاق بحمایة قانونیةمن أجل أن تتمتع 

.52المیزة وشرط الحداثة وكذالك شرط المشروعیةالمنحصرة أساسا في شرط

ممیزا النطاقاسم یجب أن یكون  :أولا

.189.سابق، ص مرجع كوثر مازوني،48
.190.، ص المرجع نفسه49
.39.سابق، ص مرجعبودیسة كریم،50
.12.سابق، ص مرجع حبحوب بدیعة، شیهب صارة،51
.191.كوثر مازوني، المرجع السابق، ص 52
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النطاق المسجل ممیزا عن غیره من الأسماء ،ویستوجب الإشارة إلى اسم یجب أن یكون 

نوع المنتوج  أو التجارة الممارسة من طرف الشخص أو المشروع لتجنب الخلط أو اللبس لدى 

النطاق سم الخدمات المنسوبة لاالنطاق لغرضه  أي عرض السلع و اسم العملاء و هذا لاستیفاء 

المسجل  للتفرقة بین أسماء النطاق الأخرى المسجلة التي تعرض أیضا المنتتجات و الخدمات 

.53عبر شبكة الأنترنت

النطاق بحقوق الغیر اسم ن لا یمس أیجب :ثانیا

النطاق المسجل على حقوق الغیر المشروعة المتمثلة في العلامة اسم اعتداءعدم جواز 

اسم لك یعد تقلیدا للعلامة من طرف فإن ذ الاعتداءا تم التجاریة المسجلة أو المشهورة فإذ

تجاري مملوك للغیر  لأن ذلك یعتبر من قبیل اسم على  الاعتداءالنطاق،كما لا یجوز أیضا 

النطاق تتمتع بنفس الحمایة التيسم و للإشارة فإن العناصر المكونة للا.المنافسة غیر المشروعة 

.54تتمتع بها حقوق الملكیة الفكریة الأخرى

النطاق مشروعااسم یجب أن یكون :ثالثا

الآداب العامة المقررة قانونا   النطاق للنظام العام واسم مشروعیة عدم مخالفة  لیقصد با

غیر المن قبیل الأعمال فعلى سبیل المثال یعتبر المساس بشعار أو رمز من رموز الدولة عرفا،و 

الحصول على حمایة قانونیة، لهلا یمكن ف النطاق مخالفا للمشروعیةاسم فإذا كان المشروعة 

أي  المشروعیة مختلفة من دولة إلى دولة أخرى، وهذا حسب التشریعات و الأعراف فإنوللإشارة 

.النطاق مشروع في دولة و غیر مشروع في دولة أخرىاسم یمكن أن یكون 

.55على ما تمنعه الدولةالاعتداءتجنب باحترام المشروعیة و  االنطاق ملزماسم یعتبر إذاً 

ي تیز لود معمري،مالحقوق، جامعة التجارة الإلكترونیة، مذكرة ماستر، كلیة إطارالملكیة الفكریة في ،يعلر نایت أعم53

.23.، ص 2014وزو، 
.292.سابق، ص حجازي، مرجع  يعبد الفتاح، بیوم54
.23.سابق، ص ، مرجع نایت أعمر علي55
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المبحث الثاني

أسباب وصور التنازع بین العلامات وأسماء النطاق

مرتبطة بنظام  ةلى وجود أسباب عدیدا بین العلامات وأسماء النطاق أدىإن أوجه التشابه

على  الاعتداءاتالتسجیل لأسماء النطاق، التي تؤدي إلى التنازع مع العلامات التجاریة، وأن 

صور اتخذتسمعتها تشویهالعلامات التجاریة من طرف مسجلي أسماء النطاق بهدف ملكیتها أو 

أن نتناول تأیناار ولما كان الأمر كذلك، وبفرض إلقاء الضوء على أسباب وصور التنازع، .مختلفة

في المرحلة الثانیة إلى ، ثم تنتقل)المطلب الأول(أسباب التنازع بین العلامات وأسماء النطاق 

).المطلب الثاني(إبراز صور التنازع بین العلامات وأسماء النطاق 

المطلب الأول

أسباب التنازع بین العلامات وأسماء النطاق

إلى تنازع العلامات وأسماء النطاق إلى قیامهما على مبدأ سباب والدوافع المؤدیة الأتتعدد 

على مبدأ لامةالع، وقیام )الفرع الثاني(، ومبدأ التخصص )الفرع الأول(التسجیل  يالأسبقیة ف

.)الفرع الرابع(، وتجاوز العلامة المشهورة الحدود الإقلیمیة )الفرع الثالث(النطاق اسم الإقلیمیة دون 

الفرع الأول

الأسبقیةمبدأ 

نطاق أو اسم یقصد بمبدأ الأسبقیة جواز لكل شخص طبیعي أو معنوي الحصول على 

عن غیرهمتقدما علامة تجاریة متى قدم طلبه للمصلحة المختصة

النطاق وفقا للمبدأ العام وهو الأسبقیة في التسجیل، وبالتالي فإن أول من اسم یخضع تسجیل 

من یأتي أولا، یتم خدمته «تطبیقا لقاعدة 56الاسمهو أول من یمنح له اسمهیقدم طلب تسجیل 

 .""premier arrivé premier servi  »أولا

.209.سابق، ص كوثر مازوني، مرجع  56
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حیث قامت المؤسسة الوطنیة للعلوم بالتعاقد معها في قبول .مؤسسة تجاریة أمریكیةابتدعتهالذي 

، إنما بعد فكر قانوني كبیر نتیجة التطور اغتسجیل أسماء النطاق، ولم تأتي هذه القاعدة من فر 

النطاق، كان سم لا فإذا توفرت الأسبقیة57الانترنتالذي یقابله نظام الملكیة الفكریة وتدخله عبر 

النطاق سوى اسم ، ولا یوجد شروط للحصول على الاسمذلك من حق مقدم الطلب أن یحصل على 

.58مسبقاسم الاشرط واحد، وهو عدم تسجیل ذلك 

مشروع الأما بالنسبة للعلامات فیما یخص مبدأ الأسبقیة عند التسجیل، فإذا قدم صاحب 

طلبا لتسجیل علامة تجاریة، فلا یجوز لغیره أن یقدم طلبا بتسجیل علامة مماثلة أو مشابهة تطبیقا 

الطلب اللاحق لتسجیل نفس العلامة من شخص ترفضلمبدأ الأسبقیة، لكون مصلحة التسجیل 

.آخر

لأولویة للطلب الأول، وفي حالة تقدیم ة لتسجیل العلامات التجاریة تعطيإن القاعدة العام

طلب تسجیل نفس العلامة أو علامة مشابهة من طرف شخصین أو أكثر في وقت واحد لفئة 

التسجیل، أو صدور حكم نافذ واحدة من المنتجات، فیجب لأحد الأشخاص تقدیم التنازل على

، ومن صدر حكما ةالأسبقیطرفي مقدم طلب لتسجیل العلامة التجاریة من حیث النزاع بین لفصل

.طلب تسجیل العلامة التجاریةحق لهینافذا لصالحه 

إن أسماء ف تسجیل العلامات التجاریة وأسماء النطاقالخاصة بأما من حیث الإجراءات 

تسجیل في حین ها إیداع طلب التسجیل، النطاق تمر بمرحلة التسجیل مباشرة دون أن یسبق

الإیداع التي تنتهي بالتسجیل، ثم طلب تسجیل العلامة التجاریةالعلامات التجاریة تمر بمرحلة 

فیجب لمصلحة التسجیل أن تتحقق من مودع طلب التسجیل إذا كان له الحق في ذلك الطلب، أي 

التحقق أیضا من شخصیة طالب أنه صاحب المشروع الذي یرغب في تسجیل العلامة، ویجب 

.59التسجیل، وأن تطلب ما تراه مناسبا من المستندات لإثبات حقه على الطلب المودع

.26.حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع السابق، ص 57
.76.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 58
.79،78،77.، ص المرجع نفسه59
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المتعلق بالعلامات كیفیة وإجراءات فحص وتسجیل 03/06یحدد الأمر في الجزائر لمو   

.60العلامة، فترك الحریة لتحدیدها للمصلحة المختصة

النطاق، فیكفي هذا الأخیر أن یكون غیر مسبق وهذا ما یختلف عن تسجیل أسماء

النطاق، وأن إثبات الملكیة غیر ضروري اسم بالتسجیل حتى توافق الشركة المختصة على تسجیل 

ل من النزاعات لغیاب الرقابة من طرف الجهات یر مبدأ الأسبقیة سبب الكثف61لصحة التسجی

النظام القانوني للعلامات وأسماء النطاق من لاختلافالمختصة بتسجیل أسماء النطاق، نظرا 

.62ناحیة التسجیل

الهیئات المختصة لا تتأكد من  أن عتباراب،في فرنساالتطبیقاتالكثیر من مبدأ الأسبقیةول  

النطاق على علامة مسجلة، الأمر الذي یؤدي إلى خلط من قبل اسم اعتداءعدم وجود 

لذات الموقع، ومثال على ذلك قضیة مؤسسة خدامالاستعند الانترنیتالمستخدمین لشبكة 

Multimédia Academy ضد شركةMUTUELLES DUMANS في كون هذه الأخیرة في

MULTIMEDIAتدخلت لدى مؤسسة 1999شهر أفریل  ACADEMY وذلك من أجل أن ،

لدى  الانترنتعلى شبكة 1999ماي 10النطاق الخاص بها المسجل في اسم تتخلى عن 

خاص سم ، وأصبح هذا الاK.Biتسمیة حت الخاصة بتسجیل أسماء النطاق تAFNICمؤسسة 

، حیث أحیل النزاع لدى محكمة باریس WWW.MMA.Fr، وهو الانترنتعلى شبكة بالشركة

MULTIMEDIAالنطاق الخاص به وهي مؤسسة سم التي قضت لصالح من قام بالتسجیل أولا لا

ACADEMY63، وألزمت الطرف الآخر بالتعویض.

، الجزائر،دار المطبوعات الجامعیة، الملكیة الأدبیة و الفنیة و الصناعیة:خل إلى الملكیة الفكریةفاضلي إدریس، المد60

.289.، ص 2004
.26،27.حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع سابق، ص 61
.28.سابق، ص ، مرجع  يعلر نایت أعم62
.210.سابق، ص كوثر مازوني، مرجع 63
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الفرع الثاني

صـــــــــــصـــــــــــدأ التخــــــــــــمب

دة في دالتجاریة بالنسبة للمنتجات المحیقصد بمبدأ التخصص أن القانون یحمي العلامة

الغیر المماثلة أو المشابهة لتلك الأخرىطلب تسجیل العلامة، ولا تمتد الحمایة إلى المنتجات 

.64المحددة في طلب التسجیل

العلامة التجاریة المملوكة لشخص استخدامویترتب على هذا المبدأ أنه لا یجوز للغیر 

.65لتمییز المنتجات المماثلة أو المشابهة للمنتجات التي تمیزها العلامة الأولى

لمبدأ التخصص، ویحدد هذا المبدأ واستخدامهافالعلامات التجاریة تخضع في تسجیلها 

نطاق الحمایة القانونیة لهذه العلامات بالنسبة للمنتجات المحددة، وهذا المبدأ یسمح بالتعایش بین 

-MONTعلامتین متطابقتین أو متشابهتین إذا كانت تمثل منتجات وخدمات مختلفة، مثل علامة

BLANCلورقیة والأقلام، كما توضع أیضا نفس العلامة التي تمثل علامة لتمییز المنتجات ا

صاحبلتمییز أنواع معینة من الحلویات، فالعلامتین مطابقتین لكن تختلفان في المنتجات، وحق

.بي من حیث نوع التجارة، ومن حیث الزمان والمكاننسالعلامة على علامته حق

الاتصاللى شبكة تخضع لمبدأ التخصص، إلا أن تطبیقه ع فهي أما أسماء النطاق

وخصوصیة معینة مما أدى إلى نشوء نزاعات بین مالكي أسماء النطاق الحدیثة یتم بصعوبة

.والعلامات التجاریة

ولكن من الناحیة الفنیة الانترنتلأسماء النطاق دور في عرض المنتجات والخدمات عبر 

لم تنطوي الأسبقیة على سوء النیة، وهي مبدأ الأسبقیة لتسجیل أسماء النطاق، مااحترامیجب 

.66سماء النطاق من حیث الترتیب الزمني للتسجیلأ احترامقاعدة موضوعیة تضمن 

حیث لا یمكن تسجیل الانترنتیترتب عن تطبیق مبدأ التخصص صعوبات كثیرة على 

اسم نطاق یقابله تسجیل واحد، أي إذا قام مشروع بحجز اسم نطاق واحد، أي كل اسم منأكثر

.87.صسابق، شریف محمد غنام، مرجع 64
.88.، ص  هالمرجع نفس65
.29-28.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 66
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هذا المجال یصبح غیر متاح داخلسم فإن هذا الا) COM.(نطاق یمثل علامته في المجال 

.67انت تمارس أنشطة مختلفةك لباقي المشروعات ولو

نطاق واحد یمتلكه اسم بسبب وجود الانترنتغیر ممكن عبر شبكة  نیتفتعایش علام

ن أو أكثر، وهذا ما یؤدي إلى نطاق بین شركتیاسم اسم أو شركة واحدة، ولا یمكن تقشخص واحد

.نزاعات بین الشركات التي تحتوي على العلامة التجاریة مشابهة أو متماثلة بنشو 

الفرع الثالث

مبدأ الإقلیمیة

لمیة الذي لا یعترف بالحدود ا، یتصف بالعالانترنتالنطاق المسجل على شبكة اسم بما أن 

نطاق في المجال اسم الإقلیمیة، أصبح بإمكان لأي مشروع أو شخص عادي الحق في أن یسجل 

تسارع الأشخاص  إلى قلیم الذي یعیش فیه، مما أدىالإدولي حتى ولم تكن له أنشطة خارج ال

.68تعلى حقوق مالكي العلاماتفتئتالنطاق التي والمشروعات إلى تسجیل أسماء

الحدیثة في جعل أثار أسماء النطاق عالمیة التي تتعدى حدود الاتصالساهمت وسائل 

العلامات باستثناءإقلیم الدولة الواحدة، أما العلامات فأثارها محلیة، أي لا تتعدى حدود الإقلیم 

.69المشهورة

الأشخاص والمشروعات لسبب شهرتها أسماء النطاق العامة مجال خصب لجذب باعتبارو   

ما أدى إلى السطو الإلكتروني لقلة الرقابة السابقة على منح أسماء النطاق من طرف الشركات  ذاه

الأمریكیة المختصة بتسجیل أسماء النطاق التي لا تشترط أي مستند NSIالمختصة مثل شركة 

.لقبول التسجیل

.93.شریف محمد غنام، المرجع السابق، ص 67
.95.، ص المرجع نفسه68
.30.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 69
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تحضى برقابة أكبر، كما هو الحال بالنسبة أما بالنسبة لأسماء النطاق المحلیة فهي 

یم شهادة تثبت التي تشترط تقدو " Fr"قلیم الفرنسي التي تنتهي ب الإلأسماء النطاق المسجلة في 

.70النطاقاسم جل تسجیل أملكیة العلامة من 

الفرع الرابع

شهرة العلامات

رویجها، السوق بسبب تأصل العلامة المشهورة هي العلامة العادیة التي بدأت تعرف في 

بارزةنظرة المستهلك على العلامة المشهورة وقوع ، لذا فمجردمنفردةیزةلكون السلعة ذات جودة وم

بادر إلى ذهنه أن هناك صلة بین سلعة الغیر وسلع مالك أو منتوج آخر، یتأخرىعلى أي سلعة 

.71المشهورةالعلامة

الانترنتعلیها وتقلیدها على شبكة للاعتداءفشهرة العلامة التجاریة هي السبب الرئیسي 

النطاق، ویشهد واقع القرصنة الإلكترونیة صدق هذا القول، كون أن الأحكام الصادرة اسم بتسجیل 

على العلامات المشهورة، ولیس على الاعتداءصدرت بمناسبة معظمهابإدانة القرصنة في 

.MCDONALES72والعلامة SONYالعلامات العادیة مثل العلامة التجاریة

لسببین، السبب الأول یعود على العلامات المشهورة یعود الاعتداءالقضاء على أن ویرى

من سم الاهذا  اقتناءنطاق من أجل اسم كإلى سوء النیة وهذا بتسجیل علامة تجاریة مشهورة 

یس الإبتدائیة في طرف مالك العلامة المشهورة، ومن تطبیقات ذلك، الحكم الصادر من محكمة بار 

یمثل «Celio.Com»النطاق اسم فیه المحكمة أن تسجیل اعتبرت، التي 1999أكتوبر 19

النطاق لیس بمالك العلامة والسبب الثاني اسم ، لكون مسجل Celioعلى العلامة التجاریة اعتداء

.النطاق المسجلاسم هو علم المسجل بوجود علامة مشهورة تحمل نفس 

.111،112.سابق، صمرجع شریف محمد غنام،70
.144.سابق، ص ي نسرین، مرجع قشری71

.109.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 72
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ؤدي إلى منازعات طویلة بین مالكي یء النطاق على العلامات المشهورة أسمااعتداءإن   

علیها من طرف الغیر الاعتداءالعلامات ومسجلي أسماء النطاق، ومن أمثله العلامات التي تم 

.73، نظرا لشهرتهاLACOSTE ،ROLEXدون وجه حق، علامة 

المطلب الثاني

النطاقصور التنازع بین العلامات وأسماء 

بنظام الكلمات واستبدالهاالانترنتأسماء النطاق الرقمیة من واجهة شبكة استبعادبعدما تم 

أو المفردات التي تستخدم للدلالة عن أسماء النطاق، بدأت هذه الأخیرة تكتسب وظیفة جدیدة 

صور التنازع بین العلامات وأسماء النطاق بعد ذالك، لتتعدد وتتنوع74إضافة إلى وظیفتها الأصلیة

نطاق متشابه مع اسم ، وتسجیل )الفرع الأول(نطاق متطابق مع علامة تجاریة اسم تسجیل ب ابدء

، )الفرع الثالث(نطاق على عبارة تحقیریة لعلامة تجاریة اسم احتواء، )الفرع الثاني(علامة تجاریة 

الفرع (   المسجل تجدید تسجیلهامتناعنطاق عند اسم كعائدة للغیر ة تجاریة وتسجیل علام

).الفرع الخامس(نطاق یحتوي على علامة شركة منافسة اسم ، وأخیرا تسجیل )الرابع

الفرع الأول

نطاق متطابق مع علامة تجاریةاسم تسجیل 

من الأسباب التي أدت إلى تسجیل أسماء نطاق الأخیرةالإنترنت في الفترة انتشاریعتبر 

ه في ر دو  نطاق واسم یة وجود ركة لأهمدمتطابقة مع العلامات التجاریة، حیث لم تكن الشركات م

 .110-85.ص ،سابقشریف محمد غنام، مرجع73
مجلة جامعة، »الانترنتالنزاعات بین العلامات التجاریة وأسماء التجاریة وأسماء النطاق على شبكة «خالد التلاحمة، 74

.64.، ص 2005، الشارقة، 19، العدد )العلوم الإنسانیة(بحاث لأالنجاح ل
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الحدیثة، مما جعل الأشخاص یتسارعون لتسجیل العلامات الاتصالنتجات عبر وسائل معرض ال

.75كأسماء نطاقالانترنتالتجاریة العائدة للشركات الكبرى على 

نطاق متطابق مع علامة تجاریة بدون وجه حق نوع من السطو اسم یعد تسجیل 

نطاق لعلامة تجاریة دون ملكیة هذه الأخیرة اسم تسجیل ب، أي یقوم شخص أو مشروع الالكتروني

.76نطاق إلى المالك بثمن مغالي فیهاسم لإضرار بالغیر أو بغرض بیع اوذلك بقصد 

نت الشركات المالكة للعلامات التجاریة ترضخ لطلبات مسجلي أسماء في البدایة كا

ظهور البولیصة الموحدة لتسویة النزاعات بین أسماء النطاق والعلامات التجاریة النطاق، إلا أن

الشركات واسترجاععلى العلامات من طرف مسجلي أسماء النطاق، الاعتداءدرجة انخفاضتوج ب

:ونذكر في المثال التالي77أسماءها التي تحتوي على العلامات التجاریة

SONY(قضیة CORPORATION VRK ENTERPRISES(نطاق لعلامة اسم مسجلضد

شركة اللجأت حیث )WWW.WALKMAN.COM(نطاقاسم ك )WALKMAN(تجاریة 

النطاق المسجل، اسم واستعادةإلى المجمع التحكیم الوطني بطلب تحویل )SONY(المشتكیة 

لاقة ببضائع ومنتجات الشركة، وذلك على أساس أن زبائن الشركة سوف یعتقدون أن الموقع له ع

).WALKMAN(على شهر العلامة التجاریة باعتمادلمسجل لیس له لموقعه ا وأن

النطاق المسجل للشركة اسم دة ضرورة إعاإلى الفریق المعني في هذه القضیة قد توصل و   

نشأ حق شرعي أنطاق بسوء نیة اسم كفمجرد تسجیل علامة تجاریة مشهورة .SONY(78( ةالمشتكی

أما إذا كان التسجیل بحسن النیة، فلا یتسنى له و  .النطاقاسم استرجاعلصاحب العلامة في 

.الذي سجله بالأسبقیةنطاقه اسم التخلي عن 

، 22عدد ال ،مجلة الشریعة والقانون،»الانترنتالمنازعات تحول العلامات التجاریة وأسماء مواقع «رامي محمد علوان، 75

.265.، ص 2005جامعة الإمارات العربیة المتحدة، السعودیة،  جانفي 

.102.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع  76

رجاء نظام حافظ بني شمسه، الإطار القانوني للتحكیم الإلكتروني، دراسة مقارنة، مذكرة ماجستیر، كلیة الدراسات العلیا، 77

.43.، ص 2009جامعة النجاح الوطنیة، فلسطین، 
.43،44.ص، المرجع نفسه78
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سجلت )PRINCE(القضائي الإنجلیزي حیث أن شركة الاجتهادوفي هذا الصدد نشیر إلى 

مختصة أخرىتحتكرها شركة )prince(إلا أن علامة )PRINCE.Com(نطاق بحسن نیة اسم 

PRINCE(نطاق اسم تسجیل  على التنس، حیث أجبرتومضربفي اللوازم الریاضیة، 

TENNIS.Com ( نطاق اسم استرجاعدون)PRINCE.com(، وحیث قررت المحكمة حسن

.نیة الشركة الأولى وعدم وجود أي تقلید

لتحقیق أهداف خطوةنطاق متطابق مع علامة تجاریة دون وجه حق،اسم سجیل تإن 

النطاق إلى مالك العلامة، أو تشویه سمعة العلامة التجاریة، أو اسم متنوعة تكمن في إعادة بیع 

.79نطاقاسم كمنع مالك العلامة بتسجیل علامته التجاریة 

الفرع الثاني

نطاق متشابه مع علامة تجاریةاسم تسجیل 

النطاق اسم مسجل استخدامعلى العلامة التجاریة هو الاعتداءالنوع الثاني من صور 

شبیه أو متماثل إلى حد كبیر مع العلامة التجاریة العائدة للشركة، وذلك سم تسجیله لاالحیلة عند 

اسم التجاریة عند تسجیل العلامةعن طریق إحداث تغییر طفیف على إحدى حروف

.81حداث الخلط واللبس في أذهان الجمهور و العملاءإ من أجل وهذا.80النطاق

النطاق اسم ، تسجیل مع علامةنطاق متشابهاسم ومن الأمثلة عن تسجیل 

www.YAFOO.COM  النطاق اسم وWWW.MISROSOFT.com وفي هذا المثال تم ،

الثاني، فتم تبدیل الحرف سم الاالأول أما سم للابالنسبة )H(بدلا من الحرف )F(تبدیل الحرف 

)S( بدلا من الحرف)C.(

.33.حبحوب بدیعة، شیهب صارة، المرجع السابق، ص 79
.175.، ص سابقرامي محمد علوان، مرجع 80
.146.سابق، ص یف محمد غنام، مرجع شر 81
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من طرف القضیة المعروضةللتحكیم والوساطة یبو و مركز الالقضایا المرفوعة أمام ومن 

AMMAZON.COM(شركة  TNC( ضدKOROTHKOV VICTORشابه مع تالذي ی

.M(82(وهذا بزیادة الحرف AMAZONالعلامة التجاریة

لكي العلامات التجاریة، لأن تخلق الكثیر من الصعوبات لماالاعتداءاتمثل هذه إن    

  .ءملاالعخلق لبس لدى  إلى علامتهم یتم تقلیدها وإحداث تغییرات طفیفة وحساسة تهدف

النطاق مع العلامة التجاریة توجد معاییر متعددة یمكن أخذها اسم ولتحدید التشابه بین 

حاستي استعمالبواسطة اریةالعبرة بأوجه التشابه، وبالفكرة الرئیسیة للعلامة التجف الاعتباربعین 

والعبرة أیضا بمستوى ونوعیة المستهلكین عند ولیس بالجزیئات والتفاصیل،معاالسمع والنظر

.تقدیر مسألة التشابه

النطاق المتشابه مع العلامة التجاریة، اسم أن إثبات سوء النیة لمسجل إلى وتجدر الإشارة

قیمة  على التي تؤثرو كاذبة سمعتها أو الإدلاء بإدعاءاتإذا كان الغرض الإساءة بالشركة وتشویه 

النطاق اسم العلامة التجاریة، ویجب بالمقابل على صاحب العلامة التجاریة أن یقاضي مسجل 

.83نطاق متشابه لعلامته التجاریةاسم بأخذهاشهرة علامته ستغلاالذي 

الفرع الثالث

لعلامة تجاریةنطاق على عبارة تحقیریةاسم احتواء

، أو موظفيلعلامة التجاریة، یكون من طرف أحد عملاء أو على ا الاعتداءالنوع الثالث من 

لتعبیر عن غضبه من إحدى المنتجات التي تنتجها أو إحدى الخدمات التي تقدمها لزبائن الشركة 

كلمة أو إضافةنطاق مع اسم كلعملائها، وهذا عن طریق تسجیل علامة تجاریة عائدة لشركة 

أو  IhateToyota.Comالعلامة مثل اسم عبارة تسيء لتلك الشركة قبل أو بعد 

)TOYOTASUCK.com(84.

.277-275.سابق، ص ص، رامي محمد علوان، مرجع 82
.35-34.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 83
.281.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 84
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المعروضة عل مركز الویبو لتحكیم والاعتداءالقضایا التطبیقیة لهدا النوع من ومن

(الوساطة قضیة :KONINK LIJKKE PHILIPS ELECTRONICS N.V.v(

INSEOKIM

الذي یتكون WWW.PHILIPS.SUCKS.COMنطاق اسم تسجیل بوالتي قام المسجل 

العلامة، وقد قرر اسم بعد )SUCK(مع إضافة الكلمة النابیة )PHILIPS(من علامة تجاریة 

ه الأخیرة أمام مركز النطاق للشركة بعد طلب هذاسم الفریق المكلف بالنظر في القضیة إعادة 

الإساءة هو نطاق بإضافة عبارة تحقیریة اسم ك، والغرض في تسجیل علامة تجاریة لشركة 85الویبو

في  ة أن الشركة تضع مادة سامة أو مضر الذي أسسه، بسم الاللشركة، كإدعاء أحد الأشخاص في 

.منتجاتها

في بعض المحاكم  الآراء اختلافإلى  أدىتسجیل أسماء النطاق المسیئة للشركات إن   

هناك من یرى تأسیس أسماء النطاق من هذا القبیل تندرج في إطار حریة الرأي فالأمریكیة، 

والتعبیر، وبالمثل أیضا موقف مركز الویبو للتحكیم والوساطة مختلف وغیر مستقر على موقف 

.في أراء المحكمین بالنسبة لهذه المسألةانقساممحدد، مما نتج 

یتم تسجیل أسماء النطاق المسیئة من طرف المنظمات، والجمعیات الدافعة عن یمكن أن 

الاعتداءویحلو للبعض أن یطلق على هذا النوع من حقوق الحیوانات أو الناقدة للشركات الكبیرة، 

عقول أمهر باستخدامیتم الاعتداءضد الشركات، لأن هذا الموجهالمنظم بالإرهاب الإلكتروني 

)LUNIX(المختصة في أنظمة الحواسیب المختلفة ومنها نظام )HAKCRS(وأخطر المخترقین 

.86وتدمیرهااخترقهاللوصول إلى أسماء نطاق هذه الشركات بهدف 

.45.سابق، ص رجاء نظام حافظ بني شمسه، مرجع 85
.283،284.ص  سابق،رامي محمد علوان، مرجع 86
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الفرع الرابع

نطاقاسم ك عائدة للغیرعلامة تجاریة تسجیل 

تسجیلهاسم المسجل تجدید امتناععند 

نطاق من طرف الشخص أو الشركة، یجب القیام بتجدید اسم كعندما یتم تسجیل علامة 

النطاق مع اسم تسجیل اتفاقیةالتسجیل ودفع الرسوم المستحقة سنویا حسب ما أتفق علیه في 

نطاقها اسم ، وفي حالة إغفال الشركة تجدید تسجیل 87الشركة المختصة بتسجیل أسماء النطاق

الشخص أو الشركة بضرورة تجدید  اربإخطودفع رسوم التسجیل، تقوم الجهة المختصة المسجلة 

نطاقه، فیمنح هذا الأخیر لأي شخص قادر على دفع اسم المسجل عن تجدید امتنعتسجیلها، وإذا 

.رسوم التسجیل

ركة عدم تجدید الشباستغلالالنطاق من طرف أحد الأشخاص اسم إذن یمكن تسجیل 

نطاق ویعرض على الشركة المالكة للعلامة التجاریة اسم لإسمها، ویسجل بإسمه العلامة التجاریة ك

نطاق مع اسم كالنطاق بمبالغ كبیرة، ومثال على ذلك، تسجیل شركة علامتها التجاریة اسم بیع 

DIRECT(شركة  NIC( وعدم تجدید لهذا التسجیل من طرف الشركة المالكة للعلامة التجاریة ،

نطاق، وتم اسم كلامة التجاریة أحد الأطراف ذالك، وقام بتسجیل العفاستغللأحد الأسباب، 

دولار  100,000ضه للبیع إلى الشركة التي تمتلك العلامة التجاریة مقابل دفع مبلغ مالي قدره ر ع

.88نطاقالاسم للتنازل على 

ومن القضایا المرفوعة أمام المجمع التحكیم الوطني الأمریكي القضیة التي رفعتها شركة 

)ASSOCAITES INCGED at TRADE( ضد)GREGGRICKS( اسم ، الذي سجل

اسم نطاقها، وبعد ذلك قام بعرض اسم دید جعلى علامة شركة التي لم تقم بت يالمحتو النطاق 

النطاق للشركة صاحبة الحق اسم نقل )Paneliste(الأساس قرر فریق وعلى هذا  .النطاق للبیع

.45.سابق، ص رجاء نظام حافظ بني شمسه، مرجع 87
.268.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 88



الفصل الأول                                           البعد التنازعي بین العلامات وأسماء النطاق

32

النطاق اسم أن تسجیل بحجة تم تسبیب الحكم حیث تسجیلها، اتفاقیةانتهتفي التسجیل والتي 

.89النطاقسم لاوعرضه للبیع یثبت سوء نیة المسجل 

الفرع الخامس

نطاق یحتوي على علامة شركة منافسةاسم تسجیل 

على العلامات الذي تتعرض إلیه، هو في حالة قیام الاعتداءالنوع الخامس من صور 

هدف عرض بضائعها أو بلى علامة شركة آخرى منافسة لها، نطاق یحتوي عاسم شركة بتسجیل 

محاولة التقلیل بهدف و شركة المالكة للعلامة التجاریة، خدماتها المنافسة لتلك المقدمة من طرف ال

.90بضائع وخدمات الشركة المنافسةمن شأن 

ركتین تعملان في مجال واحدبین ش ةهذا التسجیل في حالة وجود منافسیكون في الغالب

نطاق اسم حرمان تسجیل العلامة التجاریة ك، بهدف بضائع و منتجات متماثلةأوتقدم كل منهما 

النطاقاسم تسجیللك قي عن ذیك تلك العلامة و كمثال تطبالتي تمتلمن طرف الشركة

WWW.CHANNEL.comشركة طرف من)Yves saine Laurent(91.

النطاق الذي یحتوي على علامة تجاریة لشركة منافسة یستفید من اسم كما أن مسجل 

ها، لأن العلامة التجاریة العائدة للشركة أكثر شهرة أو بالعلامة وتحقیق الأرباح على حساسمعة

.العملاءاستقطابذات سمعة حسنة في نظرة الزبائن، وكذلك من أجل 

نطاق مملوكة لشركة منافسة مضافا اسم تسجیل علامة تجاریة ك ىوتلجأ أیضا الشركة إل

تقدم نفس أخرىئن شركة الزبااكتشافوهذا ما یؤدي إلى ،)Com.(إلیها نطاق المستوى الأعلى 

.92المنتجات أو الخدمات التي یحتاجونها

على العلامة التجاریة، نذكر القضیة التي رفعتها الاعتداءمن تطبیقات هذه الحالة من 

Indiana(شركة  Mulch and Stone, LLC( ضد أحد المنافسین لها)Keiths Farm

.46.سابق، ص ، مرجع هرجاء نظام حافظ بن شمس89
.569.سابق، ص خالد التلاحمة، مرجع 90
.289.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 91
.569.سابق، ص مرجع خالد التلاحمة، 92
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Market(،اسم حیث قام المنافس للشركة بتسجیل العلامة التجاریة كإلى مجمع التحكیم الوطني

النطاق المسجل إلى الشركة اسم وبعد ذلك قام بعرض بیع ،)indianamulch.Com(النطاق 

  .دولار 50.000بمبلغ )indianamulch(المنافسة التي تمتلك العلامة التجاریة 

لجأت إلى مجمع التحكیم الوطني بهدف رفضت شركة المنافسة هذا العرض، وحیث

نطاق المسجل من طرف المنافس اسم حقها المتمثل في تسجیل علامتها التجاریة كاسترجاع

)KEITHS Farm Market(، على شبكة اسمهاتسجیل من الذي یرغب في حرمان تلك الشركة

ف مجمع التحكیم عین من طر ، وتحقیق أرباح من جراء البیع، ولهذا قرر الفریق المالانترنت

، وعلى أن الاسمالنطاق المسجل إلى الشركة المشتكیة بسبب سوء نیة مسجل اسم إعادة الوطني 

.93الشركة والمنافس لها یبیعان نفس المنتوج

.46.سابق، ص رجاء نظام حافظ بني شمسه، مرجع 93
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الفصل الثاني

لیب تسویة النزاعات القائمة بین العلامات وأسماء النطاقأسا

لا یكفي خضوع العلامات التجاریة المتخذة من طرف الأشخاص والمنشآت التجاریة 

القوانین الداخلیة المتعلقة بالعلامات من أجل لیها في مختلف عللشروط والإجراءات المنصوص 

ت ل أسماء النطاق على شبكة الأنترنردع التعدیات الواقعة علیها، خاصة تلك المتعلقة بتسجی

متشابهة أو مطابقة للعلامات أو متضمنة لعبارات تحقیریة، فلا بد أن یتخذ صاحب العلامة موقفا 

الإلكتروني، عن طریق قیامه بمختلف الإجراءات معاكسا لتلك التجاوزات الواقعة في الفضاء 

ما یعرفه النظام لالنطاق ولكن اسمالقانونیة الرامیة إلى توقیع الجزاءات القضائیة ضد مسجل 

الذي و   التقاضي تإجراءامات، من ثغرات قانونیة وبطئ في القضائي الساهر على حمایة العلا

وتفادیا من تهرب مسجلي أسماء النطاق من یمس من دون شك بمصالح أصحاب العلامات، 

مع أسماء النطاق حیث تبنت الجزاءات القضائیة، ظهرت وسائل جدیدة لتسویة نزاعات العلامات

الهیئات والمنظمات العالمیة التي تعمل في مجال أسماء النطاق إجراءات وقواعد غیر موجودة في 

وبدون المساس بحق صاحب العلامة باللجوء القوانین الداخلیة بهدف حل النزاعات بطریقة ودیة،

.إلى القضاء

رورة لإزالة الغموض والإبهام عن طرق تسویة النزاعات بین فقد دفعت الض،ترتبا على ذلك

العلامات وأسماء النطاق، التطرق في مرحلة أولى إلى التسویة الودیة بناءا على قواعد المنظمة 

وفي مرحلة ثانیة إلى التسویة القضائیة بناء على القوانین )ولالمبحث الأ(العالمیة للملكیة الفكریة 

).المبحث الثاني(الداخلیة للعلامات 
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المبحث الأول

على قواعد المنظمة العالمیة للملكیة الفكریةالتسویة الودیة بناءً 

على العلامات التجاریة من جانب مسجلي أسماء النطاق من الدوافع الاعتداءیعتبر 

، الاعتداءاتحد من تلك لالعالمیة للملكیة الفكریة بالبحث عن الحلول الملائمة لبالمنظمةالمؤدیة 

والمعاهدات الدولیة في مجال الملكیة الفكریة، ویبرز الاتفاقیاتتسهر هذه المنظمة بتطبیق حیث 

هذا الدور في العدید من الأعمال التي تقوم به المنظمة، وهذا فیما یخص تقاریر وتوجیهات 

ة لیالتي تتعلق بأسماء النطاق الدو وتوصیات 

.95وتوصیات عملیة خاصة بأسماء النطاق المحلیة94

لذلك تستوجب الدراسة في هذا المبحث التطرق إلى مساعي المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة 

، ومساعي المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة )المطلب الأول(في حل نزاعات أسماء النطاق المحلیة 

.)الثانيالمطلب(حل نزاعات أسماء النطاق الدولیة  في

.199، 198.سابق، صشریف محمد غنام، مرجع 94
.215.سابق، صكوثر مازوني، مرجع 95
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المطلب الأول

 في  مساعي المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة

  ةحل النزاعات الخاصة بأسماء النطاق الوطنی

یظهر تطبیق المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة للإتفاقیات الدولیة في إعداد برنامج لإدارة 

من طرف المصالح المكلفة  عاةاواجبة المر مبادئ  عدادوإ ، )الفرع الأول(النطاق الوطنیة أسماء 

).الفرع الثاني(بالتسجیل 

الفرع الأول

وطنیةلبرنامج لإدارة أسماء النطاق اإعداد 

قامت المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة بإعداد مؤتمر یتعلق بمسائل الملكیة الفكریة، في 

بإعداد برنامج للتعاون  تر بادكما .95مجال أسماء النطاق الوطنیة، تلبیة لدعوة دول الأعضاء

یتعلق بأسماء النطاق الوطنیة بهدف تفادي النزاعات المستقبلیة بین أسماء النطاق والعلامات 

أفضل الإجراءات لتفادي منازعات الملكیة الفكریة بشأن «:بالتجاریة، ویسمى هذا البرنامج  

برنامج عدة عناصر تهدف إلى شمل هذا ال96»أسماء النطاق الوطنیة أو التي تنتهي برموز البلدان

نشوبمناسبة لتسجیل هذه الأسماء لتفادي النطاق الوطنیة، كوضع إجراءات تحسین إدارة أسماء

الإجراءات القضائیة التقلیدیة لاستكمالنزاعات مستقبلیة بصددها، وضع الإجراءات الملائمة 

الرامیة إلى تسویة النزاعات التي قد تثور بصدد هذه الأسماء، حیث تجعل هذه الإجراءات سریعة 

التحكیم والوساطة ة لتسویة النزاعات عن طریق مركز وقلیلة التكلفة، وكذلك توفیر الخدمات اللازم

.97لطرق القضائیة التقلیدیةالفكریة كحل بدیل لللملكیةالتابع لمنظمة العالمیة

  .404.ص، مرجع سابقفاطمة، اسعد95
.205، 204.صسابق، شریف محمد غنام، مرجع 96
.205.، ص المرجع نفسه97
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الفرع الثاني

من طرف الهیئات المكلفة بالتسجیلالمراعاةواجبةمبادئ وضع

قامت المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة بإقتراح مجموعة من المبادئ العامة والتوصیات التي 

المحلیة، وذلك تسجیل أسماء النطاق عاتها من طرف المصالح المختصة بیجب إحترامها ومرا

مساعدة العدید من مكاتب لوساطة التابع للمنظمة الذي حرص على بمساعدة مركز التحكیم وا

بما یفي المعاییر المنازعاتصیاغة شروط التسجیل، وإجراءات تسویة  فيتسجیل أسماء النطاق 

.98دول الأعضاءالدولیة لحمایة الملكیة الفكریة، كما أخذت في عین الإعتبار القوانین الداخلیة لل

، )أولا(عقود تسجیل أسماء النطاق الوطنیة :وتتضمن هذه المبادئ ثلاثة نقاط أساسیة هي

).ثالثا(، الطرق البدیلة لتسویة النزاعات )ثانیا(النطاق اسمالبیانات الخاصة بأسماء مسجل 

:عقود تسجیل أسماء النطاق الوطنیة -أولا 

من بین توصیات المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة، یجب أن تتضمن عقود تسجیل أسماء 

النطاق الوطنیة بیانات الحقوق والواجبات الناشئة من جراء تسجیل تلك الأسماء، كما حددت 

:بیانات التي تندرج في هذه العقود، وهي كالآتيالشروط و ال

النطاق المتعلقة بشخصه، ومحل إقامته اسمجل بیان یفید بأن المعلومات التي أدلى بها مس-

.صحیحة ودقیقة

النطاق في اسمالنطاق على نشر كل البیانات الخاصة به وباسمبیان یفید موافقة مسجل -

.، أو أي قاعدة آخرى مناسبة، حتى یعلم بها الغیرWHOISقاعدة بیانات 

لتي تحددها الهیئة المختصة النطاق على طرق تسویة النزاع، ااسمبیان یفید موافقة مسجل -

.بالتسجیل في دولته

.407.سابق، صفاطمة، مرجع اسعد98
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:النطاقاسمالبیانات الخاصة بمسجل -ثانیا

النقطة الثانیة التي ركزت علیها المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة هي ضرورة نشر البیانات 

الخاصة على قاعدة معروفة، حتى یتعرف علیها الجمهور، وإعتبرت المنظمة هذه البیانات 

، وهي البیاناتضروریة، أي لا یمكن أن تقبل المصالح المختصة بتسجیل أسماء النطاق دون هذه 

  :يكالآت

الكاملسمالا-

البلداسمالمدینة و اسمالشارع، رقم الصندوق، اسمالعنوان البریدي، بما في ذلك -

البرید الإلكتروني-

رقم الهاتف أو الفاكس إن وجد-

النطاق، والغرض من هذه اسمعنوان المحل المختار للمراسلة القانونیة والإداریة لمسجل -

النطاق من طرف مالك العلامة التجاریة إذا كان اسمالبیانات هي سهولة التعرف على مسجل 

على علامته يهناك تعد

:الطرق البدیلة لتسویة النزاعات-ثالثا

فرضتعات الملكیة الفكریة في مجال أسماء النطاق تتصف بخصائص فریدة، لكون مناز 

والإجراءات البدیلة لتسویة قبول الطرق مسجل اسم النطاق منظمة العالمیة للملكیة الفكریة على ال

النزاعات، وهذا بإختیار طریقة مناسبة لحل النزاعات تبتعد عن الطرق القضائیة التقلیدیة، وواجهت 

المنظمة صعوبات كبیرة عند وضعها للتوصیات، وتتمثل في إختلاف أسماء النطاق الوطنیة من 

سبة هذا إلى آخرى، وبمناحیث التنظیم وشروط التسجیل، والقانون الذي یخضع لها من دولة

قامت المنظمة بوضع حد و وضع التوفیق بین هذه الشروط المتناقضة، الإختلاف حاولت المنظمة 

أدنى من الشروط التي یجب توفرها في الوسیلة المعدة لتسویة نزاعات أسماء النطاق ومن هذه 

:الشروط

خلال شرط یدرج في من مسجل اسم النطاق الطابع الإلزامي للوسیلة بحیث تفرض على -

 .العقد

.لقرارات الصادرة في نهایة الإجراء إلى كل الظروف والوقائع المحیطة بالنزاعا لإستناد-
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.محل النزاع أثناء النظر في النزاعاسم النطاق وقف نقل-

.التنفیذ المباشر للقرارات الصادرة-

سرعة إصدار القرارات وقلة تكلفتها-

99.المحاكم العادیة في حالة عدم قبول القرار الصادرجواز اللجوء إلى-

المطلب الثاني

مساعي المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة

في حل النزاعات الخاصة بأسماء النطاق الدولیة

قامت المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة بأخذ المبادرة في حل النزاعات الخاصة بأسماء 

إستجابة للتوصیات والتوجیهات العامة 100للطابع الدولي لهذه الأسماءالنطاق الدولیة، وهذا نظرا 

101الأیكان، وتبنت شركة 1999أفریل 30التي تضمنها التقریر الأول الذي أصدرته المنظمة في 

القواعد الموحدة «:بالنطاق الدولیة قواعد جدیدة لحل النزاعات المسماة أسماء المختصة بتسجیل 

.102»أسماء النطاقلتسویة نزاعات 

تبعا لذلك تستوجب الدراسة في هذا المطلب التعرض إلى السیاسة الموحدة لتسویة نزاعات 

).الفرع الثالث(إلى الوساطة ، و )الفرع الثاني(تعرض إلى التحكیم وال ،)الفرع الأول(أسماء النطاق 

.209-206.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 99
.215.، ص )المرجع السابق(كوثر مازوني، 100
international(إختصار لكلمة )ICANN(شركة الأیكان 101 corporation for Assigned Names( وهي منظمة

ق، وهذه الشركة مختصة بتسجیل وبأسماء النطا تبالانترنة لكافة الأطراف المعنیة عالمیة غیر حكومیة والعضویة بها متاح

أسماء النطاق الدولیة، والجدیر بالذكر بأن إحدى المهام التي ألقیت على هذه الشركة هي تقدیم سیاسة حل منازعات 

أنظر محمد حجازي، الملكیة الفكریة في مجتمع المعلومات، محاضرة ملقاة على طلبة جامعة القاهرة، مصر متوفرة .موحدة

 .www.ecipit.org.eg/arabicعلى 
.213.سابق، صشریف محمد غنام، مرجع 102
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الفرع الأول

السیاسة الموحدة لتسویة نزاعات أسماء النطاق

نطاق متطابقة أو متشابهة مع العلامات التجاریة التي المستمر لتسجیل أسماء لازدیادنظرا 

هرت ، ظ103نطاقاسمتعود للشركات المشهورة، بغرض حرمانها من تسجیل علامتها التجاریة ك

طاق التي تتكون شركة الأیكان التي تشرف على تنفیذ السیاسة الموحدة لتسویة نزاعات أسماء الن

یتم إتباعها من قبل أحد موردي أو خدمات تسویة النزاعات المعتمدین من قبل ،مجموعة قواعدمن 

.104الهیئة، عن طریق التحكیم الإلكتروني من خلال مركز الویبو للتحكیم والوساطة

لدراسة السیاسة الموحدة لتسویة نزاعات أسماء النطاق یجب تحدید مجال تطبیق السیاسة 

).ثالثا(، وإجراءات السیاسة الموحدة )ثانیا(والشروط التي یجب توفرها ، )أولا(الموحدة 

:مجال تطبیق السیاسة لتسویة نزاعات أسماء النطاق -أولا

ت الشركات المسجلة لأسماء نح الأسماء والأرقام على الأنترنألزمت شركة الأیكان لم

سویة كل بالخضوع إجباریا للسیاسة الموحدة لت )org.(و ) net.(و ) com.(النطاق وهي 

الأخرىنزاعات أسماء النطاق الدولیة بكل خاصة ا طورت سیاسات ممنازعات أسماء النطاق، ك

، حیث یجب إتباعها )aero( ،)biz( ،)coop( ،)info( ،)museum( ،)name( ،)pro(مثل 

، ولا یوجد 105نزاعات أسماء النطاقكل في والإلتزام بها حتى یمكن اللجوء إلى السیاسة الموحدة

أي مانع من تطبیق هذه السیاسة على أسماء النطاق الوطنیة، فلا تتضمن القواعد الموجهة أو 

اللائحة التنفیذیة لها نصا یحول دون اللجوء إلى هذه القواعد، مادام أن تسجیل هذه الأسماء تم 

لخاصة لكل هیئة تسجیل وطنیة وافقت علیها وفقا للقواعد العامة التي وضعتها الأیكان، والقواعد ا

.106الأیكان

.309.سابق، صرجع مرامي محمد علوان،103
.40.سابق، صحبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 104
.311.سابق، ص مرجع رامي محمد علوان،105
.216، 215.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 106
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یتم حل نزاعات أسماء النطاق من قبل أي جهة معتمدة من قبل منظمة منح الأسماء على 

، وهناك أربع جهات معتمدة ومعینة لحل منازعات أسماء النطاق والمتمثلة في )ICANN(الأنترنت 

سي بي(مركز الویبو للتحكیم والوساطة، مركز منازعات أسماء النطاق،حللالمركز الأسیوي :

.107عات، ومجمع التحكیم الوطنياز النحلل )آر

شروط تطبیق السیاسة الموحدة-یاثان

، حتى یخضع إثبات شروط معینةتستوجب ، )UDRP(من القواعد الموجهة i/4إن المادة 

على عاتق المدعي مالك النطاق إلى السیاسة الموحدة، ویقع إثبات هذه الشروط اسمالمتعلق ب

:الذي یحتوي على علامته، وهي كالآتياسم النطاق استرجاعحتى یتسنى ، 108العلامة

:ملكیة العلامة-1

أو  ةطابقمیثبت بأن علامته التجاریة دلیلایة العلامة بأن صاحب العلامة یقدمبملكیقصد

والتطابق بین لتقدیر التشابه و ، 109المسجلاسم النطاق اللبس معو  الخلطشكل یؤدي إلىبمشابهة 

للجهة الإداریة التي تنظر في النزاع عن طریق تحدید الجزء یعهداسم النطاق العلامة التجاریة و 

النطاق لإجراء المقارنة بینه وبین العلامة التجاریة المعتدى علیها، وهذا سمالهام والدال لا

حروف تشكل في مجموعة عبارة منفردة النطاق المتمثل في سمبالإستعانة فقط بالجزء الأول لا

شكل مة التجاریة بدون أي تعدیل على شركة أو علامة تجاریة، وبالتالي یمكن تسجیل العلااسمك

الخلط بین التشابه المؤدي إلى اللبس و النطاق، وفي هذه الحالة نكون أمام التطابق، أو إمكانیةاسم

.110النطاقاسمالعلامة التجاریة و 

والعلامة التجاریة في ضوء المظهر اسم النطاق داریة التماثل والتشابه بینقدر الجهة الإت

اختلطار الشخص المعتاد، فإذا على معیلاعتمادابالعام دون الدخول في التفصیلات الخاصة 

.309، 308.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 107
.216.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 108
.312.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 109
.41.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 110
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النطاق بالمظهر العام للعلامة التجاریة في نظر الشخص العادي، قضت سمظهر العام لاالم

.111الهیئة بتوفر الشرط

ولا تتطلب القرارات الإداریة لقبول الشكوى أن یتم تسجیل العلامة التجاریة بالفعل، فیكفي 

.لم تكن العلامة مسجلةإستخدامها من طرف مدعي العلامة لفترة طویلة تكسبه ملكیتها، ولو

لمنظمة العالمیة للملكیة الفكریة،لوالوساطة التابع التحكیمومن القضایا المطروحة أمام مركز

Jeannetteالفنانة یةقض Winterson وجود لاسم النطاق نقل تالتي طلب2000في سنة

وحیث ردت المحكمة إلیها، سم النطاق ل ا، فقرر الفریق المعین بنقواسمهااسم النطاق خلط بین

علیه الذي تمسك بأن هذه الفنانة لم تسجل إسمها في صورة علامة تجاریة، على دفاع المدعى

من الضروري قبول الشكوى وفقا لقواعد هذا المركز تسجیل العلامة التجاریة، فیكفي بأنه لیسو 

.112إستخدامها

:بحق مشروع على التسمیةمسجل اسم النطاق عدم تمتع -2

، 113المسجلسمبحق أو مصلحة مشروعة في ذلك الامسجل اسم النطاق یجب أن لا یتمتع 

ق أن یثبت مالك العلامة التجاریة النطااسمب ةلقبول الشكوى المتعلقUDRPوتتطلب قواعد ال 

جنة التي تنظر في النزاع تتمتع للالنطاق، وااسمصلحة مشروعة لمسجل أنه لا یوجد حق أو م

وتفسیر هذا الأخیر من ،114هذا الحق أو المصلحة المشروعةلطة التقدیریة، لتقدیر مدى توفربالس

طرف اللجنة المختصة بذلك یتم بشكل واسع وبحسب ظروف كل حالة على حدى، وفي حالة 

علیه، برفض الشكوى لمشروعة، فالشك یفسر لصالح المدعىالشك الذي یحوم حول المصلحة ا

حق في مسجل اسم النطاق المقدمة من طرف المدعي مالك العلامة التجاریة إلا أنه یكون ل

.218، 217.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 111
.220.، ص المرجع نفسه112
.313.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 113
.222.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 114
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مبدأ الأسبقیة في لتسجیله إذا كان یمتلك نفس العلامة التجاریة التي یمتلكها المدعي تطبیقا بذلك 

.115التسجیل

انقسمت القرارات الصادرة في مثل هذه النزاعات، ولم تتفق على قرار واحد، وتبعا لذالك 

باره مسؤول النطاق، باعتاسمعلیه مسجل ألقت عبئ الإثبات على عاتق المدعىفبعض القرارات 

فض شكوى المدعي المسجل حتى تر سمعة على ذلك الاالإثبات بوجود حق أو مصلحة مشرو  على

، ففي هذه القضیة 2000سنة MOTOROLAوعلى سبیل المثال القرار الصادر في قضیة 

Newشركة (علیها المدعىإلى  أن إنتهت الهیئة الإداریة  Gateinternet( لم تقدم أي دلیل

TALلإثبات حقها أو مصلحتها المشروعة على العلامة التجاریة  KABOUT المملوكة لشركة

MOTOROLA تشترطه قواعد الإثبات الذي، وغیاب)UDRP( ، اسم أصدرت قرار بإلغاء ونقلو

إلى الشركة المدعیة»TALKABOUT.com«النطاق 

تمتع بحق أو مصلحة الاریة أن إثبات عدم الهیئة الإدفیه، أكدتىخر رات أاوهناك قر 

یقع على عاتق المدعي، وعلى سبیل المثال نذكر قضیة مسجل اسم النطاق مشروعة ل

SHOPZON شركة (المدعیة الشركة على أین توجب ، 2001سنةSHOPZONE( أن تثبت

-Gordenشركة (علیها للمدعىعدم وجود حق أو مصلحة مشروعة  Huigen(اسم مسجلة

عدم قبول  في ، وغیاب الإثبات من طرف المدعیة هو السببSHOPZONE.comالنطاق 

الإثبات یقع على  ئالشكوى المقدمة من طرفها تطبیقا للقواعد العامة التي تقضي بأن عب

.116المدعي

:بسوء النیةاسم النطاق واستخدامتسجیل -3

قام بذلك التسجیل بسوء نیة، وهناك دلائل جاءت  قد مسجل اسم النطاق یجب إثبات أن 

اسمعلى سبیل المثال من إجتهادات المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة لإثبات سوء نیة مسجل 

بغرض البیع أو الإیجار لمالك العلامة مقابل مبالغ اسم النطاق النطاق، والمتمثلة في تسجیل

اسم نطاق، تسجیلاسملامة من تسجیل علامته كبهدف منع مالك العاسم النطاق كبیر، تسجیل

.42.سابق، ص مرجع حبحوب بدیعة، شیهب صارة،115
.224، 223.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 116
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جعلهم یعتقدون لإدخال الشك لزبائن و اسم النطاق استخدامبهدف تعطیل عمل المنافس، النطاق 

اختلاس، بهدف 117مع مالك العلامة التجاریةمسجل اسم النطاق أن هناك علاقة تربط بین 

تجاري، ویقع على عاتق المدعي إثبات العملاء من مالك العلامة التجاریة من أجل تحقیق كسب 

المسجل بسوء النیة، اسم النطاق لاسترجاعتوفر إحدى الحالات التي جاءت على سبیل المثال 

، حیث 2000في سنة »iremegari.com«هذا الشرط القرار الصادر في قضیة ومن تطبیقات

«اسم النطاق لعلیه الذي سجداریة بثبوت سوء نیة في حق المدعىإنتهت الجهة الإ

iremegari.com« شركة (، دون أن یثبت المدعيiremegari( خلال شكواها بأن تسجیل

118.علیه بسوء نیةمن طرف المدعىاسم النطاق واستخدام

:سریان السیاسة الموحدة وإنقضاءها-ثاثال

إن سریان السیاسة الموحدة لتسویة نزاعات أسماء النطاق تبدأ بتقدیم شكوى من طرف 

المدعي مالك العلامة التجاریة المتضرر سواء كان شخص طبیعي أو معنوي، ویتم فحص الشكوى 

عد المعتمدة من قبل أي سلطة من طرف الهیئة المختصة التي تنظر في النزاع بواسطة القوا

، بحیث یدعي )من اللائحة التنفیذیةa/3(تسجیل مفوضة من قبل شركة الأیكان بمقتضى المادة 

، حیث یمكن للمشتكي أو 119نطاقاسماء شخص آخر على علامته التجاریة بتسجیلها كفیها إعتد

المدعي أن تكون طلباته منحصرة وفقا للسیاسة الموحدة للتسویة نزاعات أسماء النطاق، وهذا 

.120من المسجل إلى مالك العلامةاسم النطاق أو طلب تحویلاسم النطاق بطلب إلغاء

، UDRPنظر في النزاع وفقا لقواعد ل المن إختصاصها بوبعد فحص الشكوى للتأكد 

كوى، یئة المختصة بإخطار المدعي علیه بمضمون الشع مصروفات هذا الإجراء، تقوم الهودف

a/5المادة (الشكوى یوم لیرد على ما جاء في )20(مهلة علیهوتمنح الهیئة المختصة للمدعى

أكثر من ذلك إذا كانت هناك ظروف  إلى هذه المدة، ومن الممكن أن تمتد )من اللائحة التنفیذیة

.313.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع117
.227، 226.سابق، ص مرجع شریف محمد غنام،118
.410.سابق، ص مرجع فاطمة، اسعد119
.314.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 120
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وبإنتهاء المدة تقوم الجهة )من اللائحة التنفیذیةb/5المادة (إستثنائیة تقدرها الهیئة المختصة 

Commission(»لجنة إداریة«:بالإداریة المختصة بتكوین لجنة تسمى  administrative(

فقط، في حالة غیاب رد من جانب المدعى علیه الشكوىتفصل في النزاع على أساس ما جاء في 

.121إلا في حالات إستثنائیةخلال المدة المحددة

أما بالنسبة عن تشكیلة اللجنة الإداریة، فیقوم كل مورد خدمة التسویة الإداریة، بنشر قائمة 

:أسماء أعضاء اللجان ومؤهلاتهم، حیث یتم تشكیل اللجنة على النحو التالي

في  د لجنة ثلاثیة، فإن الجهة المختصة تفصلیعلیه تحدالمدعىختار المدعي أو إذا لم ی-

د ویتحمل المشتكي أجور هذه اللجنة حاریخ الرد، بتعیین اللجنة عضو و أیام من تا)5(النزاع خلال 

.بشكل كامل

مل یقوم بتشكیل هذه اللجنة، ویتحثلاثیة، فإن الموردالإذا إختار المدعي تشكیل اللجنة -

.لمدعي الأجور في حالة إختیار اللجنة الثلاثیةا

علیه اللجنة الثلاثیة، فإنه یتحمل الأجور بالاشتراك مع المشتكي بالتساوي أما إذا إختار المدعى

.بین الطرفین

وعند تشكیل اللجنة، فإن المورد سیقوم بإشعار أعضاء اللجنة بتعیینهم وتاریخ التشكیل، -

ة إلا لقوة قاهرة، وإن اللجنة ستقوم بنظر في الشكوى وإصدار قرار ویوصي بعدم التغیب عن اللجن

.122فیما یخص الشكوى وإرساله للمورد

في النزاع المعروض علیها على أساس  ةالأخیر  هذه بعد تشكیل اللجنة الإداریة تفصل

ما تراه مناسبا منأن تطلب المستندات المقدمة إلیها من أطراف الخصومة، ویجوز للهیئة أیضا 

تعدد ، وفي حالة )لائحة التنفیذیةمن ال12لمادة ا (في النزاعالمستندات الضروریة أثناء النظر

نطاق واحد بین نفس الأطراف، فیجوز لكل طرف أن یطلب من اللجنة اسمالنزاعات التي تتعلق ب

.الإداریة ضم الإجراءات في إجراء واحد

.238.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 121
.45، 44.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 122
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لات إستثنائیة، فهي طراف إلا في حاوالأصل أن اللجنة تنظر في النزاع دون مرافعة الأ

یوم )14(، ثم ترسل قرارها في الشكوى خلال 123ستندات المقدمة إلیها من الأطرافتعتمد على الم

.124یكون القرار الصادر مكتوب ومسببى الجهة المختصة التابعة لها، و من تاریخ صدوره إل

المختصة في فصل نزاعات أسماء هناك نوعین من القرارات الصادرة من اللجان الإداریة 

.النطاقاسموقرار تحویل اسم النطاق النطاق، فهناك قرار إلغاء

ینتظر المسجل أو فصل في النزاع بأحد القرارین، الففي حالة إذا ما قررت الجهة المختصة ب

طاق أو النسم لامن المسجل استلمتأیام لتنفیذ القرار، إلا إذا )10(النطاق سم لاالشركة المسجلة 

نظر في الالقرار أوراقا ثبوتیة تفید رفع دعوى أمام المختصة ب هالمشتكي في حقه الصادر ضد

النزاع ضد صاحب العلامة التجاریة الذي صدر القرار لمصلحته، وینتظر المسجل حتى یستلم ما 

النطاق، أو أنها رفضت حتى یقوم بتنفیذ قرار اسمیثبت أن القضیة قد فصلت لمصلحة مسجل 

الصادر بهذا الخصوص، والجدیر بالذكر بأن الشركات المسجلة لأسماء المحكمة المختصة

النطاق لا تكون طرفا في منازعات أسماء النطاق ولا تعد مسؤولة عن القرار الصادر في كل 

.125الأحوال

كما یمكن أن تنهي اللجنة الإداریة إلى رفض حجج المدعي لتأكدها من وجود حق أو 

النطاق، أو أن المدعي قدم شكوى ضد المدعىاسمللمدعي علیه من تسجیل مصلحة مشروعة

لمادة ا(علیه بغرض مضایقته وتشویه سمعة علامته التجاریة، وبالتالي ترفض شكوى المدعي 

10/e126)من اللائحة التنفیذیة.

إبقاء أو إلغائه أو اسم النطاق فالقرارات الصادرة من طرف اللجنة الإداریة تقتصر على نقل

جنة الإداریة لا تملك سلطة إصدار قرار یلزم للمن جانب المدعى علیه ، فااسم النطاق استخدام

.240، 239.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 123
.411.سابق، ص فاطمة، مرجع اسعد124
.315.سابق، ص رامي محمد علوان، مرجع 125
.241، 240.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 126
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أحد الطرفین بالتعویض عن الأخطاء التي تنتسب إلیه، وحكم التعویض یدخل في اختصاص 

.127القضاء

أیام )3(وعند صدور القرار تقوم الجهة المختصة بإخطار الأطراف بالقرار الصادر خلال 

).من اللائحة التنفیذیةa/16المادة (من تسلمها القرار ابتداءعمل 

ذلك ل النزاع أو نقله إلى شخص آخر، و محاسم النطاق استغلالعلیه من كما یمنع المدعى

علیه أن یطلب تسجیل نفساللجنة، كما لا یجوز أیضا للمدعىیوم من إنتهاء قرار)15(لمدة 

یوم، وإلا )15(أمام شركة تسجیل أخرى أثناء النظر في النزاع أو بعد إنتهائه لمدة اسم النطاق 

اسم النطاق خاطبت الأیكان شركة التسجیل المختصة لكي تلغي كل الإجراءات التي تمت على

.128خلال هذه المدة

ت أسماء النطاق بصدور قرار سریان السیاسة الموحدة لتسویة نزاعاي  آجال وبالتالي تنقض

على  ارتضوایعتبر القرار الصادر غیر ملزم للأطراف، فإذا من طرف اللجنة الإداریة المختصة، و

اللجنة الإداریة وینفذون مضمون القرار، أو یرفضون القرار الصادر، ویقرر أحدهما إلیهانتهتما 

.129اللجوء إلى القضاء العادي المختص لیستصدر حكما قضائیا في موضوع النزاع

الفرع الثاني

التحكیم

التحكیم هو إجراء یهدف إلى تسویة النزاعات، یخول بمقتضاه أطراف النزاع مهمة الفصل 

، الذین یصدرون في النهایة 130نیعات إلى محكم فرد أو مجموعة من المحكمین المختار في النزا

عكس إجراء الوساطة، حیث أن في 131ضي فیهیتمتع بحجیة الأمر المقملزم للأطراف، قرار 

إجراء التحكیم لا یستطیع الأطراف الإنسحاب لاحقا، ما دام أن إختیار التحكیم والمحكمین كان 

.46، 45.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 127
.242، 241.سابق، ص مرجع شریف محمد غنام،128
.412.سابق، ص فاطمة، مرجع اسعد129
.9.سابق، ص بودیسة كریم، مرجع 130
، 2007ان، حفیظة السید الحد، الموجز في النظریة العامة في التحكیم التجاري الدولي،  منشورات الحلبي الحقوقیة، لبن131

  .18.ص 
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لائحة تحكیم ظم المركز إجراء التحكیم من خلالوین،المتنازعة منذ الوهلة الأولىبإرادة الأطراف 

.132خاصة به

،وإلى)ثانیا(ى التحكیم السریعإلو  ،)أولا(لعاديلتطرق إلى التحكیم االدراسة التحكیم، إرتأینا و   

).ثالثا(كیفیة اللجوء إلى مركز التحكیم التابع لمنظمة العالمیة للملكیة الفكریة 

التحكیم العادي-ولاأ

یعرف نظام التحكیم العادي،تلك الإجراءات العادیة المعتمدة لحل النزاعات أمام مركز 

على مستوى المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة ،و هو تحكیم یفصل في أصل یم و الوساطة كالتح

یم مطابقا لنظام المنظمة،و في حالة كالأطراف باللجوء إلى التحاتفاقویتم اللجوء إلیه بعد النزاع،

طلبه بعریضة الدعوى و كل المستندات التي تدعم اللجوء إلى التحكیم العادي للمدعي أن یرفق 

.133طلبه

:التحكیم السریع-ثانیا

یعتبر هذا الإجراء ولید تعدیلات جوهریة في نظام التحكیم العادي، إذ یهدف إلى صدور 

إذ یشبه القضاء الإستعجالي وهو لا یمس بأصل النزاعقل،وبتكلفة أفي وقت قصیر التحكیم قرار 

أوجب الإجراء ومن أجل تحقیق هذه النتائج، ،134هي ضرورة حتمیة لا تحتمل التأخیرالاستعجالو 

تضم أكثر من محكم إلى ضرورة الخضوع لمحكم فرد، بدلا من خضوعه لهیئة تحكیمیة التي

.135ساطة لائحة خاصة لتنظیم التحكیم السریعواحد، وقد وضع مركز التحكیم والو 

.210.سابق، ص مرجع شریف محمد غنام،132
مركز التتحكیم و الوساطة على مستوى المنظمة العالمیة للملكیة :التحكیم في مادة الملكیة الفكریة«حمادي زوبیر، 133

  .124ص ،2013، جامعة عبد الرحمان میرة بجایة، 2عددال، المجلة الأكادیمیة للبحث القانوني، »الفكریة أنموذجا

.124.المرجع نفسه، ص 134

.211.سابق ، ص مرجع شریف محمد غنام،135
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:اللجوء إلى مركز التحكیم -الثثا

منظمة العالمیة للملكیة الفكریة من لالتابع لو الوساطة یكون اللجوء إلى مركز التحكیم 

خلال إدراج شرط التحكیم الذي یسمح بالنظر في المنازعات التي تثور بصدد تنفیذه إلى مركز 

، ومن أجل تسهیل الأمور على الأشخاص الذین یهمهم الأمر، بادرت منظمة والوساطةالتحكیم

.136وآخر للتحكیم السریع العادي الویبو بإعداد شرط نموذجي للتحكیم

الفرع الثالث

  ةــــاطــــــالوس

، یتم اللجوء إلیها برغبة من أطراف النزاع بغض اختیاریةتعرف الوساطة على أنها وسیلة 

عن المرحلة التي یتواجد بها هذا الأخیر، یختار من خلالها أطراف النزاع إجراءات وأسلوب النظر 

الوساطة من أجل فهم موضوع النزاع ووضع الحلول المناسبة له، وعلى عكس التحكیم، فالوساطة 

وتقتصر وظیفة الوسیط،لزام الأطراف بقبول ما یصدر منهاإلزامیة ، إذ لا یمكن إنتائجهالا تكون

.137على تقریب وجهة النظر

:مراحل الوساطة -أولا 

.مراحلتتعدد مراحل الوساطة إلى خمسة

:دالتعاق-1

یتم في هذه المرحلة شرح آلیة الوساطة وتقییم مدى قابلیة النزاع للوساطة ووضع القواعد 

.الأساسیة للعمل وتحدید أدوار أطراف النزاع

.211.سابق ، ص مرجع شریف محمد غنام،136
عمر مشهور حدیثة حجازي، الوساطة كوسیلة بدیلة لتسویة منازعات الملكیة الفكریة، محاضرات مأخوذة من موقع 137

WWW.JCDR.comأنظر الموقع 3.، ص 2004خاص، المركز الأردني لتسویة النزاعات، 
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:معالجة مواضیع النزاع-2

یكون عن طریق تحدید وجمع المعلومات، وتحدید مواضیع الإتفاق والإختلاف بین الأطراف، 

.فیهاالبدءجب التأخیر للمباشرة و لا تستو التيوخاصة تحدید الأمور 

:التعامل مع النزاع-3

ة عن طریق التفرقة بین الوقائع نیتباشكال النزاع ووجهات النظر المیكون عن طریق تحدید أ

.الأطراف، ومن ثمة إعادة النظر في النزاعة ، وأولویاتالقانونی

:تطویر وتقییم الخیارات-4

نقاط لیتم ذلك عن طریق طرح الخیارات، وتقییمها من حیث الأهداف ومدى ملائمتها ل

.المرجعیة وبعد ذلك یتم إنتقاء الخیارات

:الوصول إلى الإتفاق-5

راجعتها من قبل الأطراف أو المحامون على یكون بصیاغة مسودة الإتفاق النهائي من أجل م

.138بعد ذلك هاأن یتم تنفیذ

:قواعد الوساطة لدى المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة-ثانیا

نزاعات الملكیة الفكریة، یقع طة كوسیلة من الوسائل المعتمدة لحلعندما یتم التطرق للوسا

27لزاما التعرض لقواعد الوساطة المعتمدة لدى المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة والتي تقع في 

یبو للتحكیم والوساطة التابع للمنظمة العالمیة على تنفیذها مركز الو بالإشرافیقوم والتيمادة،

من قبل آنفاق قواعد الوساطة المذكورة بمجرد الإتفاق المنصب على تطبیو للملكیة الفكریة، 

.بما ورد فیهاقیدالتالأطراف فإنه یتولد إلتزاما على أطراف النزاع 

:تتمثل أساسا في فعالةدواراأالتحكیم والوساطة یلعب مركزوفي هذا المجال فإن 

مة طویلة من الأشخاص مساعدة أطراف النزاع في إختیار الوسیط، حیث یحتفظ المركز بقائ-

.المهمةالمؤهلة لتقمص

.413.سابق، ص مرجعفاطمة،اسعد138
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.تحدید أتعاب الوسیط-

معالجة المسائل المالیة المتعلقة بعملیة الوساطة ككل وإخطار الأطراف المعنیة بدفع -

.الأتعاب والرسوم في مرحلة متقدمة

فإن المركز یوفر كل الوسائل اللازمة، بما في ف، ینجات الوساطة في جلسد في حالة عق-

.139لإنعقاد الجلسات ووسائل إنجاز الأعمال المختلفة والمتعلقة بهاذلك المكان المخصص 

.4.سابق، ص مرجع عمر مشهور حدیثة حجازي،139
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المبحث الثاني

تسویة النزاعات بین العلامات وأسماء النطاق

بناء على القوانین الداخلیة للعلامات

رغم ما تتضمنه التسویة الودیة لمنازعات العلامات وأسماء النطاق من صفات یفتقر لها 

سع من حمایة قانونیة أو لقانونیة لتوقیعیة إلا أن فكرة الرجوع إل القواعد انظام التسویة القضائ

سابقتها تبدوا أكثر منطقیة لاسیما وأنها تسمح بالإستجابة لمطالب لا یمكن للعدالة رفضها أو 

خاصة وأن اللجوء إلى نظام التسویة الودیة لا یحول دون المساس بحق صاحب 140تجاهلها

.النطاقاسمالعلامة المعتدى علیها بمقاضاة مسجل 

دور القوانین العامة في حل النزاعات بین العلامات التطرق إلىیناأارتتبعا لذلك فإننا 

خاصة في مواجهة التنازع بین ومساهمة القواعد القانونیة ال)المطلب الأول(وأسماء النطاق 

).المطلب الثاني(العلامات وأسماء النطاق 

المطلب الأول

دور القوانین العامة في حل النزاعات بین العلامات وأسماء النطاق

والإقتصاد، هذا ما جعل منها تحتل كون العلامة التجاریة أكثر إنتشارا وإتصالا بالتجارة

مكانة هامة وممیزة بین حقوق الملكیة الصناعیة والتجاریة، بحیث أصبحت لها قیمة دولیة إعترفت 

بها سائر بلدان العالم ذلك ما إستدعى توفیر حمایة قانونیة ملائمة، خاصة بعد ما أصبحت 

عبر شبكة الأنترنت، 141ویق منتجاتهمالعلامة التجاریة تستخدم من قبل غیر أصحابها كوسیلة لتس

ونظرا للإهتمام الحالي من المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة بحمایة حقوق الملكیة بشكل عام 

النزاعات لحلوالعلامات بشكل خاص، ساهمت الدول إلى تعدیل تشریعاتها الوطنیة سعیا منها 

.142العالمیة للملكیة الفكریةمةساعي المنظمالقائمة بین العلامات وأسماء النطاق تأثرا ب

آمال، حمایة العلامة التجاریة المشهورة بین التشریع الجزائري والإتفاقیات الدولیة، مذكرة ماجستیر، كلیة الحقوق سوفالو140

.71.، ص 2005والعلوم الإداریة بن عكنون، الجزائر، 
.178.ابق، ص سبد االله حسین الخشروم، مرجع ع 141
.50.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 142
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مالهااستععرض أنواع الدعاوي القضائیة التي یمكن لمالك العلامة  إلىتبعا لذلك إرتئینا 

، و بیان مجموعة الجزاءات الموقعة إثر رفع هذه )الفرع الأول(من أجل صیانة حقوقه المشروعة 

.)الفرع الثاني(الدعاوي 

الفرع الأول

العامة التي یجوز رفعهاالدعاوي القضائیة 

إلى أسس وشروط لا تستند الدعاوي القضائیة العامة إلى أساس قانوني واحد إنما تستند

س وشروط تطبیق كل دعوى إلا أنه یجمعها أنه على رغم من إختلاف أسغیر قانونیة مختلفة

لم  نصوص وردت في قوانین عامة لىعامل مشترك متمثل في إرتكاز جمیع هذه الدعاوي ع

، وتتمثل هذه الدعاوي 143توضع خصیصا لمعالجة الإعتداء على العلامة من قبل أسماء النطاق

).ثانیا(یر المشروعة ودعوى المنافسة غ) أولا(لتقلید في كل من دعوى ا

دعوى التقلید -أولا 

العلامات المتداولة على السلع والخدمات جرم المشرع أمام تفاقم الإنتهاكات التي تمس

وما 26ائري أفعال تقلید العلامات، وقرر لها جزاءات صریحة وواضحة من خلال المواد الجز 

صري حیث نظم قام به المشرع المونفس الأمر144السالف الذكر06-03بعدها من الأمر رقم 

من قانون الملكیة الفكریة 113إعتداء على الحق في ملكیة العلامة في المادة الجرائم التي تمثل 

ي الحاصل ات بالموازات مع التطور التكنولوج، ومع تنوع وتعدد أسالیب تقلید العلام145)82(رقم 

الأوصاف القانونیة اختلفتوالذي إستغله المقلدون من أجل تضلیل المستهلك وإیقاعه في اللبس، 

وآثارها، لذا إختلفت التسمیات أدائهاالتي تتفاوت في و  الاعتداءاتالتي تخضع لها تلك یفاتوالتكی

.157.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 143
فیفري جامعة خیضر، بسكرة،،11، العددمجلة المفكر»جریمة تقلید العلامات في التشریع الجزائري«كحول ولید144

.477.ص، 2007
.51.سابق، صحبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 145
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ف للعلامة، ومن أجل ذلك فقد إعتبر المشرع الجزائري الإعتداء الواقع على علامة یمن تزویر وتزی

.146جنحة یعاقب علیها القانون،مملوكة للغیر

، على أنه كل عمل یمس 06-03لقد عرف المشرع الجزائري التقلید بموجب الأمر رقم 

.147لعلامة قام به الغیر خرقا لحقوق صاحب العلامةاریةئثالاستبالحقوق 

إلا أنه قد ریةائثالاستالتقلید في المساس بالحقوق حصركان المشرع الجزائري قد حتى وإن

حمایة  اءإضفأراد من خلال ذلك التوسیع من دائرة تجریم الأفعال الماسة بالعلامة، من أجل 

.148ماتقانونیة أكبر وردع كل ما یتهدد أصحاب العلا

تتمثل جنحة تقلید العلامات في العدید من الصور خاصة ما یتعلق منها بالإعتداء على 

، وتقلید العلامة بالنقل المباشر أو المشابه، وتتمثل أركان )contrefaçon(الحق في العلامة 

لصاحب جنحة التقلید في كل من الركن الشرعي والركن المادي، فمتى توافر هذا الأخیران، أمكن 

، غیر أنه من أجل تمكن دعوى التقلید من تحقیق الهدف المرجو 149العلامة رفع دعوى التقلید

  : في أساسامنها، كان لزاما على مالك العلامة إثبات عدة شروط، تتمثل

إذ یشترط لقبول دعوى التقلید من جانب مالك العلامة التجاریة، أن :إثبات ملكیة العلامة التجاریة-1

.بت ملكیته لتلك العلامة التي وقع علیها الإعتداءیقدم ما یث

النطاق، وهو شرط منطقي لرفع اسمأن یكون هناك تقلید حرفي أو شبه حرفي للعلامة من جانب -2

دعوى التقلید، فیقصد بالتقلید الحرفي للعلامة التجاریة النقل الحرفي للعلامة دون تغیر في 

بوجود الانطباعرك تل أجزاء مكونة للعلامة بحیث ینقحرفي، فهومكوناتها، أما التقلید الشبه ال

.150النطاقاسموحدة بین العلامة و 

.477.سابق، ص كحول ولید، مرجع 146
، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، مذكرة ماسترالنظام القانوني للعلامة ذائعة الشهرة، مباركي صبرینة، یحیاوي نصیرة،147

.44.، ص 2014جامعة عبد الرحمان میرة، بجایة 
.480.سابق، ص كحول ولید، مرجع 148
.483، 482.، ص ص، المرجع نفسه149
.160.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 150
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  :عةو ر دعوى المنافسة غیر المش - اثانی

وطبیعة نشاطه وهدفه الذي یسعى إلیه جهداالاقتصاديكان نشاطه  ایأع و یستخدم المشر 

ستوجبه الحیاة الإقتصادیة، إذ لا یمكن تصور المحافظة على كیانه وصیانته كما تمعتبرا من أجل 

سقوطها، منافسة بدون قیم، وهذه القیم حال، ولا concurrenceنشاط إقتصادي بدون منافسة 

.151)غیر مشروعة(المشروعة إلى منافسة منافیة للقانون المنافسةیتحول الحق المخول في 

من لختلفت في أسلوب تعریفها كلقد تعددت التعاریف المقدمة للمنافسة غیر المشروعة وإ 

قة ي الذي كان في نظر الكثیر أكثر دإلا أننا نكتفي بالتعریف الفقه152التعریفات القانونیة المقدمة

المبنیة على إستعمال یخرج عن إطار المنافسة المشروعة، المنافسة «فها على أنها وشمولیة، فعر 

وترتبا على ذلك، فإنه متى »النظیفة والنزیهة وسائل وأسالیب من شأنها مخالفة الأعراف التجاریة 

مع علامة تجاریة، اسم النطاق  مالمشروعة ضررا معتبرا نتیجة تزاحتم وأن ألحقت المنافسة الغیر

إلى ممارسة دعوى المنافسة غیر المشروعة أمام القضاء، حیث 153كان لصاحب العلامة اللجوء

تعد هذه الدعوى الوسیلة التي یخولها القانون لصاحب العلامة التجاریة من أجل حمایة علامته من 

.الأضرار التي ألحقت به

قة على الممارسات التجاریة المتعلق بالقواعد المطب02-04وبالرجوع إلى القانون رقم 

أن المشرع الجزائري قد حصر أصحاب الحق في رفع دعوى المنافسة غیر المشروعة في یتضح 

كل من صاحب العلامة، المرخص لهم برفع دعوى المنافسة غیر المشروعة، التاجر، 

.154والمستهلك

، )الخدمات–التجارة -ناعةصال –في مجالات النشاط الإقتصادي (فسة المشروعة أحمد محمد محرز، الحق في المنا151

.50.، ص 1994،، مصرند د 
، المنافسة غیر المشروعة وحقوق الملكیة الصناعیة، مذكرة ماستر، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة ةفلفل سمیر 152

.6.، ص 2012عبد الرحمان میرة، بجایة 
.157.سابق، ص ، مرجع الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة،حمادي زوبیر153
ج عدد .ج.ر.، یحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجاریة، ج2004یونیو سنة 23مؤرخ في 02-04قانون رقم 154

بتاریخ ج عدد .ج.ر.، ج2010أوت  15المؤرخ في 06-10متمم بالقانون رقم والمعدل ال،2004جوان 27، بتاریخ 41

  .2010أوت  28
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النطاق على أساس أسماءترفع دعوى المنافسة غیر المشروعة في نزاعات العلامات و 

لى أساس التشابه ویشترط لقبول دعوى المنافسة غیر المشروعة على الأنترنت التماثل بینهما أو ع

نفس شروط قبولها على أرض الواقع كما تحددها القوانین الوطنیة، وذلك باستثناء بعض التطورات 

التي فرضتها البیئة الرقمیة ومن ثمة فإنه یشترط لقبولها وجود منافسة بین مالك العلامة التجاریة 

اسم صاحبوارتكابالنطاق، والتي تتمثل في ممارسة أنشطة مماثلة أو متشابهة،  ماسومسجل 

صاحب العلامة (و یقع على عاتق المدعي 155خطأ یرتب ضررا لمالك العلامة التجاریةالنطاق 

عبئ تقدیم أدلة مناسبة من أجل الكشف عن الأعمال الغیر المشروعة التي قام بها مالك )التجاریة

.156هام بوجود منافسة غیر مشروعة من عدموحسن النیة یلعب دورا هاما في الحكالنطاق،اسم

الفرع الثاني

القضائیة العامة ىإلى الدعاو  استناداالجزاءات الموقعة 

منافسة إن الهدف من تحریك الدعاوي القضائیة العامة المتمثلة في دعوى التقلید ودعوى ال

المتعدي على اسم النطاق جزاءات وعقوبات على مالكء توقیع غیر المشروعة هو السعي ورا

.بر الأضرار التي لحقت بالمدعيلجالعلامة التجاریة، هذه الجزاءات غالبا ما تكون وسیلة 

:النطاقاسم استخداموقف  -أولا

إن وقف إستخدام النطاق هو من قبیل وقف أعمال الإعتداء الواقعة على العلامة 

اسمتوقیعه على مسجل غب مالك العلامة المعتدى علیهاالأول الذي یر ء اوهو الجز 157التجاریة

من خلاله، أیة ممارسة تجاریةاستخدامالنطاق، غلقه وحظر اسم استخدامالنطاق، ویقصد بوقف 

المقصود فالحظري تمثلها العلامة التجاریة، طة تتماثل أو تتشابه مع تلك التسواءا كانت هذه الأنش

ر ظیحالنطاق، كما اسم كل أنواع الأنشطة التجاریة لحین الفصل في مصیر عام ل حظرنا هو ه

.المتنازع فیهاسم النطاق آخر بخلافاسمل أي أن یشغمنمسجل اسم النطاق كذلك 

  .163.صشریف محمد غنام، المرجع السابق، 155
.214.سابق، ص كوثر مازوني، مرجع156
نة أسماء، الحمایة القضائیة للعلامات، مذكرة ماستر، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة عبد شبلخیر حنان، 157

.30.، ص 2012الرحمان میرة، بجایة 
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الإبتدائیة في حكمها المتعلق (Lille)، ما قضت به محكمةالاستخداموكتطبیق عن وقف 

-bois"اسم النطاق استخدامبوقف  tropicaxux.com"بسبب سم للاانب الشركة المالكة من ج

Boitخله مع العلامة التجاریة اتد tropicaux و التي تعود ملكیتها لشركةle commerce du

bois158.

:النطاقاسمإلغاء أو نقل -ثانیا

ریة عائدة في مجال أو مشروع معین معتدیا على علامة تجانطاقاسمعندما یسجل 

ضرار مزدوجا معلقا على عاتق صاحب العلامة التجاریة فإلى جانب الضرر للغیر، یتولد عن ذلك 

هناك ضرر آخر اسم النطاق المتعلق بحقوق الملكیة الفكریة للعلامة التجاریة التي اعتدى علیها

ومن أجل هذا فإنه ،نطاق یحمل نفس التسمیةاسممن تسجیل حرمان صاحب العلامةیتمثل في

أو نقله إلى اسم النطاق حرصا على إزالة آثار هذین النوعین من الأضرار، یحكم بإلغاء تسجیل

.مالك العلامة التجاریة

إلى مالك العلامة التجاریة صعوبة بالغة الدقة اسم النطاق تثیر مسألة إلغاء أو نقل ملكیة

فمن المعروف أن اسم النطاق أو نقلبإلغاءر الحكم الصادأمرهاتتمثل في تحدید الجهة التي ی

لها، وهذه هناك جهات مكلفة بتسجیل هذه الأسماء على الشبكة من خلال مواقع مخصصة

الجهات منها ما هو وطني وما هو دولي أي یتبع الدولة التي صدر فیها حكم القضاء بإلغاء أو 

طرفا في الدعوى، فهل تعتبر هذه تعتبر الجهة المختصة بالتسجیلالحالتین النقل، وفي كلتا

.الأخیرة ملزمة بتنفیذ الحكم القضائي؟

مة لاأن الحكم الصادر في النزاع بین مالك العالقولبإن الإجابة على هذا التساؤل

من الجهات المختصة بالتسجیلأیضا من إلزام یمنعلا  ،لا یلزم سوى طرفیهمسجل اسم النطاق و 

.159ایة دائمة للعلاماتتوفیر حمل تنفیذ الأحكام القضائیة على طرف القضاء

.172.سابق، ص شریف محمد غنام، مرجع 158
.174، 173.، ص المرجع نفسه159



ات القائمة بین العلامات وأسماء النطاقالفصل الثاني                       أسالیب تسویة النزاع

58

:التعویض-ثالثا 

یقصد بالتعویض دفع ما وجب من بدل مالي بسبب إلحاق ضرر بالغیر أدى إلى خسارة أو 

ي بتعویض النطاق، فإنها تقضاسمإدانة مسجل فمتى توصلت المحكمة إلى 160فرص الربح تفوا

.النطاقاسملمالك العلامة التجاریة من أجل جبر الضرر الذي تحمله من جراء تسجیل  فكا

أین SFRوكتطبیق عن الحكم بالتعویض في التنازع بین العلامات وأسماء النطاق، قضیة 

W3تم الحكم على شركة  Systèmes In بأن تدفع مبلغ ملیون فرنك على سبیل تعویض شركة

SFR ونفس الحكم طبق في قضیة . ةالمتضررLum serviceوالحكم الصادر في قضیةTou

leMonde Brocart.

وكما هو معهود فإن التعویض یجب أن یجبر كل عناصر الضرر الذي أصاب مالك 

، وكما هو الحال علیه في القواعد الحالیة )ما فاته من كسب ومالحقه من خسارة(العلامة التجاریة 

توقف على مقدار الضرر الذي أصاب مالك العلامة التجاریة والذي یخضع فإن مبلغ التعویض ی

.161للسلطة التقدیریة للمحكمة التي تنظر في النزاع

:نشر الحكم بالإدانة-:رابعا

ة في الغالب صورة تكمیلیة حیث یصدر إلى جانب حكم یأخذ نشر الحكم الصادر بالإدان

ویكون النشر في الوسائل العادیة مثل المجلات آخر صادر بالنقل أو بالإلغاء أو بالتعویض،

وسیلة جدیدة للنشر استحداث، وقد تم MultiMediaوفي صفحات الالانترنتالمختصة في 

ركة المدعى علیها، تتمثل في نشر الحكم الصادر على شبكة الأنترنت خلال الموقع الخاص بالش

Saintل قضیة كما سبق وأن حص tropez، أین قضت المحكمة التي فصلت في النزاع بنشر

Euroمجمل الحكم على الصفحة الأولى لموقع شركة  Vitruel162.

، مذكرة ماستر، )دراسة مقارنة بین القانون الجزائري والتجربة الفرنسیة(بن ثابت رضا، دعوى المنافسة غیر المشروعة 160

.36.، ص 2013كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة عبد الرحمان میرة، بجایة 
.176، 175.سابق، صشریف محمد غنام، مرجع 161
.179، 178.، ص المرجع نفسه162



ات القائمة بین العلامات وأسماء النطاقالفصل الثاني                       أسالیب تسویة النزاع

59

المطلب الثاني

ض التشریعات لقواعد قانونیة خاصة تبني بع

من أجل مواجهة تنازع العلامات مع أسماء النطاق

فات جدیدة في أشكال الفنون بما یوجد من مصنغیر منقطعانفجاراتشهد البیئة الرقمیة حالیا 

آخر بفضل تطور أسالیب النشر من جانب وتطور في تقنیات الإستغلال التجاري من جانب 

ة سخرة لحمایة موحیث لم تفلح كافة الوسائل ال163والتوزیع خاصة بالنسبة للعلامات التجاری

إیطار قانوني متلائم مع العلامات من سطو قراصنة الأنترنت على العلامات، وبفرض وضع

ض الدول إلى وضع قواعد خاصة بالتجارة الإلكترونیة، هادفة بادرت بع164التطورات التكنولوجیة

من خلالها إلى معالجة النزاعات بین العلامات وأسماء النطاق، تتمثل هذه القوانین الخاصة في 

المصري الخاص بالتجارة الإلكترونیة القانون و ، )الفرع الأول(القانون الأمریكي لحمایة المستهلك 

).الفرع الثاني(

الفرع الأول

القانون الأمریكي لحمایة المستهلك من القرصنة الإلكترونیة

علیها من جانب الاعتداءلم یتوان القضاء الأمریكي في حمایة العلامات التجاریة من 

قرصنة الإلكترونیة، إذ قبل صدور القانون الخاص بحمایة المستهلك من المسجل اسم النطاق 

.165انة القرصنة الإلكترونیةالقانونیة التي تدعم قراراته بإدإستند في أحكامه إلى العدید من الأسس

وبهدف التقلیص أو الحد من النزاعات المتعلقة بأسماء النطاق والعلامات أنشئت الولایات 

وقراصنة العلامات على الأنترنت، وقد المتحدة الأمریكیة قانونا خاصا بمحاربة قراصنة الأسماء 

.1999صدر هذا القانون في نوفمبر 

.232.سابق، ص كوثر مازوني، مرجع 163
.233.المرجع نفسه، ص 164
.181.، ص ،مرجع سابقشریف محمد غنام 165
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هذا القانون من أحكام القضاء الغزیرة  التي سبقت ضهوره، إذ حرص المشرع واضعواستفاد 

لمحاكم من قبل االأمریكي على أن تكون نصوصه كاملة تغطي كل أوجه النقص التي عانت منها 

الذي كان یقع فیه القضاء الأمریكي قبل صدوره في تفسیره الموسع حیث رفع هذا القانون الحرج 

.166التجاريالاستخداملفكرة 

بحیث تقوم هذه نطاقسم لاهذا القانون مسؤولیة كل شخص قام بتسجیل تعسفي یوقع

ح الحق قائما لصالح یصبوالعلامة، إذ اسم النطاق بینتماثلوجود تشابه أو المسؤولیة في حال

، 167دولار 100.000من هذا التسجیل التعسفي في طلب تعویض قد یصل قدره إلى المتضررین

Relaixفي قضیة الابتدائیةذلك الحكم الصادر من محكمة باریس تطبیقا لو  hatéaux.168

زود قانون حمایة المستهلك من القرصنة مالكي العلامات التجاریة بوسیلتین من أجل حمایة 

تتمثل هاتان الوسیلتان في كل من رفع دعوى عینیة  و الإلكترونیة ،حقوقهم المشروعة ضد القرصنة 

و دعوى التعویض ضد مسجلي أسماء النطاق بهدف استعادتهمن أجل مباشرةاسم النطاق ضد

.169تغطیة الأضرار التي لحقت بأصحاب العلامات 

ى على شخص طبیعي أو عن الأصل الذي ترفع فیه الدعو استثناءتعتبر الدعوى العینیة 

مة عن القیام بشيء معین حیث یرفع صاحب العلابالامتناعأو  بالقیاممعنوي بهدف إلزامه 

الواقع  الاعتداءالذي یمثل بذاته اسم النطاق الدعوى مباشرة ضدالمعتدى علیها من دون وجه حق

الوصول إلى على العلامة وذالك لتفادي الصعوبات التي قد تصادف صاحب العلامة من أجل 

كون أجنبیا عن خیر تحمیل بیانات خاطئة أو قد یالنطاق،إذ بإمكان هذا الأاسم جل هویة مس

)المدعي(یشترط لكي تقبل هذه الدعوى أن یثبت صاحب العلامة ، و 170موطن صاحب العلامة

:أمرین

.187.، ص ،مرجع سابقشریف محمد غنام 166
.214.سابق، ص كوثر مازوني، مرجع 167
188.حمد غنام، مرجع سابق، ص شریف م168
.187.، صالمرجع نفسه169
.63.سابق، صمرجع حبحوب بدیعة، شیهب صارة 170
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قد وقع على علامته التجاریة المسجلة وفقا لشكلیات القانونیة ویسند هذا اعتداءأن هناك -

.الانترنتتم تسجیله بالفعل على شبكة اسم النطاق  إلى الاعتداء

.171رغم القیام بالمجهودات لتحقیق ذلكالنطاق مسجل اسم إلى  لو صو لا ةإستحال-

تعتبر الوسیلة الثانیة المتمثلة في الدعوى التعویض أداة یستخدمها المدعي في أي وقت كان 

قبل صدور الحكم النهائي من المحكمة المختصة، من أجل تعویض الأضرار الناتجة والأرباح 

وبهذا یصبح الأمر قد تغیر بعد 172المتوقعة بدلا من الحكم بالتعویض عن الأضرار القانونیة

القانون إذ أصبح هناك نوعان من التعویض یختار بینهما المدعي، تعویض مستند إلى صدور هذا

statutory(القواعد العامة وتعویض قانوني dommages( وهذا الأخیر یحدده القانون بحد

  . آلف دولار 100آلاف دولار، وحد أقصى مقداره 10أدنى مقداره 

أثناء طلبا بالتعویضالعلامة المعتدى علیها أن یقدمتجدر الإشارة إلى أنه لا یجوز لمالك 

نظر المحكمة في الدعوى العینیة، فالحكم الصادر من المحكمة التي تنظر في الدعوى العینیة 

وبالتالي فإن حق حصول مالك العلامة على اسم النطاق یقتصر فقط على الأمر بنقل أو إلغاء

فس المحكمة التي تنظر في الدعوى العینیة أو أمام التعویض مقتصر على رفع دعوى جدیدة أمام ن

لبین الدعوى العینیة ودعوى التعویض فلكارتباطفإنه لیس هناك ،محكمة أخرى، وبمعنى أوضح

.173منهما شروط وأهداف مختلفة

فرع الثانيال

القانون المصري للتجارة الإلكترونیة

الإلكترونیة لینظم فیه أحكام  ةالتجار قانونلقد خصص المشرع المصري الفصل السادس من 

وبذلك یكون قد أولى حمایة كبیرة لأسماء النطاق نظرا لأهمیتها في المجال 174أسماء النطاق

:بالإقتصادي، ولذلك فقد أورد ضمن هذا الفصل عدة مبادئ تتعلق أساسا 

.188.محمد غنام مرجع سابق، صشریف 171

.63.حبحوب بدیعة،شیهب صارة، مرجع سابق، ص172

191.شریف محمد غنام، مرجع سابق ، ص 173

.64.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 174
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وشروط منح تراخیص الجهة التي یناط بها مهام تسجیل أسماء  ستنظیم قواعد وأس-

.النطاق

قواعد وأسس تحدید واعتماداسم النطاق یتعلق بأسبقیة تسجیلإعتماد مبدأ حسن النیة فیما-

.النطاقاسمالرسوم الخاصة بتسجیل 

.175النطاقاسمقواعد وأسس تحدید الرسوم الخاصة بتسجیل -

منح بمنح المشرع المصري في قانون الخاص بالتجارة الإلكترونیة للجهة المختصة 

التراخیص اللازمة لتسجیل أسماء النطاق وذلك بمقابل تسدید رسم تحدده اللائحة التنفیذیة، والجهة 

الوحیدة المختصة في منح التراخیص اللازمة هي مركز المعلومات ودعم القرار، وهذا بغرض 

مات والعلا على حقوق الأسماءالاعتداءتوحید سلطة الترخیص بمنح أسماء النطاق، وذلك لمنع 

.176المسجلة

لم یكن الأسبق في النطاق ماسمبإحترام مبدأ الأسبقیة في تسجیل لاالقانونقام كذلك هذا 

أسماء احترام، وهي قاعدة قانونیة موضوعیة تضمن سيء النیة فیفقده حقه في التسجیلالتسجیل 

، هو تبني المشرع القانونفي هذا  للانتباهوما هو ملفت .النطاق من حیث الترتیب الزمني

وذلك بغرض .نطاقاسمجنیه مصري عن كل )500(سداد رسم مقداره المصري، لمبدأ ضرورة 

التأكد من جدیة طلب التسجیل وحتى لا یتخذ كوسیلة للتلاعب والإضرار بأصحاب الحقوق 

.177المسجلة ویتم التعدي علیها

.295.سابق، ص عبد الفتاح بیومي حجازي، مرجع 175
.64.سابق، ص حبحوب بدیعة، شیهب صارة، مرجع 176
.299.، صمرجع سابقعبد الفتاح بیومي حجازي، 177
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موضوع التنازع بین العلامات وأسماء النطاق من المواضیع المهمة في تعتبر الدراسة في 

 وأعصرنا هذا بسبب الاعتداءات الناجمة على العلامات عن طریق تسجیل أسماء نطاق متشابهة 

للقرصنة الالكترونیة، وهذا لوسیلة المساعدةامطابقة للعلامات على شبكة الانترنت التي تعتبر 

لاختلاف نظام تسجیل العلامات بنظام تسجیل أسماء النطاق وإختلاف الشركات والهیئات 

.تسجیلالالمختصة ب

ولقد جاءت هذه الدراسة محاولة لإزالة الغموض وتنبیه لبعض النقائص المتعلقة بإجراءات 

.تسجیل أسماء النطاق بغرض حمایة العلامات التجاریة المسجلة

تتم بتطبیق شروط دقیقة وفقا لإجراءات قانونیة من الإقلیمیةجهات فتسجیل العلامات لدى ال

صة التي ر الانترنت من طرف الشركات المختأجل الاعتراف بها عكس تسجیل أسماء النطاق عب

لتسجیل العلامات المشهورة الأشخاصة ، الذي یؤدي إلى تسارع شترط بند واحد وهو مبدأ الأسبقیت

.كأسماء نطاق

طاق، لنزاعات المطروحة أمام القضاء بین مالكي العلامات ومسجلي أسماء الننظرا لكثرة ا

أسماء النطاق على  اتبادرت الدول والمنظمات بالبحث عن حلول ملائمة للحد من الاعتداء

اقتراحبادرت المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة في ، ولدراسة طرق التسویة المنازعات،العلامات

حلول ودیة لتسویة النزاعات بین العلامات وأسماء النطاق بتطبیق السیاسة الموحدة وإجبار مسجلي 

مقدمة من طرف شركة ال UDRPأسماء النطاق سواء كانت وطنیة أو دولیة بقبول قواعد ال

، وإجبار مالكي العلامات التجاریة الانترنتعلى  والأرقامصة في منح الأسماء تخالم"الأیكان"

الإجراءاتة لتسویة النزاعات، وكذلك دخضوع لإجراءات السیاسة الموحالسجلي أسماء النطاق بوم

من طرف شركة المختصة لمنح أسماء النطاق قبل أي تسجیل احترامهاوالشروط التي یجب 

.للاسم
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ة، على أن قرار اللجنة غیر ملزم للأطراف، أي یمكن دوما نلاحظه في تطبیق السیاسة الموح

الأمرلأطراف اللجوء إلى القضاء بعد قرار اللجنة، عكس حكم التحكیم الذي یتمتع بحجیة لأحد ا

.والسیاسة الموحدة لها وظیفة الحد من النزاعات أكثر من حلهاالمقضي فیه،

أما بالنسبة للقوانین الداخلیة التي تركت العلامات التجاریة دون حمایة قانونیة فعالة بسبب 

التقدم التكنولوجي والعلمي لایمكن أن یسیر دون تقدم ف تقع في الفضاء الإلكترونيالتي الاعتداءات

وانین خاصة بالتجارة الالكترونیة على أدى لبعض الدول التي قامت بسن قما اقانوني فعال، هذ

الالكترونیة الذي  ةمایة المستهلك من القرصنحغرار القانون الأمریكي الذي صدر قانون خاص ل

ومتشابه مع أدون وجه حق متطابق سم النطاق في حالة تسجیله للااسم ولیة مسجل مفاده مسؤ 

دولار بهدف زرع الرعب في 100.000لك هذه الأخیرة طلب التعویض قدره االعلامة، فیحق لم

.نفسیة الراغبین في تسجیل العلامات كأسماء نطاق دون حق مشروع علیها

قهم على حقو  عسترجاقتین لایت التجاریة طر قد زود مالكي العلاماالأمریكيوالقانون 

العلامات التجاریة المسلوبة من طرف مسجلي أسماء النطاق، والمتمثلة في رفع دعوى تعویض ، 

ل، بسبب صعوبة الوصول إلىصمن الأالنطاق مباشرة وهو إستثناءاسم عینیة ضد  دعوى ورفع

.النطاقاسم مسجل 

التجارة قانونكذلك المشرع المصري قد سعى إلى توفیر حمایة قانونیة عن طریق 

جنیه مصري عن كل )500(الالكترونیة، إذ تبنى القانون المصري عدة مبادئ أهمها دفع مبلغ 

نطاق من أجل التأكد من جدیة الطلب، ولكن ما یعاب عن هذا المبدأ الذي إهتم بتضخیم مبلغ اسم 

هناك من یرغب بتسجیل أسماء النطاق لعلامات تجاریة مشهورة عائدة للغیر ودفع  على أنالرسم، 

.جنیه بغرض بیعه بمبلغ أكبر بكثیر)500(مبلغ 

إذن یجب صیاغة شروط صارمة من أجل تسجیل أسماء النطاق من طرف الدول عن طریق 

بعض المواد المتعلقة سن القوانین الداخلیة، وللمنظمة العالمیة للملكیة الفكریة أیضا تعدیل 

:سیاسة الموحدة وعلى سبیل المثالالب

النطاق أن یثبت ملكیة العلامة بمستندات صحیحةاسم یجب لمسجل -
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.فحص الدقیق للمستندات قبل أي تسجیلالشركة المختصة بتسجیل أسماء نطاق لیجب ل-

النطاق فیما صة في منح أسماء تخكان أن تقدم شرط صارم لشركات المیجب لشركة الأی-

.النطاق كشرط جوهرياسم یخص إثبات ملكیة العلامة من طرف مسجل 

النزاعات بین أسماء النطاق والعلامات حلیجب أن یكون قرار اللجنة المختصة في -

.التجاریة ملزم للأطراف
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.2005الأردن، 

عـامر محمــود الكسـواني، التزویــر المعلومـاتي للعلامــة التجاریـة، دار الثقافــة للنشـر والتوزیــع، 8-
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صـــونیة، حمایـــة الملكیــة الفكریـــة الأدبیـــة والفنیــة فـــي البیئـــة الرقمیــة فـــي ظـــل التشـــریع حقــاص-2
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.2013الرحمان میرة، بجایة ، مذكرة ماستر، كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة عبد)الفرنسیة
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  .2010أوت  28ج عدد بتاریخ .ج.ر.، ج2010أوت  15المؤرخ في  06-10رقم 

المعهد الوطني تضمن إنشاء ی1998فیفري 21مؤرخ في 68-98تنفیذي رقم مرسوم -4

.1998مارس 1، بتاریخ 11ج، العدد .ج.ر.الجزائري للملكیة الصناعیة وقانون الأساسي، ج

تضمن كیفیات إیداع العلامات ی، 2005أوت  2مؤرخ في 277-05مرسوم تنفیذي رقم -5

، معدل ومتمم بالمرسوم التنفیذي 2005أوت  07، بتاریخ 54ج، العدد .ج.ر.وتسجیلها، ج

نوفمبر 16بتاریخ 63ج، العدد .ج.ر.، ج2008أكتوبر 26المؤرخ في  346- 08رقم 
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المذكرةملخص 

ف شبكة الأنترنت التي لا تعتر  مباستخدانة الأخیرة في مجال الإعلان والتسویقو في الآ الدولیةتطورت التجارة 

لعرض المنتجات أسماء نطاق من طرف مالك العلامة العلامات التجاریة كتسجیل، وهذا عن طریق الإقلیمیةبالحدود 

.والخدمات

وفي هذا الصدد تكون حالة التنازع بین العلامات وأسماء النطاق بسبب تعدي هذا الأخیر على العلامات 

التجاریة، بتسجیل أسماء نطاق مطابقة أو مشابهة لها من طرف شخص أو شركة دون حق مشروع على العلامات التجاریة 

.بیع إسم نطاقبغرض إحداث الخلط وللبس لدى العملاء أو تحقیق أرباح مالیة بسبب

درت المنظمة العلمیة للملكیة الفكریة بإقتراح الحلول الملائمة، اولتسویة النزعات بین العلامات وأسماء النطاق، ب

العلامات على قبول إجراءات السیاسة الموحدة لتسویة النزعات، وكذلك حصرت  يلكاوإجبار مسجلي أسماء النطاق وم

.مالك العلامة التجاریة شروط یجب إثباتها لإسترجاع إسم نطاق المحتوي على علامته التجاریةلالمنظمة 

نسبة للقوانین الداخلیة، بادرت بعض الدول في سن قوانین خاصة بالتجارة الإلكترونیة وعلى سبیل المثال الأما ب

القرصنة الإلكترونیة، وكذلك مصر التي سعت المستهلك منقانون خاص لحمایة  تصدر أ الولایات المتحدة الأمریكیة التي

.قانون المصري الخاص بالتجارة الإلكترونیةالإلى توفیر حمایة قانونیة عن طریق 

Résumer du mémoire

Le commerce international s'est développé ces derniers temps dans le domaine de la

publicité et du marketing en utilisant le réseau Internet, qui ne reconnaît pas les frontières

territoriales, et ce à travers l'enregistrement de marques comme noms de domaine par le

propriétaire des produits et services d'affichage de marque.

A cet égard les cas de conflits entre les marques et les noms de domaine sont dus a

l'empiétement de ce dernier sure la marques, l’enregistrement des identiques ou noms

similaires de domaine par la personne ou la société sans droit légitime de la marque, dans le

but de créer de confusion chez les clients ou réaliser des gains financiers en raison de la vente

de nom de domaine.

Pour régler les conflits entre les marques et les noms de domaine l'organisation

internationale de la propriété intellectuelle a pris l'initiative en proposant des solutions

adéquates et forcer les bureaux d'enregistrement de noms de domaine et les propriétaires de

marque à accepter L'UDRP pour régler les différends ,L'organisation a également poser aux

propriétaires des marques des condition qu'ils doivent prouver pour récupérer un nom de

domaine contenant la marque .

S'agissant des lois nationale certains Etats ont pris l'initiative à l'ère de l'E-commerce

d'adopter des textes spéciaux, et c'est ainsi que l'USA a promulgué une loi spéciale pour la

protection des consommateurs contre le piratage informatique, c'est également le cas de

l'Egypte qui a cherché à apporter une protection juridique par une lois relatif à L'e-commerce.




