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Introduction générale

1. Présentation du sujet

Ces dernieres années, le tourisme prend une place de plus en plus importante dans les
politiques de développements économique, culturel et social a travers le monde. Cependant, en
Algérie, ce secteur demeure sous-développé, notamment en comparaison avec les pays voisins
méditerranéens car malgré un patrimoine naturel et culturel riche, les infrastructures
touristiques restent insuffisantes, et les initiatives locales peinent a s’établir sur le long terme.

En ce sens, la ville de Bejaia, reconnue pour son potentiel touristique, tente de se
démarquer. L’hotel Raya, établissement emblématique de la région, en est un exemple
significatif. Situé a Tichy, en bord de mer, il illustre I’évolution des pratiques touristiques et la
maniere dont 1’espace est aménagé pour répondre a des attentes culturelles spécifiques.
L’objectif principal de notre travail est d’étudier la maniére dont cet hotel mobilise une
sémiologie visuelle pour construire une identité singuliére voire spécifique. Nous chercherons
a comprendre comment ces choix visuels et symboliques participent a 1’¢laboration d’une
construction et d’une représentation identitaire ancrée dans un contexte kabyle, tout en
s’inscrivant dans une logique touristique nationale algérienne.

Notre theme de recherche intitulé : « Les signes de l'image a [’hétel Raya de Tichy : une
étude sémiologique » s'inscrit dans le cadre des sciences du langage, francais langue étrangeére,
notamment dans la sémiologie.

La sémiologie est une discipline scientifiqgue qui étudie les signes utilisés dans la
communication et leurs significations. Elle a été fondée par les travaux de Ferdinand de
Saussure qui est considéré comme fondateur de cette discipline en Europe. Guilbaut (s.d.)
souligne que Saussure estime que « la sémiologie devrait avoir pour objet d'étude la vie des
signes au sein de la vie sociale ». Cela dit, elle n’est pas exclusivement liée a Saussure dans la
mesure ou elle a également été développée par d'autres chercheurs. Cela a engendré deux
visions distinctes : la sémiologie de la signification de Roland Barthes et Julia Kristeva et la
sémiologie de la communication de Gorges Mounin, Louis Prieto, Jeanne Martinet, et bien

d’autres.

Dans ce qui suit, nous nous attacherons a présenter la problématique centrale et les
questions subsidiaires qui en découlent en avancant trois hypotheses auxquelles nous
apporterons une réponse momentanée le temps de 1’analyse, mais aussi la motivation ainsi que
le choix du sujet. Nous annoncerons également la méthodologie qui sera adoptée lors de notre

recherche et le corpus utilisé.
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2. Problematique

De nos jours, les établissements hoteliers participent a la valorisation des identités
culturelles et la communication visuelle, ou les signes sémiologiques apparaissent comme des
outils fondamentaux en vue de décrypter le lien entre l'architecture, la décoration et les
représentations culturelles. Ces signes, qu’ils soient linguistique, iconique ou plastique,
contribuent a la construction d'une identité symbolique et significative spécifique a chaque
espace.

C’est dans cette optique que nous posons la problématique suivante :

> Quels sont les principaux signes sémiologiques (linguistiques, iconiques et plastiques)
employés par I’hotel Raya pour exprimer son identité esthétique et une signification
symbolique a travers ses images ?

Cette problématique ameéne d’autres questionnements que voici :

» Est-ce que nous pouvons dire que les angles de prise de vue, le cadrage et la disposition
des ¢léments décoratifs dans les images de 1’hotel Raya participent ensemble a créer
une ambiance particuliére ? Et si oui, comment cela fonctionne ?

» Est-ce que la répartition des couleurs dans les images de I’hotel Raya contribue a
provoquer une ambiance particuliére et a construire une identité visuelle propre pour

chaque espace (réception, restaurant, chambres, etc.) ?
3. Hypotheéses

En guise de réponses a cette problématique, nous formulons les hypothéses
suivantes que nous tenterons de confirmer ou d’infirmer tout au long de notre travail

d’analyse :

v" Nous pensons que I’hotel Raya mobilise une variété de signes sémiologiques
(linguistiques, iconiques et plastiques) pour construire une identité culturelle marquée

et offrir aux visiteurs une expérience esthétique harmonieuse et symboliquement riche.

v 1l semblerait que les angles de prise de vue, le cadrage et les éléments décoratifs dans
les images de 1’hdtel Raya participent ensemble a créer des ambiances spécifiques. En

jouant sur les formes, la composition ou méme la mise en valeurs de certains objets, ces
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choix esthétiques pourraient provoquer certains chez le spectateur des impressions
précises comme I’intimité, le raffinement, I’ordre. ..

v" Nous pouvons supposer que I’organisation des couleurs et leur choix dans les
photographies participe a la création d’ambiances distinctes selon les espaces et ce en
jouant sur les contrastes entre les couleurs chaudes et celles qui sont froide dans le but
de susciter des impressions précises et spécifiques comme la chaleur, I’intimité,

I’évasion, le luxe etc.

4. Motivation et choix du sujet

Nous avons été guidés par un double motivation, ce qui a naturellement imposé ce sujet
des le départ. Nous avons choisi ce théme car, d’une part, la curiosité intellectuelle et
scientifique que suscite ce type d’analyse sémiologique était trés importante en nous. Nous
voulons découvrir l'originalité du design, de l'architecture, des couleurs et la facon dont 1’hotel
Raya sis a Tichy attire sa clientéle. D'autre part, ayant grandi a Akbou et ayant poursuivi nos
études a Bejaia, nous sommes familiarisés avec les dynamiques socio-culturelles de la wilaya
de Bejaia mais spécifiquement de Tichy. Nous pouvons supposer que nous sommes, donc, a
méme de déchiffrer les traits culturels, valeurs voire de proposer une analyse fine des signes
visuels que présente notre corpus.

Nous estimons que, peut-étre, toutes ces réflexions nous aideront a interpréter et a analyser
les signes de maniére plus précise tout en évitant d’éventuels malentendus. Probablement cela

peut constituer un atout non négligeable dans le domaine de la sémiologie.

5. Meéthodologie et corpus

Nous avons choisi de nous appuyer sur une démarche d’observations sémiologique de
I'nbtel « Raya » et ce dans le but d'analyser un certain nombre d’images tirées du site officiel
de I’hotel trouvé via Google. Ces images constituent notre corpus d’étude et seront analysées
a I’aide d’une grille d’analyse inspirée des travaux et sources tels que Martine Joly, Roland
Barthes et du groupe [ convoquant des notions essentielles telles que la sémiologie de la
signification et de la communication, les signes en sémiologie (signifié, signifiant, référent),
les types de signes de I’image (le signe linguistique, iconique et plastique) et la grille d’analyse

que nous tacherons d’appliquer a notre corpus.

10
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Ledit corpus® correspond donc a des photographies représentant 1’hotel « Raya » qui a été
choisi comme lieu de recherche en raison de sa pertinence dans le cadre de notre étude ; nous
y observons la décoration, l'architecture, piscine, chambres, le hall etc.

Pour bien structurer notre travail, nous avons décidé d’organiser notre recherche en deux

chapitres :

e Le premier chapitre, intitulé «Approche sémiologie et démarche méthodologique», sera
consacré a la partie théorique et conceptuelle dans laquelle nous définirons des notions
de base telles que : sémiologie, sémiotique, image etc., il sera aussi question d’aborder
plus en détails les outils méthodologiques qui seront mis en ceuvres pour les besoins de

I’analyse du corpus.

e Ledeuxiéme chapitre, intitulé, quant a lui, « L "hétel Raya a travers ses images : analyse
sémiologique », proposera une analyse détaillée dans la mesure ou nous nous
focaliserons sur les éléments de notre corpus en appliquant la grille d'analyse
susmentionnée sur les différentes images récoltées. A la fin de notre étude, cette
approche analytique nous donnera la possibilité d'interpréter les codes sémiologiques,

en confirmant ou infirmant les hypotheses proposées dés le début de notre travail.

1 Une description détaillée en sera faite a la fin du chapitre 1.

11
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Chapitre 01 : Approche sémiologie et démarche méthodologique

Introduction

Afin d’apporter du sens, de la solidité et de la pertinence a notre travail et afin de garantir
que l'interprétation des signes s'appuie sur des connaissances approfondies et une
compréhension précise des concepts, il est primordial de situer cette étude dans un cadre

théorique solide.

Ce chapitre-ci, intitulé « Approche sémiologique et démarche méthodologique », sera
exclusivement consacré a la partie théorique, dans laquelle nous retracerons I’historique de la
sémiologie et nous exposerons la différence entre la sémiologie et la sémiotique. De méme,
nous définirons des concepts-clés tels que signe, signifiant, signifié, référent ainsi que les
différents types de signes liés & 1’image suivant Roland Barthes, Martine Joly et groupe p2.
Nous aborderons aussi les deux incontournables théoriciens qui sont Saussure et Pierce,
pionniers respectivement de la sémiologie et de la sémiotique mais aussi la grille d’analyse
mise qui sera exploitée lors de la partie analytique.

Sur le plan méthodologique, ce chapitre sera également consacré a une présentation précise
et structurée du corpus retenu présenté sous forme de tableau, ainsi qu’a la description des

outils méthodologiques mobilisés pour mener a bien I’étude sémiologique.

1. Historique de la semiologie

La sémiologie est une discipline d’analyse des signes, qu’ils soient linguistique, médicaux
ou autres. Dans le contexte médical nommé « sémiologie médicale », elle joue un role
fondamental car elle permet de traduire les manifestations du corps en information clinique
gréce a une démarche rigoureuse d'observation, d'analyse et d'interprétation des signes. Ces
signes peuvent étre des symptdmes isolés (comme une douleur) ou des syndromes, c'est-a-dire
un ensemble de symptomes qui apparaissent ensemble et suggérent une maladie précise. A ce

propos, Nous pouvons ajouter que :

Le terme « sémiologie » n’est pas nouveau puisque, dés 1’ Antiquité, il désigne un
secteur de la médecine. Du grec séméion = signe, et logos = discours, science, la
sémiologie -ou la séméiologie- médicale discipline qui existe encore de nos jours,

consiste a interpréter les signes que sont les symptémes ou les syndromes (ensembles

2 Signes linguistique, iconique et plastique.
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de symptomes). Ces signes, dont parle Hippocrate, sont donc synonymes de

symptomes, mais aussi de « preuve » ou d' « indices ». (Joly, 2002, p. 09)

Le mot « sémiotique » a été introduit par Charles Sanders Peirce en 1867 et il a été consideré
comme une théorie générale des signes. Ensuite, il a été développé par Ferdinand de Saussure
(1995) qui propose la sémiologie comme une « science qui étudie la vie des signes au sein de
la vie sociale » (p. 33). Jusqu'a aujourd'hui, la sémiologie continue d'évaluer en intégrant les

avancées technologiques et les nouveaux médias.
1.1 Sémiologie/ Sémiotique

Lorsque nous traitons des sujets concernant les signes, nous rencontrons tantét le terme de
« sémiologie » et tantét celui de « sémiotique ». Nous disons souvent que les deux termes sont
équivalents car ils ont pour objet I'étude des systemes de signe et de signification. Mais, en

réalité, ils ne sont pas des synonymes, ni dans leurs histoire, ni dans leurs usages.

La sémiologie, comme signalé précédemment, a été introduite par Ferdinand de Saussure
qui s’est concentré sur les signes linguistiques. En revanche, la sémiotique a été développée
par Charles Sanders Pierce ; elle englobe tous les systémes de signification, qu’ils soient
linguistiques, visuelles ou gestuels. Ce nouveau terme a une portée plus large et philosophique
; par consequent, beaucoup de chercheurs n'étant pas spécialistes dans le domaine, confondent

ces deux concepts.
Il apparait que :

Les deux péres fondateurs convergeaient sur deux points importants : d’abord pour faire
ce qu’ils nomment I’'une sémiologie et I’autre sémiotique la science des signes ; ensuite

pour mettre en avant I’idée que ces signes fonctionnent comme un systéme formel.

(Klinkenberg, 1996, p. 22)

Ce passage met en avant le fait que le noyau central de cette science, et qui est commun

aux deux scientifiques, est donc de faire de de la sémiologie/sémiotique une discipline de tous

14
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les systémes de signe et une doctrine formelle de tous les systémes signifiants car nul signe® ne

peut fonctionner sans s’insérer dans un systéme formel et une structure.
1.1.1. Sémiologie

Cette discipline s'est développée grace aux travaux des grands chercheurs comme Saussure
et Roland Barthes. La sémiologie, d'origine européenne, prend en charge 1’étude des langages
particuliers des signes, qu’ils soient linguistiques ou non linguistiques. Elle s’intéresse aux
images, au cinéma, a la peinture, a la littérature, aux symboles, aux gestes, ainsi qu’aux mots
et aux structures du langage parlé ou écrit. Elle analyse leur signification, ¢’est-a-dire comment

les signes transmettent du sens dans différents contextes de communication.

Les études sémiologiques sont souvent divisées en deux branches : la sémiologie de la

communication et la sémiologie de la signification.
A. Lasémiologie de la communication

Suite au déceés de Saussure, ses concepts ont été approfondis par divers chercheurs, donnant
naissance a ce que ’on appelle I’école sémiologique. Parmi eux, on y retrouve : Georges
Mounin, Eric Buyssens, Louis Prieto et Jeanne Martinet. La sémiologie de la communication
étudie les signes utilisés dans un but intentionnel* afin de transmettre un message de maniére
conventionnelle et précise. Par exemple, le code de la route, les signaux en navigation maritime

et aérienne etc.

Selon Buyssens cité par Mounin (1970) « C'est une étude qui peut se définir comme I'étude
des procédés de communication, c'est-a-dire, des moyens utilisés pour influencer autrui et
reconnus comme tels par celui qu'on veut influencer » (p.13). Il souligne que la communication
ne se limite pas a la transmission d’un message, mais qu’elle implique aussi une intention d’agir
sur autrui mais aussi une réduction du désordre des systemes signifiants. D’aprés Pougeoise
(1996) «Elle étudie donc les systemes de la communication produits par l'institution sociale (en
exceptant les langues naturelles) : code de la route, morse, langage des sourds-muets, braille,
signaux, maritimes, etc. » (p. 383). Comme I’explique Pougeoise, la sémiologie de la
communication ne se limite pas aux langues naturelles, mais étudie plutét les codes sociaux

tels que le morse ou le code de la route.

3 Linguistique ou sémiologique.
4 Le signe en sémiologie de la communication est nommé signal.
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B. La sémiologie de la signification

La semiologie de Saussure définit le signe comme une association entre un signifiant et un
signifié. Le sémiologue Roland Barthes a approfondi cette réflexion en 1’appliquant a divers
domaines notamment la culture et les médias et plus globalement aux communications de
masse. Dans « Mythologie 1957 », et « Eléments de sémiologie 1964 », il analyse la maniére
dont les signes vont au-dela de leurs significations initiales pour transmettre des valeurs

culturelles et idéologiques.

A cet égard, la recherche sémiologique est définie par Barthes comme étant une étude des
systémes, plus clairement dits des signes®. Ces indices ne fonctionnent pas isolément, mais font
partie d’un ensemble de régles et d’interactions. Entre autres : la mode, la publicité, le cinéma,
les bijoux, la nourriture et d’autres. Dans le cadre de la sémiologie, la signification se divise en

deux niveaux : la dénotation et la connotation.

> La dénotation : est le sens premier du mot ; c'est la définition littérale que nous
retrouvons dans un dictionnaire. Elle est compris par tout le monde, exemple “le blanc”

dénote une couleur.

> La connotation : est le sens second des mots dépendant du contexte et des
interprétations. Un mot peut évoquer des idées ou des émotions différentes selon la
situation. Par exemple, le mot “chien” dénote un animal domestique, mais il peut avoir
des connotations positives (fidélité, loyauté) ou négatives (agressivité, soumission).
Egalement la couleur “blanc” peut étre connoté positivement (pureté, fraicheur,

richesse) et négativement (deuil, vide, absence).
1.1.2. Lasémiotique

Cette discipline est d'origine anglo-saxonne, elle prend en charge I'étude de tous les signes

y compris le signe linguistique.
A ce sujet, nous pouvons aussi dire que :

[...] les noms spécialistes les galvaudent du fait qu’elles ont un méme rapport filial :

toutes deux sont dérivées du grec sémion «signe ». Leur seule différence résiderait au

5> Mots, images, objets, gestes.
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niveau de leurs suffixes :- logie « discours »et -tique « teknné ». (Seghir, 2020/2021, p.

07-08)

Cette citation met en lumiére la proximité étymologique entre les termes « sémiologie » et
« sémiotique », tous deux issus du mot grec s€émion, signifiant « signe ». L auteur insiste sur le
fait que ces deux disciplines, souvent percues comme synonymes ou confondues dans leur
usage, ne se différencieraient que par leur suffixe : « -logie » qui renvoie a un discours ou un
raisonnement, tandis que « -tique », issu de tekn¢, évoque I’art ou la technique. Cette distinction
terminologique permet de mieux comprendre les nuances dans 1’approche théorique de 1’étude
des signes : la sémiologie s’inscrirait dans une logique explicative, tandis que la sémiotique
adopterait une approche plus technique ou méthodologique. 1l suggére également que cette
différenciation est parfois négligée par les spécialistes eux-mémes, ce qui souligne

I’importance d’une clarification terminologique dans les sciences du langage.

La sémiotique est 1’étude des signes et leurs significations et de la maniére dont ils sont
interprétés, en analysant comment le signe est produit et compris dans divers systemes de
communication. D’aprés Rastier (1990) « La sémiotique est une science qui s’intéresse a la
signification telle qu’elle se manifeste dans des textes, des images, des pratiques sociales, des

constructions architecturales, etc. » (p. 122).

L’auteur souligne par-la que la sémiotique est une science de la signification, mais il insiste
sur le fait que cette signification ne se manifeste pas uniquement dans les textes écrits. Elle se
déploie aussi dans des images, des pratiques sociales, des constructions architecturales, et bien
d'autres formes culturelles. Cela signifie que tout ce qui peut étre interprété peut faire I’objet

d’une analyse sémiotique.

Le philosophe et logicien américain Charles Sanders Peirce est considéré comme le pére
fondateur de la sémiotique moderne. Il propose une classification des signes en trois

categories :

e IcOne : est un signe qui ressemble a ce qu’il représente, comme par exemple une photo

d’un chat renvoie a une icone car ce signe ressemble au chat réel.

e Indice : est un élément qui permet de deviner, d'inférer ou de découvrir quelque chose.

Il a un lien de cause a effet avec son réferent comme la fumée qui indique du feu.
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e Symbole : est un signe qui représente une idée, une valeur ou un concept, souvent par

convention culturelle (les mots, les drapeaux...).
2. Lesigne en sémiologie

Toute interaction humaine repose sur des signes qui permettent aux individus de
représenter, conceptualiser et comprendre la réalité. Sans signes, il serait impossible d'échanger
des idées, de donner du sens aux objets et aux evénements ou bien d'interpréter le monde qui
nous entoure. Alors, il est nécessaire de comprendre ce qu'est un signe car il est bien plus qu'un
simple outil de communication ; il constitue le fondement de notre perception du monde et

faconne notre pensée.
2.1. Le signe

Un signe est défini comme un élément perceptible qui représente ou indique quelgque chose
d’autre. L’origine de ce mot vient du latin signum, qui signifie “marque, signal”. 11 était utilisé
dans 1’Antiquité pour désigner un repére visuel ou un symbole, permettant de marquer et
d'indiquer n'importe quelle sorte d'absent concret ou encore abstrait. En effet, ce concept est
tres compliqué en raison de divers domaines dans lequel il est utilisé tel que la linguistique,

mathématique, médecine, etc.

Selon le site de LAROUSSE (https://www.larousse.fr/ ) le signe renvoie a « Une unité

linguistique constituée par I'association d'une forme sonore ou graphique (signifiant) et d'un

contenu conceptuel (signifié) ».
2.1.1. Le signe selon Saussure
Il semble que :

Le signe linguistique unit non une chose et un nom, mais un concept et une image
acoustique [...] le signe linguistique est donc une entité psychique a deux faces [...]
nous proposons de conserver le mot signe pour designer le total, et de remplacer concept

et image acoustique respectivement par signifié et signifiant. (Saussure, 1964, p.98-99)

Dans sa linguistique structurale, Saussure définit le signe comme une entité binaire

composée sur deux aspects inséparables :
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A. Le signifiant : renvoie a la forme matériclle et pergue du signe. C’est 1’image

2.1.2.

acoustique du mot ou du morpheme, il est une suite de phonemes organises selon le

systéeme d’une langue, exemple /axbg/.

Le signifié : renvoie a une représentation mentale, c’est le concept associé comme le
mot arbre, qu’on opposera au référent ARBRE, objet du monde réel. Cette relation est
arbitraire et conventionnelle (rien ne relié naturellement le son /asbg/ au concept de
I’Arbre. Voici une représentation schématique du signe tel qu’il est percu par

Saussure :

Signifié

Signe Signifiant

Schéma 01 : Représentation binaire du signe chez Saussure

Le référent : renvoie a la réalité physique ou conceptuelle du monde réel. Exemple :
dans la phrase “le chat dort” le chat est le signe linguistique. Le référent est I’animal

spécifique auquel ce syntagme renvoie dans la réalité.

Le signe selon C.S. Peirce

D’apres la vision peircienne, un signe est tout ce qui représente quelque chose pour

quelqu’un sous un certain aspect. Toujours d’apres lui, un signe peut étre simple ou complexe

a I’opposé de Saussure qui voit les signes surtout comme des choses partagées par une sociéteé.

Notons aussi qu’ :

Un signe ou representamen, est quelque chose qui tient lien pour quelque titre. Il
s’adresse a quelqu’un, c’est-a-dire crée dans I’esprit de cette personne un signe
équivalent ou peut-étre un signe plus developpé. Ce signe qu'il crée, je l'appelle
I'interprétant du premier signe. Ce signe tient lieu de quelque chose, de son objet. Il

tient lien de cet objet, non sous tous rapports, mais par référence a une sorte d'idée que
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j'ai appelée quelques fois le fondement [ground] du representamen. (Fontanille, 1998,

p. 30-52)

Pour Fontanille, le signe ne renvoie pas directement a 1’objet, mais fonctionne par
I’intermédiaire d’un interprétant, ¢’est-a-dire un autre signe généré dans 1’esprit du récepteur.
Le sens ne réside donc pas dans une correspondance immédiate entre le signe et I’objet, mais
dans un processus de médiation et d’interprétation fondé sur une idée sous-jacente, appelée ici
« le fondement grande ». Cela met en avant la dynamique interprétative du signe dans la

communication.

Afin de mieux comprendre la conception du signe chez Peirce, examinons plus en détail sa

représentation triadique a travers le schéma suivant :

Interprétant

Representamen Obijet

Schéma 02 : Représentation triadique du signe chez Peirce.

> Le representamen : il s’agit de quelque chose, qui représente une autre chose (un
symbole, une image, un mot). Il renvoie au signifiant (Sa) selon la définition de

Saussure.

» L’interprétant : il s’agit d’une représentation mentale, l'interprétation ou la
signification que I’on donne au signe. Il référe au signifié¢ (S¢€) dans la terminologie

Saussurienne.

> L’objet : il s’agit de la chose représentée par le représentant, ce a quoi le signe renvoie

ce qui correspond au référent selon la conception saussurienne.
3. La sémiologie de I'image

La pluralité d’usages d’une image favorise une certaine ambiguité dans son emploi.
Actuellement, le mot “image” renvoie a 1’image médiatique (la télévision, la vidéo, la

publicité). Cette focalisation fait oublier d'autres formes d'images comme la photographie, la
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peinture, le dessin, la gravure, etc. Pourtant, toutes ces formes constituent véritablement des

images a part entiére.

L’image est une représentation visuelle d'un objet, d'une scene soit matérielle ou
numeérique. Elle est pergue non pas comme une simple reproduction de la réalité, mais plutot
comme un signe qui véhicule du sens. L’interprétation et la compréhension du sens des signes
fondamentaux de l'image ne peuvent étre pleinement dégagees qu'a travers une analyse

sémiologique.

Dans le cadre de I’étude de I’image comme moyen de communication, la sémiologie offre
des outils conceptuels essentiels pour en analyser le fonctionnement et la portée. C’est dans
cette perspective que Joly (2002) affirme que I’ « On voit, a travers toute cette évocation de
I'élaboration d'une pensée sémiotique, d'une considération de l'image comme un signe
particulier, un terrain propice a l'apparition de la sémiologie de I'image » (p. 35). Poursuivant
cette réflexion, Martine Joly (2002) ajoute que « [...] L’approche sémiologique nous aidera a
mieux comprendre la spécificité de la communication par I’image en nous aidant précisément

acerner [...] » (p. 25).

Ces deux citations soulignent I’importance de considérer I’image comme un objet
signifiant, ¢’est-a-dire porteur de sens, et non comme une simple représentation visuelle. En ce
sens, la sémiologie de I’image permet de dépasser une lecture superficielle pour interroger les
mécanismes de signification a I’ceuvre dans toute production visuelle. L’approche
sémiologique devient ainsi un outil d’analyse incontournable pour décrypter les messages
visuels dans leur complexité, en tenant compte a la fois du contexte, des codes culturels et des

intentions de communication.

L’analyse de I’image vise a comprendre comment les différents éléments s’organisent pour
servir I’intention de D’artiste ou le concepteur de 1’image. Ces ¢léments possédent une
signification propre et participent & sa construction globale. Chaque personne est libre
d’interpréter ’image a sa guise, car toute analyse est valable mais surtout aucune n'est fausse

car chacun a ses connaissances et son vécu, il s’agit en fait de faire spécialement attention a :

X3

%

Ce qu'on voit : il s'agit du dénoté, de la perception visuelle, ce qui est observable par

nos sens sans interprétation.

X3

%

Ce qu'on croit : correspond au connoté. Il s'agit des interprétations que nous donnons

a I'image en lui attribuant du sens, guidé par notre imagination et non sensations.
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% Ce gu'on sait : renvoie a notre culture, a notre connaissance qui nous permet de

rechercher une interprétation plus approfondie, liée a un contexte plus large.

Globalement, c’est cette méthode d’analyse, qui oscille entre description, interprétation et
savoir, que nous appliquerons tout au long du chapitre deux lors de 1’étude des photographies

de I’hotel Raya a Tichy constituant notre corpus.

3.1. Legroupe [ et 'image

Le Groupe p est un ensemble de chercheurs belges, formé dans les années 1960 a
I’université de Li¢ge. Leur but était d’étudier la manicre dont on utilise les signes, les images
et les figures de style pour communiquer mais aussi de rendre 1’analyse des textes et des images
plus précise, presque comme une science. Leurs travaux, comme « Rhétorique générale » et
« Traité du signe visuel », ont eu beaucoup d’influence dans le domaine de la littérature, de
I’art et de la communication. Ce groupe a croisé plusieurs disciplines pour mieux comprendre
comment 1’on donne du sens a ce que I’on voit ou lit.

Et puis, il faut savoir que :

Dans son fameux Traité du signe visuel (1992), le Groupe p (Groupe mu) propose une
grammaire substantielle de la structure sémiotique de I’image. Il met en place une
rhétorique générale du message visuel en distinguant le signe plastique, le signe
iconique et la relation icono-plastique. Nous analyserons successivement le cadre
théorique des composantes du signe plastique, puis celles du signe iconique pour mieux
comprendre le fonctionnement d’un énoncé visuel. Gardons cependant a 1’esprit que,
dans I’examen d’une rhétorique de I’image, les dimensions plastiques et iconiques sont
interreliées. (Granjon, 2016, p. 01)

Cette citation explique que dans leur livre intitulé « Traité du signe visuel », le Groupe p
propose une méthode pour mieux comprendre les images. Selon eux, une image peut étre
analysée en deux parties : d’un c6té, il y a ce que I’on voit sur le plan visuel pur, comme les
formes, les couleurs ou la composition®, et de I’autre c6té, il y a ce que 1’image représente,

comme un objet, un personnage ou une scéne reconnaissable’. 1ls démontrent aussi que ces

5 C’est ce qu’ils appellent le signe plastique.
1l s’agit du signe iconique.
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deux aspects sont toujours liés et que I’on ne peut pas vraiment les séparer lorsqu’il s’agit de
comprendre le sens d’une image. Ce passage annonce donc une analyse de ces deux dimensions
conjointement pour expliquer comment une image peut transmettre un message, un peu comme
un texte le ferait avec des mots.

Toutefois, pour bien assimiler leurs théories, il faut tenter de répondre a la question suivante :
qu’est-ce que 1I’image ? Sans trop nous attarder, disons que I’image peut renvoyer a quelque
chose de basique comme un dessin d’enfant, une carte postale ou I’image que I’on per¢oit chez
quelqu’un etc., toutefois nous constatons que :

Le plus frappant est que, malgré la diversité des significations de ce mot, nous le
comprenons. Nous comprenons qu’il indique quelque chose qui, bien que ne renvoyant
pas toujours au visible, emprunte certains traits au visuel et, en tout état de cause,
dépend de la production d’un sujet : imaginaire ou concrete, 1’image passe par
quelqu’un, qui la produit ou la reconnait. (Joly, 2009, p. 11)

Comme le souligne Joly, méme si I’image n’est pas toujours visible, et nous pensons aux
images mentales ou symboliques, aux réves par exemple, cette image recourt toujours quelque
chose au visuel car elle reléve d’une expérience de perception directe ou indirecte car elle doit

passer par un étre humain pour que celui-ci I’interpréte et la reconnaisse.

3.2. Les types de signes dans un message visuel

L’image est un puissant moyen de communication qui repose sur différents types de signes
permettant de transmettre des messages et de structurer la perception visuelle. Ces signes jouent
un role fondamental dans I’interprétation des images qu’elles soient artistiques, publicitaires,

médiatiques. ..

En vue d'interpréter et d’analyser efficacement ces signes, il est essentiel d’en connaitre les
principaux types. Nous en distinguons généralement trois, parmi les plus couramment utilisés

et étudies.
3.2.1. Le signe linguistique

Le signe linguistique est I'association entre un élément percu et I'image mentale que nous

en formons aprés sa perception. Selon Guilbaut, (s.d.) « Le signe linguistique est donc le
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résultat de 1’association d’un signifiant (aspect physique du sens) et d’un signifié (le sens). Il

est difficile de concevoir 1’un sans l'autre ».

Il appartient a tout ce qui reléve des phrases, des mots, de logos et de slogans. 1l se compose

de 4 caractéristiques majeures :
< Indissociabilité du signifiant et signifié : ils sont inséparables du signe linguistique.

< Lalinéarité du signifiant : le signifiant se déploie de maniere successive dans le temps

et I’espace, suivant un ordre précis.

% Mutabilité et immutabilité du signe : le signe peut étre a la fois changeant (mutable)

et stable (immutable) dépendamment des contextes.

< Arbitrarité du signe : le signe linguistique est arbitraire donc conventionnel. Selon
Pottier (1988) « Le lien unissant le signifiant ou encore, puisque nous entendons par
signe le total résultat de 1’association d’un signifiant a un signifié, nous pouvons dire

simplement : le signe linguistique est arbitraire » (p. 833).
3.2.2. Lesigne iconique

Le signe iconique est une forme de représentation qui, en suivant certaines régles de
transformation visuelles, permet d’identifier des objets du monde réel. Comme le définit Joly
(2002) « [...] la définition du signe iconique comme un type de représentation qui, moyennant
un certain nombre de regles de transformation visuelles, permet de reconnaitre certains ‘objets
du monde”’ » (p. 96).

3.2.3. Lesigne plastique

Le Groupe p dans son fameux « traité du signe visuel (1992) » distingue d’une part les
signes iconiques ou “icones” qui représentent des objets du monde réel, d’autre part les signes
plastiques qui génerent du sens a travers des eléments tels que la couleur, la texture et la forme.
Merkadji (2018/2019) estime que « de ce fait, le signe plastique a été considéré comme une
partie du signe iconique, non figuratifs, liées a des choix purement formels » (p. 20). Nous

pouvons aller plus loin et souligner que :

Parmi les signes plastiques on peut en distinguer de deux types : ceux qui renvoient

directement a I’expérience perceptive et ne sont pas spécifiques aux messages visuels,
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tels que les couleurs, I’éclairage ou la texture ; ceux qui sont spécifiques a la
représentation visuelle et a son caractere conventionnel, tels que le cadre, le cadrage ou

la pose du modele. (Joly, 2002, p. 102)

L’ auteur explique qu’il existe deux sortes d’éléments qu’on voit dans une image. Il y a
d’abord ceux qu’on comprend tout de suite avec les yeux, sans réfléchir, comme les couleurs,
la lumiere ou la texture. Ce sont des choses que tout le monde peut ressentir, méme sans
connaitre les régles du dessin ou de I’art. Ensuite, il y a d’autres éléments qu’on comprend
seulement si on a appris certaines régles, comme le cadre de I’image, la maniere de placer les

choses (le cadrage), ou la position du modele

4.  La grille d’analyse sémiologique

L’analyse des messages visuels ne se fait pas de manicre totalement libre et spontanée ;
loin de 14, son interprétation et sa compréhension reposent sur une grille d’analyse spécifique.
Toutefois, il ne s’agit pas d’appliquer cette grille de maniére rigide, mais bien, au contraire ,
de faire des choix éclairés et de déterminer selon chaque situation d’analyse les éléments les

plus significatifs afin de bien faire ressortir les caractéristiques des corpus.

Toute communication ne peut étre comprise indépendamment de son contexte, car elle
s’inscrit toujours dans un environnement (culturel, technologique socioéconomique, etc.) qui
influe directement sur la communication. 1l est donc judicieux de relier tout corpus a analyser
a son contexte et ce afin de mieux de saisir, I’analyser voire I’interpréter. Ainsi, le contexte se
définit comme un ensemble de textes qui entoure un élément de la langue (mot, phrase,
discours...) et qui aide a comprendre ce que cela veut dire, non seulement par ses mots mais
aussi par la situation dans laquelle il est produit. 1l peut étre linguistique situationnel ou culturel.
Il sert a éviter tous les malentendus lors de I’analyse ou de I’interprétation d’un signe. Selon le

site de LAROUSSE (https://www.larousse.fr/ ) «Le contexte est un ensemble des

circonstances dans lesquelles se produit un événement, se situe une action ». Dans le but de
comprendre ce discours, il est essentiel d’analyser les différents types de contexte dans lesquels

il s’inscrit.

A. Contexte de production : cela comprend tous les aspects qui s’exprime (1’auteur)

et ce qu’il exprime (I’image).
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¢ Quelle role se donne la personne qui s’exprime (artiste, quelqu’un qui réalise une tache,

etc.) ?
e Quelle est I’intention profonde de I’auteur (désintéressée, mercantile...) ?
e Quelles sont les convictions et les idées de 1’auteur ?
e Quel est le but de cette communication (amuser, informer, partager, culture, savoir ...) ?

B. Contexte de réception : c’est le contexte de la relation entre le message (I’image) et
I’auteur (énonciateur).
e Quel effet ’image a-t-elle produit quand elle a été montrée (réactions, articles,

témoignages, etc.) ?
e Comment I’image est-elle regardée (seul, en groupe, ...) ?
e Ou I’image est-elle regardée (endroits privées, chez des personnes, etc.) ?
e Comment les gens regardent-ils I’image (concentrés, attentionnées, passionnée, etc.) ?

C. Contexte socioculturel : ¢’est le contexte de la relation entre I’auteur (émetteur) et le
spectateur (récepteur).

e Quelles sont les connaissances et les références culturelle que partagent la personne qui
crée le message et celle qui le recoit (savoir extratextuel : école, mouvement, genre,

etc.) ?

e Comment était la société quand I’image a été diffusé (idées importantes, politique,

dominantes, etc.) ?
e Quelle importance cette image a-t-elle dans la vie de la personne qui 1’a créée ?

4.1. Description et analyse du message

Avant d’analyser en profondeur le message véhiculé par I’image, il est vital de commencer
par sa description. Ces deux étapes, la description et ’analyse, sont étroitement liées et peuvent
parfois se confondre, car voila ce qu’il faudra déceler dans I’image en question :

= | es contextes variés seront abordés en introduction.

= Les trois catégories fondamentales des signes : plastique, iconique et linguistique.
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= Aprés avoir décrit les différents signes, nous pouvons procéder a I’interprétation de la
signification de 1’image.

Toute analyse d’image doit détecter les éléments suivants :

4.1.2. Signe plastique

Selon les travaux du groupe p, nous considérons les signes plastiques comme les outils de
mise en forme de ’image. Il est une unité visuelle signifiante qui résulte de I'utilisation des

éléments plastiques comme la couleur, la lumiere, la forme et la textures, etc.
4.1.2.1. Le support

Il désigne la surface ou le matériau sur lequel une image ou une composition visuelle est
représentée. Il prend différents dimensions: grand, petit, étroit, allongé. La texture est
I’ensemble des caractéristiques visuelles et tactiles d'une surface qui participent a la
construction du sens dans une image. Le tableau ci-dessous présente quelques gammes de
papiers destinés a I’imprimerie selon I’article « Les différents types de papier pour I'impression

» .

Types de papiers Ses caractéristiques

Le papier couché C’est un papier standard lisse, le roi des catalogues des brochures, des

rapports et des supports de communication.

Le papier non couché | C’est un type de papier qui n’a pas regu de traitement de surface. Il est

(finition machine MF) | destiné aux livres, bulletins et publipostages. ..

Le papier cartonné C’est un papier épais, rigide et de fort grammage. Il est destiné aux

emballages, cartes visites et a la fabrication de couvertures.

Tableau 01 : Les types de papiers.
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4.1.2.2. Laligne (droite, brisée, courbe)

La ligne est un outil tres important pour les graphistes. Elle sert & beaucoup de choses :
relier, organiser, séparer, montrer une direction, construire une image, etc. La ligne la plus
connue est la ligne droite. Elle montre le mouvement de base. Selon sa forme, la ligne peut
avoir plusieurs sens, mais elle représente toujours une idée de mouvement, de lien ou de
séparation. Il existe plusieurs types de lignes, selon la direction qu’elles prennent :

= La ligne horizontale est une ligne droite qui va de la gauche vers la droite (ou

inversement). Elle est parallele au sol.

= La ligne verticale est une ligne droite qui va de haut en bas (ou de bas en haut).

Elle est perpendiculaire au sol.

= La ligne diagonale est une ligne droite qui est inclinée. Elle va en biais, entre

I’horizontale et la verticale.

Pour compléter, nous pouvons dire que :

La signification des lignes et des formes a, elle aussi, son histoire dans la
représentation visuelle et nous avons appris a les associer a tel ou tel signifié : les lignes
courbes a la douceur ou a la féminité, les lignes droites a la virilité, les obliques
ascendantes vers la droite au dynamisme, les obliques descendantes vers la gauche a la
chute, les formes closes ou ouvertes a des impressions d’enfermement, de confort ou
d’évasion, les lignes brisées et les angles aigus a I’agressivité, les formes triangulaires

ou pyramidales a I’assise et a I’équilibre, etc. (Joly, 2002, p. 107)

Cette citation nous montre que les lignes et les formes ne sont pas justes des elements
décoratifs. Elles parlent, elles transmettent des messages. Par exemple, une ligne droite peut
donner une impression de force, alors qu’une ligne courbe parait plus douce et rassurante. Ce
que I’auteur veut dire, c’est que notre regard associe naturellement certaines formes a des
sentiments ou des idées. C’est quelque chose qu’on a appris avec le temps, sans forcément s’en
rendre compte. Donc, quand on regarde une image, on ne voit pas seulement un dessin, on
ressent aussi quelque chose grace a la maniere dont les lignes et les formes sont utilisées. C’est

pour ¢a qu’il est important de bien les comprendre, surtout quand on travaille avec des images
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ou qu’on veut faire passer un message.
4.1.2.3. Lecadre

Il est un élément qui permet de ceinturer, d'entourer, d'isoler et d'encadrer une image. C'est
une frontiere physique et délimite et sépare deux espaces distincts qui sont I'espace représentée
(@ l'intérieur du cadre) et I'espace de I'exposition (a I'extérieur du cadre). En communication
visuelle, le cadre peut étre employé pour : mettre en évidence, attirer, séparer, organiser,
unifier, contenir, et distinguer. Comme I’affirme Joly (2002) « [...] il est une limite, une
frontiére physique qui délimite, et sépare deux espaces distincts qui sont 1’espace représenté (a
I’intérieur du cadre) et 1’espace de I’exposition ou de la monstration (a 1’extérieur du cadre, le

hors-cadre) » (p. 109).
4.1.2.4. L'angle de prise de vue (cadrage)

Il correspond au point dans I'espace depuis lequel I'image est capturée, en déterminant la
position de I'observateur par rapport au sujet de I'image. 1l est complété par le choix du cadre

(plan/champ). Il existe trois possibilités principales :

= Lapremicre, c’est I’angle frontal, ou la caméra est placée en face du sujet, a sa hauteur :

¢’est une vue normale ;

= Ladeuxiéme, c’est la plongée, ou la caméra est au-dessus du sujet et regarde vers le bas

: cela donne I’impression que le sujet est petit ou faible ;

= Latroisiéme, c’est la contre-plongée, ou la caméra est en dessous et regarde vers le haut

: cela fait paraitre le sujet plus grand ou plus fort.

4.1.2.5. La composition

La composition, c’est I’art d’organiser les différents ¢léments d’une image pour créer un
ensemble harmonieux. Elle permet de donner une structure a ce que 1’on voit et d’attirer
I’attention du spectateur vers ce qui est important. Il existe plusieurs fagons de composer une

image, parmi lesquelles nous verrons :

A. La composition séquentielle (ou « en Z ») : Ce type de composition vise a guider le

regard a travers l'image pour le mener naturellement vers I'élément central en fin de
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parcours. Il s'appuie sur un parcours visuel structuré, souvent en forme ‘Z’, débutant en
haut a gauche, glissant vers la droite, puis suivant une diagonale descendante vers la
gauche, avant de terminer par un dernier mouvement horizontal en bas a droite, ou se

trouve généralement I'élément clé, comme le produit mis en avant.

Quant a la composition séquentielle, c’est-a-dire qui organisation du parcours du
regard sur I’ensemble de 1’annonce, elle suit d’une maniére générale le trajet consacré
du Z, partant du haut a gauche de 1’annonce pour la faire parcourir ensuite du haut a
droite vers le bas a gauche et aboutir, dans un dernier mouvement de gauche a droite,

en bas et a droite de I’annonce, sur I’image du produit méme. (Joly, 2002, p.120)

B. La composition axiale : elle place le sujet au centre de I’image, alignée avec I’axe du
regard, et qui s’accompagne souvent d'un monopole de la couleur et de la lumiére par
le sujet. Comme le définit Joly (2002) « La composition axiale, qui consiste a présenter
le produit dans I’axe du regard, bien au centre du message, correspond la plupart du

temps a un message de lancement, d’apparition du produit sur le marché [...] » (p.120).

C. La composition focalisée : elle s’appuie sur 1’organisation des lignes, des couleurs et
de lumicre, toutes dirigées vers le point central, le cceur de I’image.

D. la composition pyramidale : lorsque les éléments principaux sont ressemblés dans la
partie basse de I’image, ils forment une composition en triangle.

E. La composition en profondeur : le sujet, intégré dans un décor en perspective, se

détache et occupe le premier plan.

F. Lacomposition temporelle : elle utilise le sens de lecture habituel, de gauche a droite,
pour créer une impression de progression dans le temps, comme une suite

chronologique.
4.1.2.6. Lalumiére (luminosité, contraste, éclairage)

La lumiere permet de hiérarchiser le champ visuel et de créer des contrastes de valeur qui
vont produire des effets de douceur et de violence. La lumiére n’est pas seulement un
phénomeéne physique que nous voyons avec nos yeux, mais aussi quelque chose que nous
ressentons intérieurement. D’un c6té, elle est captée par notre ceil (c’est le coté optique,

scientifique). De I’autre, elle provoque en nous des émotions, des sensations, parfois méme des
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souvenirs ou des impressions profondes (c’est le c6té psychique). Par exemple, un lever de
soleil peut simplement étre de la lumiere qui change, mais pour nous, cela peut aussi étre un
moment de paix, d’espoir ou de beauté. Ainsi, la lumiére touche & la fois notre corps et notre
esprit. Comme I’a si bien exprimé Joly (2002) « la lumiere est pergue optiquement et vécue
psychiquement » (p. 105).

La luminosité, c’est simplement la quantité¢ de lumiére qu’un objet refléte, par exemple,
une ampoule allumée a une forte luminosité car il brille beaucoup. Alors, elle nous permet de
voir les choses plus ou moins clairement selon la lumiere présente.

Le contraste désigne la différence nette entre deux éléments qui s’opposent, comme ici
entre des teintes chaudes et froides de la lumiere. Cette opposition visuelle peut suggérer une
saison comme le printemps, 1’été ou I’hiver ou une région du monde le Nord ou le Sud, en
évoquant les significations et les émotions que 1’on associe généralement & ces contextes.

L’éclairage, c’est ce qui apporte de la lumiere dans un endroit pour qu’on puisse voir.

Par exemple :

= Quand nous allumons la lampe dans la chambre le soir, c’est de 1’éclairage.
= Lesoleil quai éclaire la rue pendant la journée, c’est aussi un éclairage naturel.

* Dans un film, la lumiere qui fait ressortir le visage d’un acteur, c’est un éclairage

spécial.

L’¢éclairage sert donc a voir, a créer une ambiance, ou a mettre quelque chose en valeur.
Selon Joly (2002) « Une fois cette distinction faite, Alekan propose d’observer deux grands
types d’éclairage : 1’éclairage directionnel et 1’éclairage diffus » (p. 105). D’apres cette
citation, nous distinguerons deux types d’éclairage : ’éclairage directionnel et 1’éclairage
diffus.

= L’éclairage directionnel : L’éclairage directionnel, ¢’est quand une lumicre tres forte

vient d’un c6té de I’image, sans qu’on voie la lampe ou la source. Cela éclaire fort une
partie et laisse 1’autre dans I’ombre. Ca donne un effet fort, comme dans les films ou
les scenes dramatiques. De 1’avis de Joly (2002) « L’éclairage directionnel donne
I’impression que I’image est éclairée par une source lumineuse latérale violente,

souvent hors champ » (p. 105).

= [’éclairage diffus : Un éclairage diffus est une lumiére douce et répartie qui ne met pas
en valeur un point précis. Elle adoucit les formes, rend les matériaux plus lisses, et les

couleurs plus délicates. Elle permet au regard de circuler librement, sans étre attiré par
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un seul détail. Au dire de Joly (2002) « A ’opposé, un éclairage diffus laissera plus
libre le regard, qui guidera éventuellement la composition ou le jeu des couleurs. Le

relief est atténué, les matériaux plus uniformes, les couleurs plus douces » (p.106).
4.1.2.7. Couleurs

La sémiologie s'intéresse aux couleurs, car elles forment un systéme propre a chaque
culture. Les couleurs portent des significations particuliéres qui varient d'une société a l'autre,
par exemple : les significations positives du bleu sont : le réve, la sagesse, la sérénité, la vérité,
la loyauté et la fraicheur. Tandis que, la signification négative serait la mélancolie. Les couleurs
sont un puissant outil de communication en marketing hotelier. Elles véhiculent des émotions,
définissent une identité et influencent le comportement des clients. Par exemple, les hotels de
luxe privilégient souvent des teintes sobres et raffinées (doré, noir, bleu nuit) pour évoquer
I’élégance et I’exclusivité, tandis que les hotels familiaux ou de villégiature adoptent des

couleurs plus vives et chaleureuses pour transmettre une sensation de convivialité et de détente.

L’analyse chromatique en sémiologie permet de décoder les choix de couleurs utilisés dans
I’hotellerie et d’en comprendre les significations profondes. Elle offre dont les couleurs sont
percus et interprétées par les clients, en tenant compte de leur culture, de leurs attentes et des

conventions visuelles du domaine.

Nous nous sommes appuyés sur 1’article intitulé « La signification des couleurs (2019) »
dont nous avons extrait les différentes interprétations symboliques des couleurs. Ces
significations que nous présentons sous forme du tableau suit nous permettrons d’interpréter
les différents symboliques visuelles dissimulées dans une image en fonction de leur contexte

culturel et situationnel :
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Les Significations
couleurs Positive Négative
Le rouge L’am01_1r, la passif)n,_ le_: {node, le Signe/signal 'de l’a}ar.me, du
dynamisme, la créativité. danger, de I’interdiction.
La communication, la frivolité, la force, | La chaleur, le feu, le
la vitalite. rayonnement.
La joie, I’énergie, I’optimisation, la La maladie, la folie, la
puissance. trahison.
Le vert La stabilité, I’équilibre, la nature, la Le diable, I’étrange, la
jeunesse. malchance.
Le bleu Le réve, la confiance, la royauté. Le froid, la solitude.
. La délicatesse, la sérénité, le réve, la Le poison, la jalousie, la
Le violet . .
paix. magie.
La tendresse, le bonheur, le romantisme. | La naiveté, I’'immaturité.
Le brun Le naturel, la solidité. La fadeur, I’abime.
Le noir Le luxe, I’élégance, la modernité. La mort, la faute, le péché.
Le gris Le calme, la sobriété, I’élégance. La trIStes.se’ la solitude, la
monotonie.
La pureté, la chasteté, I’innocence, la Le vide, la mort,
Le blanc L
simplicite. I’aveuglement.

Tableau 02 : les significations de couleurs positives et négatives.
4.1.3. Signe iconique

Suivant le groupe W, nous considérerons les signes iconiques comme des symboles, qui
donnent de maniére codée, créant une impression de ressemblance avec la réalité en s'appuyant
sur l'analogie perspective et sur les codes de représentation issus de la tradition artistique
occidentale. Comme mentionné précedemment, le signe iconique est un type de représentation
qui suit un ensemble de régles de transformation visuelles, facilitant ainsi 1’identification de
certains objets du monde. Nous distinguerons trois sous-ensembles au sein des signes

iconiques :

e Signe kinésique : est une branche de la communication non-verbale, un signe est lié
au mouvement du corps, aux gestes aux expressions faciales et a la posture, par
exemple : hochement de téte, froncement de sourcils et mouvement de la main...

e Signe proxémique : est un signe li¢ a la gestion de 1’espace entre les individus dans
la communication. Entre autres, la distance intime (proche du corps), la distance

personnelle, la distance sociale et publique.
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e Signe ornemental : est un signe visuel et physique qui sert principalement a embellir,
a exprimer une identité ou a transmettre un message. Il peut étre culturel, esthétique ou
communicatif. Exemple : vétements et accessoires, décoration architecturale, bijoux et
tatouages, etc. Selon le groupe W, bien que la relation entre 1’iconique et le plastique
soit étroite, elle reste limitée, car le plastique peut exister indépendamment de
I’iconique. Les signes iconiques répondent a la question « qu’est-Ce que je
représente ? » Tandis que, les signes plastiques répondent a «comment je le

représente ? »

4.1.4. Signe linguistique

Il est treés rare de trouver des images totalement dépourvues d’accompagnement de
langage verbal qu'il soit oral ou écrit. L'interprétation d'une image peut varier en fonction de
sa relation avec un message linguistique et de la maniére dont ce message, s’il est présent,
correspond ou non aux attentes du spectateur. Selon Roland Barthes, le message linguistique
remplit deux types de fonctions par rapport aux messages visuels : les fonctions d’ancrage et

de relais :

A. Lafonction d'ancrage : désigne le role du texte dans un message visuel lorsqu’il vient
orienter le sens de I’image en limitant ses interprétations possibles. D’apres 1’article de
Gille (2019) « La fonction d’ancrage consiste a arréter cette « chaine flottante du sens»
qu’engendrerait la nécessaire polysémie de I’image, en désignant « le bon niveau de
lecture », quoi privilégier parmi les différentes interprétations que peut solliciter

I’image seule » (p. 11).

B. La fonction de relais: le texte ne se contente pas d'expliquer ou de limiter
I'interprétation d'une image, mais compléte et prolonge son sens. Il n'est pas
indispensable pour que le lecteur puisse comprendre I'image. Par exemple, dans un
reportage d’actualité, une vidéo peut montrer des images d’une manifestation avec des
personnes qui marchent dans la rue, brandissant des pancartes. Sans commentaire, le
spectateur comprend qu’il s’agit d’une mobilisation, mais il ne sait pas exactement

pourquoi elle a lieu.
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5.  Cadre méthodologique et présentation du corpus

Dans cette sous-partie, nous présenterons la méthode d’analyse adoptée ainsi que le corpus
choisi.

5.1. Cadre méthodologique de ’analyse sémiologique

Nous avons choisi d’adopter la méthodologie développée par le Groupe [, Martine Joly et
Roland Barthes car elle constitue un cadre rigoureux pour I’interprétation des messages visuels.
L’approche que nous avons ¢laborée repose sur un double €élément trés simple qui est :
description-interprétation. Pour la partie descriptive, nous proposerons une présentation
succincte, sous forme de tableau, des 13 images constituant notre corpus. Ce tableau sera
composé de quatre colonnes : I’objet représenté, le contenu visuel, le type de signe analysé et
enfin I’éventuelle présence ou non de signes verbaux.

Pour ce qui est de la partie interprétative, nous recourrons a une grille d’analyse composée
de 3 niveaux de signification :

v" Signe iconique, qui renvoie a ce que ’image représente,
v" Signe plastique, qui renvoie aux formes, couleurs, lignes, compositions ...

v" Signe linguistique, qui renvoie aux éléments verbaux.

Nous examinerons les structures formelles et les procédés sémiologiques qui contribuent a
la construction du sens, en mettant donc particulierement 1’accent sur les relations entre forme
et contenu. Cette méthode, ancrée dans la sémiologie visuelle questionne I’interaction entre les
éléments plastiques et les éléments iconiques:.

S’en suivra un bilan synthétique récapitulant, sous forme de points, les ¢léments forts et
pertinents de la lecture du corpus révélant les dynamiques symboliques au sein de

I’établissement hotelier.

8 Problématique a laquelle s’est beaucoup intéressé le Groupe p et nous aussi dans la mesure ou nous n’avons
relevé que 2 signes linguistiques.
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5.2. Présentation et description du corpus

Le corpus choisi pour cette étude est constitué de différentes images téléchargées® sur le
site internet de I'hotel Raya a Tichy. Ces photographies montrent une variété¢ d’éléments tels
que la décoration intérieure, I’architecture, les objets symboliques, et d'autres aspects visuels
significatifs liés a I’identité de 1’établissement’®. Le tableau ci-dessous présente, de maniére

synthétique, les éléments principaux de chaque figure qui composent le corpus :

Tvpe de siane Présence de
Figures | Objet représenté Contenu visuel ygnal ség signe
y linguistique
. s Comptoir d’accueil, .
Figure 01 | Reception 1 Visuel Non
personnages
Figure 02 | Réception 2 Le hall d’accueil Visuel Non
Figure 03 | Réception 3 Un espace de détente Visuel Non
Figure 04 | Restaurant 1 Salle a manger Visuel Non
Figure 05 | Restaurant 2 Un coin spécial Visuel Non
Figure 06 | Restaurant 3 Table a manger Visuel Non
Figure 07 | Chambre 1 Chambre a baldaquin Visuel Non
. Chambre de style .
Figure 08 | Chambre 2 . y Visuel Non
classique
Figure 09 | Salle des fétes 1 | Hall d’entrée visuel Non
Figure 10 | Salle des fétes 2 Espace de réception Visuel Non
Figure 11 | Piscine Bassin principal Visuel Non
. . Oui
i T T Visuel / V |
Figure 12 | Terrasse errasse panoramique isuel / Verba (Restaurant)
. Salle de A . Oui (le logo
Figure 13 conférence Espace de réunion Visuel / verbal de I’hotel)

Tableau 03 : description du corpus

® Les images analysées dans ce travail ont été sélectionnées a partir du site officiel de 1’hdtel Raya
(https://www.hotelraya-dz.com/). Elles n’ont pas donc été prises personnellement et ce pour deux raisons :
d’abord, pour garantir une bonne qualité d’image. Ensuite, pour assurer une représentativité des d’espaces tels
qu’ils sont présentés aux clients de 1’établissement et pergus par eux. Nous avons choisi de ne pas prendre en
considération les éléments plastiques habituellement étudiés : el support et le cadre. Comme il ne s’agit pas
d’images imprimées mais numériques, sans texture et donc sans support possible mais aussi comme ces
photographies ont été copiées-collées, nous avons di en redimensionner certaines pour qu’elles plus lisibles ce
qui a modifié leur cadre initial et rend impertinente 1’analyse des aspects : support et du cadre.

10 Malgré plusieurs visites sur place, nous n‘avons trouvé aucune réponse de la part des responsables sur I'histoire
de la création de cet hotel. Toutefois, nous estimons que cela ne réduira en rien I'analyse des photographies.
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Conclusion

L’incursion théorique et méthodologique que nous venons d’effectuer qui se place avant
I’analyse vise tout simplement a justifier le choix des critéres d’analyse retenus par nous. Elle
a également pour but de fournir aux lecteurs, méme non spécialistes, les repaires necessaires

pour comprendre 1’interprétation proposée.

Dans ce premier chapitre, nous avons exploré I'historique de la sémiologie tout en abordant
plusieurs aspects fondamentaux. D’abord, nous avons distingué la sémiologie et la sémiotique
selon les trois figures majeures dans leur histoire (Ferdinand de Saussure, Charles Sanders
Peirce et Roland Barthes). Nous avons mentionné, les différents types de signes en sémiotigue,
en mettant en avant les notions, de signifiant, signifié¢ et référent, d’aprés les deux visions
saussurienne et peircienne. Nous avons conclu cette partie théorique par la mention de la grille

d’analyse sémiologique qui sera suivie.

En ce qui concerne 1’aspect méthodologique de ce chapitre, il repose sur une présentation
claire et concise du corpus utilis€, ainsi que sur 1’explication des outils méthodologiques qui

seront exploités lors de I’analyse.
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Introduction

L’hotellerie est un secteur ou 1’image revéte une importance cruciale dans I'expérience du
client. Au-dela des services proposés, I'atmosphere visuelle d'un établissement influence
profondément la perception des clients et leurs ressentis. Parmi les éléments visuels, les
couleurs occupent une place centrale, a la fois dans I’architecture intérieure des hotels et dans

leur communication visuelle.

Dans ce chapitre intitulé : «L 'hétel Raya a travers ses images . analyse sémiologique »,
nous analyserons treize figures, chacune accompagnée d’une description et d’une
interprétation. L analyse sera réalisée selon le type d’analyse visuelle développé par le Groupe
u, Joly et Barthes qui permettent de comprendre la construction du sens a travers 1’image. En
appliquant cette approche, nous chercherons a dévoiler les signes présents dans les
photographies, a identifier les messages qu’elles transmettent, et a interpréter les significations

esthétiques ou symboliques qu’elles véhiculent.
1. Analyse des images de I’hdtel

Dans cette analyse, notre travail s’inscrit dans une approche de sémiologie de la
signification car il ne s’agit pas d’étudier un message intentionnel!* mais de bien assimiler que
le type de sémiologie duquel releve notre analyse considére que les signes peuvent émerger de
facon implicite nourris par des stéréotypes sociaux, un imaginaire collectif. C’est la raison pour
laquelle un certain type d’ongle de prise de vue, une couleur chaude ou froide quelconque ou
méme un choix décoratif au sein de 1’établissement hotelier Raya peut paraitre anodin mais
pour nous sera considéré comme un élément signifiant a part entiére.

Dans ce qui suit, il sera question d’analyser les photographies du corpus de manicre
linaire'2 en suivant ce schéma : la réception (3 images), le restaurant (3 images), les chambres
(2 images), salle des fétes (2 images), piscine (1 image), terrasse (1 image) et enfin une salle

de conférence (1 image).

1 Comme le préconise justement la sémiologie de la communication.

12 Par analyse de maniére « linéaire », nous voulons dire qu’il sera question d’une analyse sous forme de déroulé
image par image et non d’une analyse comparative par exemple. Nous estimons que pour une initiation a I’analyse
sémiologique, notre choix est plus judicieux.
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a. Laréception

I. Figure n° 1 : Comptoir d’accueil de I’hotel

Figure 01 : Comptoir d’accueil de I’hdtel
% Présentation et description

La photographie présente une prise de vue en plongée légére car elle offre une vue
d’ensemble claire en montrant toute la structure de 1’espace. Sa composition est axiale,
focalisée et marquée par une forte profondeur, car elle est structurée autour d’un axe central
qui guide le regard vers un point focal, tout en créant une perspective linéaire qui donne a
I’espace une impression de volume et d’immersion. Elle a une lumiere douce et uniforme, avec
une température chaude. La luminosité est moyenne a forte, bien répartie dans toute 1’image.

Pour ce qui est de I’éclairage, celui-ci semble étre artificiel et diffus, venant probablement
du plafond. Le contraste est faible a modéré, car les ombres sont peu marquées et les différences
entre les zones claires et foncées sont douces. Nous voyons sur cette photo des couleurs
chaudes : Rouge vif, beige clair et jaune créme et enfin du marron clair. Ainsi que des couleurs
froides : gris métallique, bleu-gris tres pale et des couleurs neutres telles que le blanc et le noir.

Aprés avoir exploré les signes plastiques, la description se poursuit avec les signes iconiques
qui se distinguent en trois sous-ensembles distincts. Au premier coup d’ceil, ’attention est
immédiatement captée par les nombreux signes ornementaux qui parsement la surface : tapis
rouge, plantes vertes en pot, cadre décoratif, lustres plafonniers, meubles du comptoir,

télévision, barriéres métalliques, rambardes, escaliers carrelés, sol en marbre, un homme avec
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une chemise rouge et un pantalon noir se trouve devant le comptoir, un autre homme derriere
le comptoir semble étre assis, probablement sur une chaise ou un tabouret, drapeaux algeriens
et I’extincteur.

Quant aux signes kinésiques et proxémiques nous remarquons que la personne en chemise
rouge est en position debout, contrairement a la deuxieme personne derriére le comptoir semble
étre assis, probablement sur une chaise ou un tabouret. Aucun geste et mimiques faciales n’est
observés car I’image semble de qualité moyenne ou prise avec un appareil standard (téléphone
ou caméra de surveillance), cela empéche de voir clairement les expressions fines comme le
sourire, le froncement de sourcils, etc.

Dans cette image, aucun signe linguistique n’est présent. Nous n’observons aucune
inscription, aucun mot écrit sur les panneaux, ou les étiquettes. L’absence du texte rend

impossible toute lecture linguistique directe.

% Interprétation

L’angle de prise de vue en plongée 1égere permet une vue d’ensemble claire et hiérarchisée
de I’espace. Cette perspective donne au spectateur une position d’observateur dominant dans
le but de montrer 1’organisation et la fonctionnalité de I’espace. La composition axiale sert a
un objectif de mise en valeur et de communication visuelle claire. En organisant les éléments
autour d’un axe central (les tapis, les rampes, les escaliers, le comptoir), I’image structure
I’espace avec rigueur et équilibre, ce qui donne au lieu a une apparence ordonnée,
professionnelle et maitrisée. Cette organisation visuelle renforce la premiére impression que
I’on veut transmettre au visiteur : un lieu bien structuré, fonctionnel et accueillant. Le regard
est guidé automatiquement vers le comptoir d’accueil qui devient le point focal, ¢’est-a-dire le
ceeur du service. Cela symbolise I’importance de 1’accueil dans 1’hotellerie, ou tout commence

et s’organise autour de ce point central.

La lumiere douce et chaude utilisée dans cette photo répond a une intention claire de créer
une ambiance accueillante, rassurante et agréable. La température chaude de la lumiére évoque
la convivialité, la sécurité et ’hospitalité. Contrairement a une lumiére froide qui peut donner
une impression clinique ou impersonnelle, une lumiere chaude humanise I’espace. Elle invite
le visiteur a se sentir bienvenu, comme dans un lieu ou il pourra se reposer, se détendre ou étre

bien pris en charge.

L’éclairage artificiel diffus, venant du plafond, permet d’éclairer ’ensemble de la scene de
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manicere homogene, sans zones d’ombre prononcées. Un contraste doux, avec des transitions
progressives entre les zones claires et foncées permet de créer une atmosphere visuelle fluide,

sans rupture ni agressivité.

Les couleurs chaudes créent une atmosphére accueillante et rassurante, par exemple, le
rouge vif, visible sur la chemise de I’un des membres de 1’équipe hoteliere, attire 1’attention, il
anime la scéne et suggere 1’énergie, I’activité et la présence humaine. Le beige clair et le jaune
créme sur les murs et le sol diffusent une chaleur douce qui évoque la sécurité et le confort. Le
marron clair, souvent associé au bois, apporte une sensation de stabilité, de tradition et de

naturel.

Les couleurs froides, bien que plus discrétes, ont une fonction d’équilibre et de modernité.
Entre autres, le gris métallique donne une impression de modernité, de sobriété et de

professionnalisme. Le bleu-gris trés pale évoque le calme, la fraicheur, la rigueur.

Les couleurs neutres assurent la lisibilité, I’équilibre visuel et la sobriété de I’image. Le
blanc symbolise la propreté, la clarté et la transparence. Dans un hotel, cela rassure le visiteur
sur I’hygiéne et la qualité du service. Le noir souvent utilisé avec modeération, il structure

I’espace visuel et donne une touche d’élégance sans dominer.

Passons maintenant a I’interprétation des signes ornementaux. Le tapis rouge est un symbole
fort, il évoque ’accueil, le prestige et le respect du client. 1l renvoie & une valeur cérémonielle,
comme si I’on voulait honorer le visiteur des son entrée. Il guide aussi le regard et les pas. Les
plantes vertes en pot apportent une touche naturelle, apaisante et vivante, elles renforcent I’idée

d’un espace sain, frais et entretenu.

Les meubles du comptoir matérialisent la fonction de service et d’accueil. Ils marquent la
frontiere entre le personnel et les clients, mais aussi le point de contact et d’interaction. Sa
taille, sa forme et sa proprete influencent la perception de professionnalisme. La présence d’un
¢cran peut symboliser la modernité, I’information en continu ou le divertissement. Elle montre
que 1’hotel est connecté au monde, qu’il propose des services contemporains et qu’il pense au

confort des clients en attente.

La barriere métallique ou rambarde d’escalier a une double fonction : sécurité et orientation.
Visuellement, elle structure I’espace et oriente la circulation. Le choix du métal refléte une
image de solidité et de sobriété moderne. Le sol en marbre est un matériau noble, souvent utilisé
pour signifier le luxe, la qualité et la durabilité. Son aspect brillant et ses tons clairs valorisent

la propreté, la lumiere et le raffinement de I’espace.
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Aussi, nous remarquons le drapeau algeérien et celui-ci est un signe d’identité nationale. Il
affirme que 1’établissement est ancré dans le contexte algérien, ce qui peut surement rassurer
la clientéle locale ou informer les visiteurs étrangers. C’est un marqueur de fierté et de cadre

légal.

L’extincteur est un signe de sécurité obligatoire. 1l est & la fois fonctionnel et rassurant. Sa
présence montre que 1’établissement respecte les normes de sécurité, ce qui renforce la

confiance du client.

La présence des deux hommes, I’un derriere le comptoir en position assise et 1’autre debout
devant ce méme comptoir, traduit une scéne typique de 1’univers hotelier, centrée sur
I’interaction entre personnel et client. L’homme assis, situé derriére le comptoir, semble étre
un réceptionniste ou un employé en poste ; sa posture stable et calme renvoie a une attitude de
disponibilité, de maitrise de son espace de travail et de concentration sur ses fonctions. En face
de lui, I’homme en chemise rouge et pantalon noir, debout, évoque soit un client en attente,
soit un autre membre du personnel en mouvement. Sa tenue sobre mais visuellement marquante

par la chemise rouge, renvoie a une image dynamique et professionnelle.

La posture debout suggere une action ou un échange en cours, et renforce I’idée d’un espace
vivant et fonctionnel. La composition spatiale des deux corps, 1’un statique, 1’autre actif, met
en scéne la relation de service propre au monde hoételier : disponibilité, accueil et mouvement

coordonné pour répondre aux besoins des clients.

ii. Figure n° 2 : le hall d’accueil

Figure 02 : Le hall d’accueil
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% Présentation et description

L’angle de cette image est frontal, nous sommes au méme niveau que le sujet. Elle présente
une composition axiale et pyramidale, et une lumiére artificielle douce et bien répartie dans
I’espace. Dans cette image, 1’éclairage est assuré par des spots encastrés au plafond, produisant

une lumiére blanche chaude. La luminosité est moyenne.

Nous observons la présence de couleurs chaudes : beige clair, marron foncé, rouge bordeaux,

jaune doré ; ainsi que de couleurs froides : gris fonce, noir et blanc.

L’exploration des signes plastiques ayant été menée, nous nous tournons maintenant vers les
signes iconiques. Abordons les signes ornementaux : il y a trois drapeaux algériens, I’un au
centre, pres d’un pilier et les deux autres sur le comptoir a droite. Escalier rouge avec rampe
décorative. Le plafond comporte, quant a lui, des formes arrondies et des lumiéres intégrées.
Nous constatons la présence de sculptures murales, des niches décoratives, des vases et des
statuettes, une table basse blanche au fond, des canapés beiges sobres, un comptoir arrondi, un
écran d’ordinateur, des cadres accrochés aux murs, un extincteur mural rouge, un téléphone,
une vitrine contenant des objets artisanaux algériens qui rappellent le patrimoine culturel et un

grand miroir.

La photo ne présente aucun signe kinésique, proxémique ni linguistique, en raison de

I’absence de personnes et de toute forme de communication verbale et non verbale.
% Interprétation

L’angle frontal met le spectateur en €galité avec la scene, ce qui peut indiquer que cet espace
est destiné au public, accessible. La composition axiale et pyramidale guide le regard vers le
centre de I’image ou se trouvent des éléments symboliques comme les drapeaux et la zone
d’accueil. Cette lumicre blanche permet de créer une ambiance accueillante, calme et

professionnelle. La luminosité moyenne permet de rester dans un équilibre visuel.

La présence de couleurs chaudes peut mettre les visiteurs a 1’aise des leur arrivée. Par
exemple : le beige clair sur les murs et les canapés apporte une sensation de douceur, de
propreté et de confort ; il invite a la détente des ’entrée. Le marron foncé donne un sentiment
de stabilité, de tradition et de séricux. Le rouge bordeaux utilisé pour le tapis de 1’escalier
évoque le luxe, le prestige et la chaleur humaine. Le jaune doré ajoute une touche de lumiere

et de noblesse, renforcant le caractére accueillant du lieu.

En paralléle, les couleurs froides apportent une touche de sobriété et de prestige. Par
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exemple, le gris foncé apporte un équilibre visuel. Le noir structure 1’espace, donne du
caractere et évite que 1’ensemble paraisse trop neutre. Le blanc, trés présent (plafond, éléments

de décoration), est associé a la proprete, la clarté et la lumiére.

Passons maintenant & I’interprétation des signes ornementaux : la présence de plusieurs
drapeaux algériens dans un hotel signifie une affirmation forte de I’identité nationale et une
fierté¢ d’appartenance, cela montre que I’établissement s’inscrit dans les valeurs et les symboles
de I’Etat tout en accueillant ses visiteurs dans un cadre officiel et respectueux. L escalier rouge
avec rampe décorative évoque le prestige et 1’élégance. Le plafond aux formes arrondies avec

lumieres intégrées crée une ambiance douce et moderne, et donne une impression d’harmonie.

La sculpture murale dans un hall d’accueil de I’hétel symbolise le goit artistique et la
volonté de personnaliser 1’espace. La niche décorative montre une volonté de soigner
I’esthétique du lieu et de mettre en valeur certains objets porteurs de sens. Les vases et les

statuettes embellissent 1’espace et parfois évoquent la sérénité, le luxe et la spiritualité.

Pour ce qui est du grand miroir, il agrandit visuellement I’espace tout en reflétant la lumiére
; i1 donne une sensation d’ouverture et de clarté. La table basse blanche, les canapés beiges
sombres créent un espace de repos et d’attente confortable, accueillant les visiteurs avec
chaleur et sobriété. Le comptoir arrondi symbolise ’accueil, la fluidité et la disponibilité du

personnel.

L’écran d’ordinateur avec caméras de surveillance indique un systéme de sécurité maitrise,
ce qui inspire confiance et professionnalisme. Le cadre au mur participe a I’identité visuelle du
lieu. L’extincteur mural rouge et le téléphone sont des signes de prévention et de sécurité

témoignant de la responsabilité de 1’établissement envers ses clients.

Enfin, la vitrine contenant de 1’artisanat algérien est un élément patrimonial fort. Elle montre
que I’hotel souhaite valoriser la culture nationale, et transmettre aux visiteurs une image

d’attachement aux traditions locales.

45



Chapitre 02 : L’hétel Raya a travers ses images : analyse sémiologique

iii. Figure n°® 3 : un espace de détente

Figure 03 : Un espace de détente

+ Présentation et description

L’angle de prise de vue est en contre-plongée, montrant une vue légérement orientée vers
le haut. Elle a une composition axiale et centrée. La lumiére y est douce et chaude. L harmonie
colorée est bien maitrisée entre des tons chauds comme le doré, le beige, le créme, le brun
foncé, le bois clair, le rouge vif, et des tons froids comme le bleu clair, le bleu turquoise, le gris
argenté, le noir et le blanc.

La description des signes plastiques étant faite, nous passons aux signes ornementaux. Au
centre de I’image, nous observons un lustre dor¢ installé de maniere centrale. Il est rond et en
forme de cascade, composé de chaines brillantes suspendues a une structure dorée stylisée.
Juste en dessous se trouve une grande table blanche, également centrée, ronde, avec un pied
sculpté en forme courbée et des ornements dorés.

Sur la table est posé un grand vase décoratif en métal argenté, orné d’anses travaillées,

contenant une plante verte. Le tapis rond beige est placé juste en dessous de la table. Deux

46



Chapitre 02 : L’hotel Raya a travers ses images : analyse sémiologique

fauteuils noirs a rayures blanches sont disposés de part et d’autre, accompagnés chacun d’une
petite table blanche. Les rideaux beiges ainsi que les voilages blancs encadrent les baies vitrées,
laissant entrer la lumiere naturelle.

Le plafond est équipé de petits spots encastrés, apportant un éclairage doux et localisé. Le
sol est en carrelage foncé. Sur le cété gauche, un climatiseur beige est visible, posé au sol.
L’extincteur rouge fixé sur le mur. Un cadre vertical accroché au mur de gauche représente une
femme portant une robe kabyle traditionnelle, tenant une cruche en poterie berbére. Un
radiateur mural de chauffage central est également visible, intégré discrétement a I’espace.

L’absence de personnes sur la photo signifie qu’il n’y a pas de communication non verbale
ou verbale, donc aucun signe kinésique, proxémique ou linguistique n’est présent dans cette

image.

% Interprétation

Le choix de prise de vue contre-plongée permet de sublimer I’architecture su lieu en
soulignant sa hauteur et sa majesté. La composition axiale, parfaitement centrée, crée un effet

de symétrie visuelle qui renforce I’ordre, I’harmonie et la sophistication de 1’espace.

Nous notons la lumiére chaude qui enveloppe 1’ensemble dans une ambiance paisible et
accueillante. Elle donne une valeur esthétique a 1’image, en évoquant la douceur, le confort et
le raffinement. L’intégration de couleurs chaudes et froides est pensée pour mettre les visiteurs

a I’aise dés leur arrivée a I’hotel.

Les couleurs chaudes dominent 1’espace et renforcent 1’atmosphére accueillante. Le doré,
symbole de luxe et de richesse, attire immédiatement le regard et évoque le prestige. Le beige
et le créeme ajoutent une sensation de douceur et de calme. Le brun foncé, rappelant la terre et
le bois, donne un sentiment de stabilité et de tradition, tandis que le bois clair évoque la nature
et le confort, renforgant I’authenticité de 1’espace. Le rouge vif, utilisé avec parcimonie,
dynamise la sceéne. Il attire 1’attention sur certains éléments de sécurité ou d’accentuation

visuelle, comme I’extincteur que 1’on remarque dés ’entrée.

A ces teintes chaudes s’ajoutent des couleurs froides qui équilibrent 1’ambiance générale. Le
bleu clair et le turquoise évoquent la fraicheur, le calme et une certaine pureté. lls apportent
une touche apaisante a 1’ensemble. Le gris argenté, associé a la modernité, introduit une
élégance discréte, tandis que le noir, utilisé avec subtilité, renforce les contrastes et donne de

la profondeur. Le blanc, trés présent dans les rideaux, les murs et certains meubles, symbolise
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la lumicre, la pureté et ’harmonie.

Il est temps d’interpréter les signes ornementaux. Le lustre doré, majestueux, suspendu au
centre, attire immédiatement 1’ceil. Sa forme évoque une cascade de chaines brillantes qui
rappellent le mouvement fluide de I’eau. Il représente la richesse et la beauté, comme une
plume lumineuse suspendue dans I’espace. Ce choix décoratif crée un effet de surprise et

d’admiration deés 1’entrée.

La table ronde placée en dessous, élégante et centrale, renforce la symétrie de la piéce.
L’ensemble du mobilier et des objets décoratifs s’harmonise autour de cet axe central,
contribuant a une ambiance raffinée, équilibrée et luxueuse. lls invitent a un regard circulaire
et créer un point d’équilibre visuel au centre du hall. Le pied sculpté en forme courbée apporte
une touche artistique et esthétique. L’ornement doré renforce le lien visuel et symbolique entre
les éléments décoratifs. Le vase en métal renvoie a la modernité. Le tapis rond délimite

visuellement 1’espace central, mettant en valeur la table et le vase comme un point focal.

Les deux fauteuils et deux tables permettent d’ouvrir I’espace a la conversation ou a
I’attente. Les rideaux sur les baies vitrées adoucissent la lumicre naturelle et ils offrent une
protection contre 1’éblouissement tout en préservant I’intimité de 1’espace intérieur. Le choix
d’un plafond avec spots encastrés répond a un double objectif : esthétique (pour une ambiance

élégante et épurée) et fonctionnel (éclairage doux, ciblé et confortable).

Le sol en carrelage gris est un matériau pratique, durable et facile a entretenir, adapté aux
lieux publics comme les halls. Le climatiseur assure le confort thermique du lieu. L’extincteur
rouge représente la prévention et montre que 1’hdtel respecte les normes de sécurité. Le cadre
vertical avec la femme en robe kabyle tenant une poterie berbére valorise le patrimoine
vestimentaire berbére. Le décor renvoie a 1’artisanat, a la transmission des traditions et a la
féminité liée a la terre et a I’eau. Le radiateur mural est un élément de confort moderne. Il

permet de maintenir une température agréable en hiver.
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b. Lerestaurant

I. Figure n°® 4 : salle & manger

Figure 04 : Salle a manger

% Présentation et description

L’angle de prise de vue de cette image est en plongée légére et oblique, ce qui permet de
voir une grande partie de la salle. Elle présente une composition axiale avec une ligne
perspective fuyante vers le fond de I’image et une lumicre qui semble étre naturelle venant des
grandes fenétres & gauche, combinée & une lumiére artificielle’® . L’éclairage est mixte!* et la
luminosité est bien équilibrée. Nous observons des couleurs dominantes neutres : blanc casse,
créme, gris clair, gris perle, beige.

Les couleurs chaudes : doré pale, marron foncé. Les couleurs froides : violet, bleu violacé,
gris bleu léger, noir, bleu foncé.

Nous poursuivons avec les signes ornementaux : trois grands lustres suspendus aux plafonds
décorés de pendentifs en verre, trois grands rideaux épais. Il y a des colonnes décoratives

13 Celle des lustres.
14 Naturel et artificiel.
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blanches avec cannelures (rayures verticales), un plafond vodté avec des arcs nervés, des
moulures murales, des chaises'® de style Louis XVI. Il y a aussi des tables recouvertes de
nappes blanches des serviettes en tissu pliées artistiquement en forme d’éventail, des couverts
en métal argenté, des assiettes blanches et verres.

Nous remarquons des banquettes latérales avec assise matelassée. De grandes baies vitrées,
des lumieres LED violettes. Comme nous ne constatons la présence de personnes donc la photo

ne présente aucun signe kinésique, proxémique ni linguistique.

% Interprétation

L’angle plongée léger et oblique valorise I’ordre, la symétrie et permet d’introduire la
profondeur. La composition axiale avec perspective fuyante évoque 1’ordre, I’harmonie et la
stabilité. La lumiére naturelle venant de la gauche crée un effet de réalisme et doux et la lumiére
artificielle apporte la chaleur et 1’¢élégance.

Le choix des couleurs dans cette image n’est pas anodin : chaque teinte, qu’elle soit neutre,
chaude ou froide, participe a la création d’une ambiance particuliére. Notons par exemple, les
couleurs dominantes et neutres : Le blanc cassé évoque la pureté et la clarté. Le creme adoucit
la lumiére et instaure une ambiance confortable et rassurante. Le gris clair symbolise la sobriété
et la modernité, il structure visuellement I’espace tout en restant discret. Le gris perle ajoute
une touche de raffinement subtil grace a sa douceur, presque nacrée, qui évoque 1’élégance
sans exces. Le beige rappelle la nature et la stabilité.

Parmi les couleurs chaudes, nous remarquons la présence de 1’ocre doré qui évoque le luxe,
la richesse, la lumiére et la féte. Le marron foncé, quant a lui, apporte de la chaleur, de la
stabilité. Pour les couleurs froides, nous avons : le violet qui symbolise la créativité, le mystére
et la spiritualité. Le gris-bleu qui apporte une sensation de calme et de profondeur. Le noir et
le bleu foncé structurent 1’image et ajoutent du contraste et de la profondeur.

Décodons a présent les signes ornementaux. L’installation de trois lustres permet de répartir
la lumiere de manicre équilibrée sur toute la longueur de la salle. Ils sont alignés selon 1’axe
central de la salle pour guider le regard vers le fond et accentuent la profondeur de 1’espace.

Les trés grandes rideaux épais contribuent a 1’isolation phonique et lumineuse tout en
accentuant la noblesse du lieu par leur tombé éelégant. Les colonnes décoratives, doublées de

cannelures verticales rappellent I’architecture antique, évoquant la grandeur et I’héritage

15 Dossier ovale, pieds courbés, assise rembourrée
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classique. Le plafond vodté avec arcs noirs et les moulures murales donnent une impression de
volume et de sophistication en ajoutant du relief architectural.

Les chaises de style Louis XVI renforcent cette ambiance noble et classique. Le choix du
mobilier majestueux évoque 1’élégance frangaise, le confort et le golit pour la tradition
décorative classique frangaise. Les tables recouvertes de nappes blanches participent a la pureté
visuelle du lieu. Elles évoquent le respect du client et la qualité du service. La serviette en tissu
pliée en éventail n’est pas seulement pratique, elle signale une attention aux détails, une volonté
de mise en scéne du repas comme un rituel raffiné.

Les couverts en métal argenté et les assiettes blanches a bord vert rappellent les codes de la
haute gastronomie'®. Les banquettes latérales matelassées apportent a la fois esthétique et
confort. Elles permettent une assise plus détendue tout en structurant 1’espace autour des murs.

Les grandes baies vitrées laissent entrer la lumiére naturelle le jour et ouvrent 1’espace vers
I’extérieur, créant un dialogue entre 1’intérieur et le monde extérieur. Enfin, les lumieres LED
violettes ajoutent une touche contemporaine et sensorielle. Elles donnent une atmosphere

moderne, presque onirique, surtout en soirée.

ii. Figure n® 5 : un coin spécial

Figure 05 : Un coin spécial

16 Comme la brillance, la propreté, I’harmonie des couleurs douces.

51



Chapitre 02 : L’hotel Raya a travers ses images : analyse sémiologique

% Présentation et description

L’image présente un angle de prise de vue en contre-plongée légére, ce qui permet de bien
distinguer le lustre suspendu ainsi que le plafond. Cette perspective donne une impression de
hauteur et de grandeur a la scene. Elle propose une composition axiale avec une Iégere tendance
pyramidale, I’ambiance qui s’en dégage est douce et ¢légante. La luminosité est modérée, ni

trop forte ni trop sombre.

L’éclairage, quant a lui, combine a la fois des sources naturelles et artificielles. Dans cette
image, nous remarquons I’utilisation de couleurs chaudes telles que le jaune doré, le beige, le
marron doux, le rose violacé ou encore le blanc chaud. A cela s’ajoutent des couleurs froides

comme le gris foncé, le bleu clair, le blanc froid, le noir ou le bleu-gris.

L’analyse se poursuit avec les éléments ornementaux présents dans la scéne. Un lustre
décoratif est suspendu au plafond, accompagné d’un éclairage LED coloré. De grandes fenétres

panoramiques laissent passer la lumiere, encadrées de structures métalliques.

Nous distinguons aussi des rideaux tirés, des tables recouvertes de nappes blanches, des
serviettes de table pliées, des assiettes, des verres a pied, ainsi que des chaises habillées de
housses blanches ornées de nceuds dorés. Des radiateurs sont fixés au mur. Le sol est couvert
d’un carrelage gris, et le plafond est travaillée avec des formes géométriques et des

encadrements lumineux.

Enfin, L’image ne laisse entrevoir aucune présence humaine, aucun geste ni indice

kinésique, proxémique ou linguistique.
% Interprétation

L’angle adopté est une légere contre-plongée, ce qui met en évidence la hauteur du plafond
et le lustre, tout en accentuant I’importance de I’environnement intérieur. Sa composition, a la

fois axiale et pyramidale, offre une impression de stabilité et d’équilibre visuel.

Le choix de lumiére et de luminosité traduit une volonté de créer une atmosphére
accueillante, chic et bien équilibrée, parfaitement adaptée a un espace de réception ou a un

événement.

Pour ce qui est des couleurs, celles qui sont chaudes contribuent a une sensation de confort,
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de luxe et d’hospitalité. Le jaune doré évoque le luxe et I’¢élégance. Le beige suggere la douceur
et la sobriété. Le marron clair renvoie a la stabilité et au naturel. Le rose violacé apporte une
touche romantique et raffinée, avec une nuance de modernité dans 1’éclairage. Le blanc chaud,
quant a lui, évoque la pureté et la propreté. Les couleurs froides, de leur coté, insufflent une
impression de calme, de modernité et de fraicheur. Le gris foncé symbolise la rigueur et le
sérieux. Le bleu clair évoque la fraicheur, la sérénité et I’ouverture vers I’extérieur. Le blanc
froid renvoie a la clarté. Le noir évoque 1’élégance, le contraste, la sobriété. Le bleu-

gris signifie la fraicheur, la tranquillité, 1’ambiance.

Mettons en lumiére le sens des signes ornementaux. La table ronde symbolise 1’égalité, la
convivialité et le partage, contrairement aux tables rectangulaires. Elle permet a chaque
personne de se voir et de parler facilement. Cela favorise une atmosphére détendue, intime et

idéale pour des événements familiaux ou professionnels ou la communication est importante.

Les chaises habillées de housses avec nceuds dorés visent a créer une ambiance de prestige
et a montrer que 1’hotel attache de I’'importance aux détails. Cet élément décoratif digne d’une
cérémonie ou d’un repas haut de gamme. Le lustre central attire le regard vers le haut et donne

a la piéce un caractére solennel et luxueux.

Les grandes fenétres laissent entrer la lumiére naturelle, ce qui rend la piéce plus vivante,

ouverte sur I’extérieur, tout en évitant I’impression d’étre dans un espace clos et confiné.

Les nappes blanches et la vaisselle bien rangée évoquent la propreté totale et le respect du
client, en transmettant I’idée que chaque invité est important. Ce coin aménagé¢ dans la salle de
restaurant est congu pour offrir plus d’intimité aux clients. En étant 1égerement isolé du reste
de I’espace, il crée une atmosphere calme et privilégiée, idéale pour des moments importants

ou des réunions spéciales.

L’hotel souhaite aussi exprimer sa vision a travers ce choix en proposant une expérience

personnalisée, ou chaque client peut se sentir a part et valorisé.
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iii. Figure n°6 : table a manger

Figure 06 : Table a manger

+« Présentation et description

L’angle de prise de vue de cette figure est frontale, nous sommes au méme niveau que le

sujet, nous regardons droit a lui. Sa composition est axiale. Elle est tres bien éclairée.

Nous constatons une prédominance de couleurs chaudes, entre autres : orange, jaune, beige,
créme, rouge. Egalement, des couleurs froides : bleu clair, bleu turquoise, blanc, gris, bleu-

gris. Des couleurs neutres : noir, gris foncé, marron clair, bois.

L’¢étape suivante de I’analyse concerne les signes ornementaux : quatre serviettes blanches,
verres & pied, quatre sets de table bleus, couverts (fourchettes et couteaux), petite lampe
décorative, bougeoir, support d’assaisonnement contenant une saliére, une poivriére et une
bouteille d’huile ou vinaigre avec une poignée en verre. Il y a aussi des chaises blanches

rembourrées, une table blanche rectangulaire, une grande baie vitrée, des rideaux transparents.

Nous retrouvons aussi des batiments extérieurs, des parasols multicolores qui sont visibles
sur la plage, la mer bleue, le ciel bleu clair ainsi que des arbres verts. L’image ne comporte
aucun indice kinésique, proxémique ni linguistique, puisqu’elle est dépourvu d’individus et de

toute expression communicative, qu’elle soit verbale ou corporelle.
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% Interprétation

La prise de vue frontale permet de créer un effet de face-a-face avec la scéne. La
composition axiale donne un sentiment d’équilibre, d’ordre et d’harmonie. L’éclairage de

I’image suggere un moment de calme, de détente et de qualité.

Les couleurs chaudes que nous remarquons sont : 1’orange qui Symbolise la chaleur
humaine, la détente. Le jaune qui évoque I’optimisme, 1’énergie, la lumiére du soleil. Le beige
et le creme créent une ambiance douce et naturelle. Le rouge attire I’attention et il évoque la

chaleur, parfois la passion.

Les couleurs froides : Le bleu clair / turquoise expriment le repos, 1’évasion, la paiX
intérieure. Le blanc est un symbole de la pureté et de la clarté. Le gris et le bleu gris ajoutent
une touche de sérénité, voire de modernité. Les couleurs neutres dans cette image sont : le noir

et le gris foncé qui apportent du contraste et de 1’élégance discréte.

Passons a la lecture des signes ornementaux. Nous observons quatre verres a pied et ceci
indique un repas raffiné ot plusieurs boissons!’ peuvent étre servies. Ils expriment le standing
élevé du restaurant. Les serviettes blanches pliées verticalement sont un symbole de propreté
et de soin, les assiettes blanches sont symboliques de simplicité et de qualité. Quatre sets de

table délimitent les espaces individuels.

La couleur bleue rappelle la mer et apporte une cohérence visuelle avec 1’environnement
extérieur, quant aux ouverts, ils sont des objets de base du repas, mais bien disposés sur la

nappe et ils reflétent le respect des codes de I’art de la table.

Toujours pour les signes ornementaux, il y a une petite lampe décorative / bougeoir qui
ajoutent une lumiere douce et chaleureuse, créant une ambiance intime et relaxante, surtout le
soir. Les Supports d’assaisonnement montrent que le client peut personnaliser son plat, ce qui
un signe de respect et de qualité de service. La chaise blanche rembourrée signifie le confort et

’¢légance.

La table blanche rectangulaire renvoie a la forme classique et pratique. Le blanc refléte la

7 vin, eau...
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lumiere. La grande baie vitrée ouverte qui donne directement sur la mer crée un lien entre
I’intérieur I’extérieur donc avec la nature. Tous ces ¢léments qui renforcent la valeur de la vue

panoramique constituent un atout majeur dans un hotel ou restaurant de standing.

Les rideaux transparents laissent passer la lumiére tout en adoucissant 1’ambiance. Les
batiments extérieurs avec des toits rouges montrent que le lieu est situé dans un environnement

organisé, sécurise et touristique.

Les parasols multicolores sur la plage suggérent une activité balnéaire vivante et la présence
de vacanciers. La mer bleue et ciel bleu clair renforcent I’idée de calme, de détente et de luxe
naturel. Il y a la présence d’arbres verts qui ajoutent une touche de nature et de verdure,
symbole de fraicheur et d’environnement sain. Ces éléments jouent un réle essentiel et crucial

dans la publicité hoteliére.

Cette photographie n’est pas seulement une table dans une salle, c’est une mise en scéne

complete qui invite a vivre un moment de plaisir, de calme et d’évasion dans un cadre de réve.

c. LaChambre

i. Figure n° 7 : chambre a baldaquin

= ‘ \ J \“
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Figure 07 : Chambre a baldaquin
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% Présentation et description

L’image est prise en angle frontal. Sa composition est axiale. La luminosité est optimisée et
mise en valeur. Nous observons des couleurs chaudes telles que beige, doré, marron clair,

rouge, et des couleurs froides : blanc, noir, bleu foncé, vert foncé, violet.

L’analyse se concerne a présent sur les signes ornementaux : il y a un lit a baldaquin avec
un voilage blanc suspendu. Un matelas et des oreillers avec housse beige et coussins décoratifs

rayés. 1l y a une table de nuit blanche avec un téléphone posé dessus.

Signalons aussi la présence d’un banc ou tabouret tapissé au pied du lit, avec un tissu a motifs
floraux et d’une coiffeuse blanche avec des bordures dorées et d’une chaise noire devant cette
coiffeuse. 1l y a une fleur rouge posée sur le lit. Un tapis beige sous le lit et sous le banc. Il a
des rideaux beiges a droite de I’image, devant une fenétre ou porte et des voilages blancs autour
du lit.

Quant au plafond, celui-ci contient des moulures circulaires. 1l y a des lumieres encastrées
dans le plafond qui sont des spots LED. Il y a des murs avec moulures blanches formant un
décor sculpté. Dépourvue de personnes ou de communication, 1’image ne représente aucun

signe kinésique, proxémique ni linguistique.
% Interprétation

La prise de vue frontale permet de créer un effet de face-a-face avec la scéne. La
composition axiale donne un sentiment d’équilibre, d’attache et d’harmonie. L’éclairage de

I’image suggere un moment de calme, de détente et de qualite.

Les couleurs de cette image sont choisies intentionnellement. Nous pouvons dire que chaque
teinte, chaude ou froide, contribue a une ambiance spécifique. Par exemple, les couleurs
chaudes : Le beige est une couleur d’enracinement. Il renvoie a une présence discréte du
confort, une chaleur silencieuse. Le doré est un symbole de luxe. Il capte I’ceil sans éblouir. Le

marron clair crée un sentiment d’abri. Le rouge suggere 1’amour et la passion.

Quant aux couleurs froides: Le bleu évoque une part intérieure. Le noir donne une

profondeur silencieuse a I’espace. Le violet est un souffle onirique’® qui évoque I’intimité. Le

18 Veut dire qu’il évoque une sensation magique, quelque chose de beau, comme dans un réve.
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bleu fonceé rappelle le calme des profondeurs marines, ce qui évoque un sentiment de sérénité.

Le vert foncé est 1’équilibre intérieur.

La prochaine étape de ’analyse concerne les signes ornementaux. Le lit & baldaquin est un
symbole de luxe, de romantisme et d’intimité. Le voilage blanc évoque une dimension éthérée®®
et protectrice, comme un cocon. Les Matelas et oreillers avec housse beige et coussins rayés

apportent une touche de modernité ou de dynamisme sans briser I’harmonie générale.

La table de nuit est placée a c6té du lit pour permettre un acces rapide aux objets essentiels?.
Nous pouvons la considérer comme un pont entre le sommeil et 1’éveil. 1l y a un banc ou
tabouret qui sert a poser des vétements, des valises ou a s’asseoir pour se chausser. Il offre un

espace tampon entre le lit et le reste de la piece.

Le tissu a motifs floraux recouvre certains éléments de décoration, apportant de la texture et
du charme romantique. Sur le c6té, une coiffeuse de style classique, accompagnée d’une chaise
noire élégante, évoque le soin de soi et la séduction discrete. Une fleur rouge posee en

décoration renforce cette symbolique de passion et d’amour.

Des tapis, placés sous le lit et devant le banc, ajoutent un confort sensoriel tout en accentuant
I’atmosphere cocooning de la piece. Un rideau épais placé devant la fenétre ou la porte assure

une intimité visuelle et filtre la lumiére extérieure.

Au plafond, un voilage léger accompagné d’une moulure circulaire attire 1’attention vers le
haut et encadre le lit avec élégance. Un éclairage doux, composé de lumieres encastrées et de

spots LED, permet de moduler I’ambiance selon les besoins, entre détente et intimité.

Le mur avec des moulures rappelle les intérieurs aristocratiques ou bourgeois. Cette chambre
semble spécialement concue pour accueillir des mariés lors de leur nuit de noces. Tout dans sa

décoration évoque le romantisme, I’élégance et I’ intimité.

19 Une dimension aérienne, ce qui Signifie que le voilage blanc donne 1’impression flottant dans I’air, telle une
brume douce.
20 |_e téléphone qui suggere la sécurité en cas d’urgence ou pour contacter la réception, livre, verre d’eau, etc.
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ii. Figure n° 8 : chambre de style classique

Figure 08 : Chambre de style classique

% Présentation et description

L’angle de prise de vue de cette photo est en plongée Iégeére et oblique. Sa composition est
axiale. La piéce est principalement éclairée par une lumiére artificielle provenant des lampes
de chevet, car aucune source de lumiére n’est naturelle ici. Nous observons des couleurs
chaudes : doré, beige, créme, marron clair, rose saumon, jaune doré. Des couleurs froides : gris

clair, blanc cassé, noir, gris foncé, violet.

Continuons ’analyse en nous penchant sur les signes ornementaux : un grand lit au centre
de la piéce qui contient une téte de lit capitonnée, en tissu rayé doré et marron, avec une
décoration sculptée. Deux oreillers blancs et trois coussins. 1l y a deux tables de chevet, chacune

porte une lampe a pied décoratif avec un abat-jour.

Trois tapis avec ce qui semble étre une texture douce et ces tapis sont placés de chaque c6té
du lit et un autre au pied du lit. Nous remarquons un canapé deux places a gauche de I’image,
avec un dossier arrondi de style classique. Un repose-pied blanc devant le canapé. Une grande
coiffeuse blanche a droite de I’image avec un design courbé. Trois grands miroirs ovales de

style baroque?!. Une chaise a dossier, tapissée, assortie a la coiffeuse.

2L Correspond a des cadres richement ornés de détails sculpturaux et de motifs floraux.
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Il'y a aussi une armoire blanche dans le coin droit avec des courbes arrondies. Le revétement
du sol est en carreaux foncés. L’absence de personnes et de communication verbale ou non
verbale fait que cette image ne montre aucun signe Kkinésique, proxémique ni méme

linguistique.

% Interprétation

L’angle plongée 1égére et oblique valorise I’ordre, la symétrie et permet d’introduire la
profondeur. La composition axiale évoque I’ordre et la stabilité. La lumiére artificielle crée une

ambiance intime et chaleureuse.

Passons maintenant a 1’interprétation des couleurs chaudes choisies : le doré évoque le luxe,
la richesse. Le beige, creme, marron clair sont des couleurs douces qui créent une ambiance
apaisante et naturelle. Le rose saumon apporte une touche féminine, presque romantique. Le
jaune doux réchauffe la scene, sans agresser 1’ceil. Nous notons aussi la présence de couleurs
froides : Le gris et le blanc cassé sont neutres, calmants. Le noir et le gris foncé ajoutent de la
profondeur et du contraste, ce qui donne du relief a I’image. Le violet symbolise la noblesse,

le réve et parfois la spiritualité.

L’étude se poursuit par I’examen des signes ornementaux : Le lit placé au centre impose
immédiatement sa fonction : repos, intimité, confort. La téte capitonnée évoque le luxe, la
chaleur et la tradition décorative européenne classique. La décoration sculptée rappelle les
styles aristocratiques, ce qui cherche a valoriser le statut du client « dormir ici, c’est vivre

comme un roi ou une reine ».

Les oreillers blancs signalent la propreté, la neutralité et I’hygiene et les coussins décoratifs
montrent le soin apporté a 1’esthétique. Deux tables de chevet et des lampes avec abat-jour
ajoutent une ambiance douce et intime. Les trois tapis ont une fonction de confort mais surtout

de chaleur sensorielle?2.

Le canapé deux places n’est pas la pour dormir mais pour s’assoir, discuter et lire. Il
introduit une zone secondaire dans la chambre, comme un salon privé. Le repose-pied suggere

encore plus de détente. C’est un signe de générosité de 1’espace. La coiffeuse est un symbole

22 C’est-a-dire a éviter le froid du sol.
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de soin de soi, de féminité, d’intimit¢ privée. Elle donne a la chambre une dimension

personnelle.

Les trois miroirs baroques permettent une vision complete de soi, ce qui est a la fois pratique
et esthétique. La chaise est choisie avec golt pour s’harmoniser avec le reste. L’armoire
représente le rangement ¢’est-a-dire la maitrise de I’espace privé. Elle offre au client un espace
personnel temporaire, comme un petit coin chez soi. C’est un signe d’hospitalité : « Ici, vous

pouvez vous installer, vous étes chez vous ».

Le sol en carreaux donne une stabilité visuelle & I’ensemble. Cette chambre dégage un
sentiment de luxe, mais il ne s’agit pas d’un luxe moderne ou technologique. C’est un luxe

traditionnel, presque aristocratique, inspiré¢ directement de 1’esthétique européenne classique.

L’hotel cherche a transporter le client dans un autre monde, un univers de réve et de beauté.
Nous avons I’impression de sé¢journer dans un chateau ou un manoir d’autrefois, comme si I’on

vivait un moment privilégi¢ dans 1I’Europe historique et développée.

d. Lasalle des fétes

I. Figure n°9 : hall d’entrée

Figure 09 : Hall d’entrée
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% Présentation et description

L’image présente une composition axiale et en profondeur. L’éclairage est assez doux et
uniforme et 1’angle est frontal. Pour ce qui est des couleurs, nous observons la présence de
couleurs chaudes comme le marron, le beige clair, le rouge vif, jaune doré et de couleurs

froides : le blanc, le gris, le vert.

La description des signes plastiques étant achevée, nous passons a la présentation des signes
iconiques. En premier lieu, les signes ornementaux : Le tapis rouge placé au centre de I’escalier,
descendant jusqu’au sol. Il y a deux tables et chacune est ornée d’une plante verte artificielle a
coté, pour ce qui est du carrelage, celui-ci est blanc. Une porte se trouve a droite de 1’escalier.
En haut, derriere les escaliers, nous voyons un reflet de deux personnes. Quatre lumiéres

blanches sont bien alignés au plafond.

En deuxieme lieu, les signes proxémiques et pour cela nous apercevons deux personnes
trés proches I’une de 1’autre a la porte d’entrée. Dans cette image, nous sommes face a une
scéne visuelle statique, bien structurée. Il y a une présence humaine, mais elle n’est pas active ;
les personnes sont trop éloignées. L’absence de personnes et de communication verbale ou
non verbale fait que cette image ne montre aucun signe kinésique, proxémique ni méme

linguistique.

% Interprétation

La composition axiale et en profondeur crée un effet de symétrie et de perspective, il y a
une lumiére douce et uniforme qui donne une ambiance calme et équilibrée. La prise de vue

frontale renforce 1’effet de stabilité et de structure dans 1’image.

En ce qui concerne la signification des couleurs chaudes, nous pensons que le rouge attire le
regard et suggére la céremonie et il marque un chemin central. Le marron et le beige
adoucissent la lumiére. Pour ce qui est des couleurs froides, nous notons que le vert évoque la
nature, la fraicheur ; le bleu clair et le gris renforcent I’effet de profondeur et d’aération de

I’espace.

Nous procéderons maintenant a 1’interprétation des signes ornementaux. Le tapis rouge est

un signe fort de prestige et de cérémonie, souvent associé aux événements officiels ou aux
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réceptions importantes. Les tables et les plantes ajoutent une touche décorative symétrique. Le
carrelage blanc et brillant crée un effet de pureté. Pour ce qui est de la porte, il ne s’agit pas
d’une porte d’entrée principale mais une telle porte peut donner accés a un local technique ou
de service, pour le personnel, ou une issue secondaire pour la sécurité. Les quatre lumieres

présentes assurent une lumiére douce et uniforme.

Sur le plan des signes proxémiques, nous apercevons, dans le reflet du fond, deux personnes
tres proches I'une de 'autre a I’entrée. Cette proximité physique suggere qu’il s’agit
probablement d’agents de sécurité, de service ou d’accueil en train de dialoguer ou de se
coordonner. Leur position en hauteur sur la derniere marche leur donne un réle de surveillance

ou de controle discret.

ii. Figure n°10 : espace de réception

Figure 10 : Espace de réception

% Présentation et description

L’angle de prise de vue de cette image est oblique en plongée légere, présentant une
composition axiale et en profondeur. L’éclairage est artificiel, fourni par des lumieres LED
colorées. Nous remarquons une prédominance de couleurs froides par rapport aux couleurs
chaudes. En effet, il y a une couleur chaude bien présente : le rouge bordeaux, tandis que les
couleurs froides sont nombreuses, telles que le blanc, le bleu marine, le bleu foncé, le violet, le

gris clair et le vert clair.
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L’image comprend des signes ornementaux : Tapis rouge central, chaises recouvertes de
housses blanches avec des nceuds en ruban bleu marine. Tables habillées par des nappes
blanches et des bouquets floraux artificiels au centre des tables. Plafond lumineux avec LED
violettes, rideaux au fond de la salle. Piste ou espace central dégagé. Cette photographie est
dépourvue de personnes ou de mouvements de communication, la photo ne présente aucun

signe kinésique, proxémique ni linguistique.
% Interprétation

L’angle oblique et en plongée 1égere valorise I’ordre, la symétrie et permet d’introduire la
profondeur. La composition axiale en profondeur symbolise I’ordre et I’équilibre. L’éclairage
artificiel permet de créer une ambiance adaptée a I’événement ainsi qu’aux lampes. Les lampes

LED consomment trés peu d’¢électricité.

L’intégration des couleurs froides comme le blanc peut signifier la pureté, la paix. Le bleu
marine symbolise aussi la confiance, le calme. Le violet symbolise la spiritualité, le luxe, la
paix intérieure. Le gris clair et le vert clair signifient la nature, la fraicheur et la vie. La couleur

chaude rouge bordeaux signifie le bonheur, I’honneur et la célébration.

La prédominance des couleurs froides dans cette salle des fétes crée une atmosphére chic et
¢légante. Elles valorisent la lumiere artificielle car elles s’adaptent bien a tous les styles de

décoration.

Pour ce qui est des signes ornementaux, voici ce que nous pouvons en dire, il y a le tapis
rouge central qui sert de chemin d’honneur, généralement pour les mariés ou les invités
principaux. Les chaises recouvertes de housses transforment 1’aspect des chaises pour les
rendre plus élégantes. Tables habillées de nappes servant a les protéger et rendre la décoration
plus festive. Il y a des bouquets floraux artificiels qui décorent chaque table pour créer une
apparence parfaite. Le plafond lumineux avec LED donne une ambiance féerique, moderne et
festive. C’est un moyen de transformer la salle en lieu d’exception. Les rideaux au fond de la

salle marquent 1’espace principal®®, souvent pour les mariés.

La piste sert a marcher, danser ou exposer des eléments comme la piéce montée, qui est

géneralement servie a la fin de la féte, souvent au moment symbolique de la découpe du gateau.

23 Une scéne.
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Elle marque 1’'union des deux familles, du bonheur partagé et d’avenir commun.

e. La piscine/bassin principal : figure n°11

Figure 11 : Bassin principal

+ Présentation et description

L’image représente une prise de vue frontal. Sa composition est axiale. L’éclairage est
artificiel. Nous observons des couleurs froides : le bleu, le blanc, ainsi qu’une Seule et unique

couleur chaude : le marron.

L’analyse se poursuit avec les signes ornementaux dans la mesure ou la piscine est 1’élément
principal, remplie d’eau. Une échelle métallique pour entrer et sortir de I’eau, il y a planchée
en bois autour de la piscine, une barriére de sécurité en haut, a gauche. 1l y a aussi une marche
en bois sur la droite?®. 1l y a aussi des murs carrelés en bleu, un plafond arrondi avec une

structure métallique blanche, des lampes qui éclairent la piece.

Nous constatons aussi deux fenétres rectangulaires au fond de la salle ainsi que des colonnes

24 Acces a la plateforme.
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ou piliers pres des murs a droite. Dépourvue de personnes ou de communication, la photo ne

représente aucun signe kinésique, proxémique, ni linguistique.

% Interprétation

L’angle frontal crée un effet de symétrie parfaite et une harmonie. La composition axiale en
profondeur symbolise 1’ordre et I’équilibre. La lumiere artificielle permet un éclairage constant
a toute heure et, pour une meilleure sécurité, les baigneurs voient bien ou ils marchent ou

nagent.

Nous remarguons une dominance de couleurs froides dans le choix chromatique de la
piscine, ce qui donne une sensation de fraicheur et d’hygi¢ne. Elles aident les nageurs a se
relaxer et a se détendre. La couleur bleue signifie 1’eau, la propreté et le calme. Le blanc est
associe a la purete et a la lumiere. Une seul couleur chaude "le marron™ a été maintenu pour

casser la froideur totale de I’environnement, renforgant ainsi la pureté et la lumiére du lieu.

La prochaine étape de notre analyse s’attardera sur les signes ornementaux. La piscine est le
centre d’intérét de ’espace, elle offre un lieu de détente, de sport ou de soin. Une échelle
métallique est installée pour permettre aux usagers d’entrer et de sortir de 1’eau facilement et

en toute sécurité.

Autour de la piscine, un plancher en bois apporte une touche chaleureuse et naturelle, tout
en étant antidérapant. A gauche, une barriére de sécurité protége les zones en hauteur, tandis
que des marches en bois, situées a droite, permettent d’accéder a une plateforme surélevée,

pouvant servir d’espace de repos ou d’observation.

Les murs sont recouverts de carrelage bleu pour donner une sensation de fraicheur et de
propreté. Le plafond arrondi est soutenu par une structure métallique, ce qui donne une forme
douce et harmonieuse a ’espace. Deux fenétres rectangulaires, situées au fond de la salle,

laissent passer un peu de lumiére naturelle, sans dominer 1’ambiance.
9

Enfin, des colonnes situées a droite jouent un role strictement structurel tout en renforcant le
rythme visuel de la composition. Le choix d’une piscine fermée permet de la rendre accessible
toute I’année, quelle que soit la méteo. Cette piscine est protégée du froid, de la pluie ou du

vent, ce qui garantit un meilleur confort pour les usagers. Elle est aussi plus facile a entretenir,
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plus hygiénique et plus sécurisée.

Concernant la forme, elle est construite selon un plan rectangulaire, avec une légeére courbe
a ’'un des bords, ce qui lui donne une forme proche de la lettre « B ». Cette configuration
permet de nager en ligne droite et d’organiser 1’espace de fagon claire. La 1égére courbe ajoute
une touche d’originalité sans perturber 1’équilibre. Contrairement aux piscines rondes ou
carrées. Une piscine rectangulaire optimise mieux la circulation de I’eau, la nage et I’esthétique

de P’architecture intérieure.

f.  Laterrasse panoramique : figure n° 12

Figure 12 : Terrasse panoramique

% Présentation et description

L’ angle de prise de vue de cette figure est en plongée légére. Sa composition est axiale et en

profondeur. Elle est trés lumineuse, prise en plein jour avec une lumiere naturelle forte.

Nous observons des couleurs chaudes, par exemple le blanc casse, le marron, le rose, 1’orange,
le beige clair ; et des couleurs froides comme le bleu clair, le bleu foncé, le gris et le vert et le

violet.
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L’analyse continue avec I’étude des signes ornementaux et linguistiques. D’abord, les signes
ornementaux qui sont : quatre parasols blancs ouverts qui apportent de I’ombre aux tables, il y
a huit tables rondes disposées sous les parasols avec des pieds métalliques, douze chaises autour

des tables, des pots de fleurs avec des plantes vertes a 1’intérieur.

Notons aussi la présence de guirlandes de fanions composées de triangles colorés, de
rambarde en verre, de lampadaires urbains a 1’extérieur de la terrasse qui visibles en arriére-
plan, il y a des batiments et mer au fond, des cébles électriques tendus dans le ciel et enfin des
poteaux metalliques. Pour ce qui est du sol, celui-ci est en carrelage beige clair. Le mur de

I’établissement sur la droite.

L’image ne permet pas une analyse proxémique ni kinésique, car aucun étre humain n’est
présent. Nous ne pouvons donc pas étudier leurs distances ou leurs gestes. Il nous reste le

dernier type, c’est le signe linguistique.

Selon Roland Barthes, le message linguistique entretient deux types de fonctions par rapport
au message visuel : les fonctions d’ancrage et de relais et dans cette image, le signe linguistique
« Restaurant » entretient une fonction d’ancrage avec le message visuel et nous expliquerons

cela plus en détail dans la partie interprétative.
% Interprétation

L’angle en plongée valorise I’ordre et permet d’introduire la profondeur. La composition
axiale guide le regard vers le fond de I’image. Les couleurs chaudes et froides présentent dans
cette image peuvent étre interprétées individuellement selon leur signification symbolique. Par
exemple : le blanc cassé des parasols suggére la lumiere, la pureté et crée une ambiance propre
et reposante pour les clients. Le marron des chaises évoque la stabilité, le confort, en invitant a
la détente. Le rose, présent dans les guirlandes, symbolise la douceur et I’ambiance conviviale.
Le violet ajoute une touche d’originalité et de raffinement, rendant I’espace plus attractif.
L’orange renforce la chaleur et I’énergie du lieu, stimulant la convivialité et I’appétit. Le beige

Clair adoucit I’ensemble visuellement et crée une atmosphere accueillante.

Du c0té des couleurs froides, il y a le bleu clair du ciel et le bleu foncé de la mer qui
évoquent la fraicheur, le calme et la relaxation. Le gris des structures métalliques apporte une

touche de modernité et de sobriété. Le vert ajoute une présence naturelle et vivante.

Nous allons interpréter dans ce qui suit les signes ornementaux et linguistiques. L’hotel a
choisi d’aménager la terrasse avec des objets dans le but de créer un espace accueillant et

fonctionnel. Les quatre parasols ouverts protegent les clients du soleil et renforcent le confort
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visuel. Les huit tables rondes placées sous les parasols favorisent la convivialité et 1’échange,
tandis que les douze chaises permettent un accueil flexible selon le nombre de personnes. Les

pots de fleurs apportent une touche de nature et de fraicheur.

La guirlande de fanions colorés ajoute un aspect festif et joyeux, attirant ainsi I’ceil. La
rambarde en verre borde la terrasse en toute securité tout en laissant voir le paysage, ce qui
donne une impression d’ouverture. Les lampadaires urbains situés latéralement donnent un

espace reel ouvert sur la ville.

En arriere-plan, le batiment et la mer renforcent le caractére touristique et relaxant du lieu.
Les cables électriques et les poteaux métalliques soulignent le cadre urbain sans nuire a

I’esthétique. Le sol en carrelage assure un entretien facile et un aspect propre.

Le mur de 1’établissement avec 1’inscription du mot «Restaurant » indique clairement la
nature du lieu. Il remplit une fonction d’ancrage, car il permet de guider I’interprétation de
I’image. Sans ce texte, nous pourrions hésiter sur la nature exacte du lieu en nous posant
plusieurs questions : est-ce une terrasse de café ou bien de créemerie ? Cette image seule offre
plusieurs lectures possibles. Par conséquent, ce terme élimine cette ambiguité et réduit toute

polysémie et oriente clairement la compréhension du spectateur.

g. Lasalle de conférence/espace de réunion : figure n° 13

Figure 13 : Espace de réunion
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% Présentation et description

L’image représente une prise de vue frontale. Sa composition est axiale et I’éclairage est
artificiel. Nous observons des couleurs froides comme le blanc, le violet, le noir et des couleurs

chaudes comme le rouge, le vert et le beige.

L’analyse se poursuit avec les signes ornementaux et linguistiques. D’abord, les signes
ornementaux. Deux rangées de tables disposées en « U », recouvertes de nappes blanches avec
des nappes rouges en diagonal au centre. Des chaises bleues alignées autour des tables. Il y a
deux tables centrales avec une nappe rouge et une décoration florale probablement artificielle,
un drapeau de I’ Algérie, il y a un projecteur suspendu au plafond ainsi qu’un écran blanc. Il y
a un tableau blanc a roulettes visible a gauche, des rideaux beige clair devant la fenétre et trois

cadres décoratives.

Au fond de la salle, nous voyons un kakémono® en rouge porté le logo de I’hdtel. Ensuite,
les signes linguistiques sont : >’Raya’’ et >’ Hotel Raya’’. L’image ne permet pas une analyse

proxémique ni Kinésique en raison de I’absence d’un étre humain.
% Interprétation

L’angle frontal crée un effet d’équilibre et de stabilité et la composition axiale crée un effet
de symétrie parfaite. La lumiere artificielle a pour effet d’avoir un éclairage constant, uniforme

et controélé.

Dans cette salle de conférence, les couleurs chaudes et froides ont été choisies de maniere
complémentaire pour créer un équilibre visuel et fonctionnel. Les couleurs froides comme le
bleu, le blanc et le violet donnent une ambiance calme, sérieuse et professionnelle et ces

couleurs-ci sont idéales pour la concentration, la réflexion et les échanges formels.

En contraste, les couleurs chaudes comme le rouge, le beige et le vert apportent de la chaleur
et de I’énergie. Ces couleurs attirent I’ceil vers la table centrale, lieu symbolique de discussion
et de prise de décision. Ce mélange permet donc d’avoir un espace a la fois fonctionnel pour le

travail et accueillant pour les participants.

Nous allons desormais donner du sens aux signes ornementaux et linguistiques. En premier,

% Ce mot, d’origine japonaise, désigne en francais un support de communication visuelle en forme de panneau
vertical suspendu, utilisé pour afficher un message, une image ou faire de la publicité.
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les signes ornementaux. Les deux rangées de table disposées en « U » favorisent la
communication directe entre les participants tout en mettant en valeur le centre de la salle, lieu
symbolique de dialogue ou de direction. Les nappes blanches sont des signes de propreté et de
neutralité. Elles sont rehaussées par des nappes rouges diagonales, qui apportent une touche de
dynamisme visuel et dirigent subtilement le regard vers la table centrale. Cette derniere ornée
d’une nappe rouge et de fleurs blanches sert de point focal. Elle symbolise le sérieux du sujet

traité.

Le drapeau algérien renforce 1’identité nationale et rappelle le cadre institutionnel ou officiel
de la réunion. Les chaises bleues renforcent 1’idée de calme et de concentration. Au plafond, le
projecteur et 1’écran blanc indiquent une salle moderne, équipée pour les présentations
visuelles. Le tableau blanc a feuilles permet I’interactivité, I’explication ou la prise de notes en

direct.

Les rideaux beige clair filtrent la lumiére extérieure et remontent en adoucissant I’ambiance.
Tandis que les trois cadres décoratifs au fond de la salle ajoutent une touche esthétique et
¢vitent la monotonie visuelle. Le kakémono rouge portant le logo de I’hotel sert de repere visuel
et identitaire, rappelant le lieu de I’événement et ajoutant une dimension institutionnelle et

professionnelle a I’environnement.

Tous ces éléments réunis contribuent a créer une atmosphere a la fois formelle, organisée et

accueillante, adaptée aux réunions importantes ou aux évenements officiels.

Ensuite, parmi les signes linguistiques visibles dans cette salle de conférence, nous
remarquons un logo "Raya" inscrit sur un kakémono rouge, au fond de la piece. Ce mot n’est
pas choisi au hasard : il s’agit d’un nom symbolique qui combine les initiales de deux freres

fondateurs de I’hotel : RACHID et YAZID.

Ce signe linguistique porteur de sens forme a partir des deux prénoms, il fonctionne comme
un référent. Il renvoie directement a 1’identité des créateurs de 1’établissement. Ce nom donne
une valeur personnelle et familiale a I’hotel tout en étant court, mémorable et facilement
reconnaissable. A coté, I’expression « Hotel Raya » également visible, s’ajoute une dimension

prestigieuse et professionnelle a I’image de 1’établissement.

C’est pourquoi nous avons déja mentionné que le signe linguistique a une fonction

d’ancrage ; c’est-a-dire, I’image peut avoir plusieurs significations possibles. Sans explication,
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le public pourrait proposer plusieurs interprétations différentes. Par exemple, >’Raya’’ pourrait
évoquer un prénom féminin, un lieu ou méme une marque sans lien précis avec les fondateurs.

Voici un zoom sur ce logo afin de pouvoir I’examiner plus précisément :

pY

+ Hotel Raya | .

LB .0 8 ¢

-

Cette figure représente les signes linguistiques « Raya » et « Hotel Raya », utilisé comme
logo de I’hotel et clairement donc comme déja signalé précédemment, le signe linguistique
« RAYA » constitue les deux premiéres syllabes des prénoms Rachid et Yazid, les deux fréres
et co-fondateurs de cet établissement hotelier ce qui réduit toute interprétation et toute

polysémie que pourrait contenir ce logo.
2. Bilan interprétatif des images analysées

Dans ce qui suit, et pour plus de fluidité, nous proposons deux tableaux récapitulatifs des
éléments ayant jalonné et étayé notre analyse sémiologique des figures visuelles de 1’hotel

Raya. Ces tableaux serons suivi d’une synthése sous forme de points :
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: Zis . . Signes Signification
Figure Espace Eléments marquants | Ambiance visuelle g ) g i
analysés dominante
e Comptoir, tapis Chaleureuse, . Accueil solennel,
. Reception . Plastique /
Fig. 01 rouge, drapeaux, lumineuse, . ordre,
1 . ) Iconique . .
escaliers ordonnée professionnalisme
Fig. 02 Reéception Fauteuils, sol Accueillante, Plastique / |Bienvenue, détente,
g 2 brillant, mur sobre | naturelle, conviviale Iconique confort
e Grande table . " . A .
. Réception . Elégante, intime, Plastique / Réunion, accueil
Fig. 03 centrale, fauteuils, .y .
3 organisée Iconique haut de gamme
lampes suspendues
Tables alignées, . . : Gastronomie,
i Restaurant g Soignée, lumineuse, | Plastique / . .
Fig. 04 nappes blanches, . professionnalisme,
1 . ] formelle Iconique .
service dressé tradition
Grande table ronde, . Intimité, expérience
. Restaurant o Chaleureuse, Plastique / . p
Fig. 05 coin intime, vue sur . . culinaire
2 s feutrée, intime Iconique .,
mer, baie vitrée personnalisée
Table en bois, vue Convivialité
i Restaurant sur mer, objets Authentique, Plastique / . ’
Fig. 06 . : . . . tradition, chaleur
3 décor simple, rustique, conviviale Iconique .
N humaine
lumiére naturelle
Lit a baldaquin, Raffinée, . .
. Chambre . q . Plastique / Luxe discret,
Fig. 07 rideaux, couleurs romantique, . R
1 Iconique intimité, confort
sobres reposante
Lit double, meuble Classique . Hotellerie
. Chambre . ’ : Plastique / .
Fig. 08 ancien, tableau au confortable, q traditionnelle,
2 Iconique .
mur chaleureuse calme, authenticité
Escaliers, sol Majestueuse, . Cérémonie,
. Salle des . , . Plastique / ; .
Fig. 09 brillant, décoration solennelle, . grandeur, réception
fetes 1 . Iconique -
florale spacieuse prestigieuse
Fia. 10 Salle des Tables décorées, Luxueuse, festive, Plastique / Célébration,
g fetes 2 lustres, rideaux lumineuse Iconique élégance, tradition
. . Bassin bleu, barriére | Fraiche, déetendue, Plastique / | Loisirs, vacances,
Fig. 11 Piscine " . . ,
meétallique estivale Iconique detente
Terrasse - . Plastique / N
. .| Vue sur mer, tables, | Aérée, lumineuse, _q Ouverture, liberté,
Fig. 12 | panoramiq Iconique / ..
plantes naturelle S plaisir des sens
ue linguistique
Table, chaises, L Plastique / N
. Sallede | , Sérieuse, _q Communication,
Fig. 13 . écran, panneau avec . Iconique / . -
conférence o fonctionnelle, sobre | .~ .. savoir, organisation
inscriptions linguistique

Tableau 04 : Syntheses des résultats de I’analyse sémiologique
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piscine, terrasse

Images Eléments Eléments Ambiance / | Signification /

concernées récurrents iconiques effet produit interprétation
(signe dominants
plastique)

1,13 Lignes droites, | Comptoir, Professionnalisme | Organisation,
symétrie,  tons | mobilier / ordre accueil  formel,
froids symétrique, cadre

inscriptions professionnel
structuré
2,4,5,6 Bois, lumiere | Fauteuils, tables | Chaleur / | Atmosphére
naturelle, rapprochées ou | convivialité chaleureuse et
couleurs rondes accueillante,
chaudes favorisant les
échanges et la
tradition

3,7 Lumiéere Grande  table | Intimité / | Espace raffing,
tamisée, isolée, lit & | romantisme discret, propice a
ambiance baldaquin I’intimité et au
feutrée confort

8,9,10, 11, 12 | Couleurs Chambre Evasion / calme / | Espaces de repos,
douces, vue | confortable, détente de plaisir des
dégagée décor floral sens et de

célébration dans

un cadre apaisant

Tableau 05 : récapitulatif d’analyse sémiologique des images

A I’issue de cette analyse, nous pouvons récapituler sans difficulté que :

e [ ’hotel est divisé en plusieurs espaces bien définis, chacun cong¢u pour offrir une

experience particuliére (accueil, détente, travail, repas, repos...) ;
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e Les images et formes (signes iconiques et plastiques) dominent dans I’aménagement :

les couleurs sont douces, les matériaux sont brillants, il a y une lumiére naturelle... tout

est pense pour créer une ambiance agréable ;

e Dans certains endroits, comme la salle de conférence, nous trouvons des mots écrits

(panneaux, inscriptions) qui guident le visiteur : c’est la qu’intervient le signe

linguistique verbal et la fonction exclusivement d’ancrage de ces signes retrouvés dans

les figures 12 et 13 ;

e Beaucoup de lieux mettent en valeur la vue sur la mer (restaurants, terrasse, chambres)

: la nature devient un élément central, qui apporte du calme, du prestige et de I’évasion.

e Chaque espace a sa propre ambiance :

v’ La réception est sobre et professionnelle.
v’ Les restaurants sont chaleureux, parfois intimes, parfois ouverts.
v Les chambres sont décorées avec soin : style classique ou romantique.
v’ La piscine est simple, claire, avec une barriére métallique qui donne une sensation
d’ordre et de sécurité.
v Laterrasse invite a la détente avec sa vue dégagée.
Conclusion

Dans ce dernier chapitre consacré a l'analyse des treize photographies de I'h6tel Raya a

Bejaia, nous avons tenté de mettre en pratique les concepts théoriques développés dans le

premier chapitre. A travers la méthode d’analyse essentiellement développée par le Groupe y,

nous avons exploré les différentes dimensions sémiotiques plastiques, iconiques et

linguistiques afin de déchiffrer les sens profonds et parfois implicites véhiculés par ces images.

Cette démarche nous a permis de passer de la théorie a la pratique en confrontant les outils

d’analyse a un corpus visuel réel, révélant ainsi la richesse symbolique et communicationnelle

que peut contenir une image en apparence simple.
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Conclusion générale

Notre travail arrive maintenant a sa fin. Ce que nous avons fait ici reste un petit début, une
premiére approche dans un domaine trés large : la sémiologie. Ce sujet est vaste, plein d’aspects
a découvrir et a comprendre. Grace a cette étude, nous avons ouvert une porte vers un univers

riche, qui propose plusieurs facons de voir et d’analyser les choses.

Nous avons opté pour une étude semiologique des images de 1’hdtel Raya a Tichy afin
d’étudier comment, a travers ces photos, le licu peut transmettre des messages, des sensations
et de valeur aux visiteurs. Cette méthode nous a permis d’explorer le langage visuel de 1’hotel,
c’est-a-dire la maniére dont les formes, les couleurs et 1’organisation des espaces
communiquent avec les visiteurs. A travers cette analyse, nous avons pu découvrir une autre

manicre de percevoir I’hotel, bien différente d’une simple visite ou d’une description classique.

Avant de confirmer ou d’infirmer nos hypothéses, rappelons que notre étude, intitulée «
Les signes de l'image a I’hétel Raya de Tichy : une étude sémiologique », s’est construite autour
d’une problématique centrale : Quels sont les principaux signes sémiologiques (linguistiques,
iconiques et plastiques) employés par [’hétel Raya pour exprimer son identité esthétique et une

signification symboligque a travers ses images ?

Pour y répondre, nous avons structuré notre analyse a I’aide d’outils issus des travaux du
Groupe 1, de Martine Joly et de Roland Barthes, ce qui nous a permis de mieux observer la
maniére dont les signes visuel s’organisent dans ces photographies. Ainsi, deux questions
secondaires ont accompagné cette reflexion et nous ont permis d’apporter des réponses
concretes aux différentes questions posées au départ. L’analyse permet alors de valider nos
hypothéses émise au préalable, car les résultats confirment que les éléments visuels étudiés

transmettent effectivement des messages construits et porteurs de sens.

Au premier abord, cette analyse nous a permis de mieux comprendre comment un lieu
comme un hétel peut communiquer a travers les images, sans forcément utiliser des mots. Nous
avons remarque que I’organisation de 1’espace, le choix des couleurs, la lumiére, les objets et
les formes jouent un role essentiel pour créer une ambiance et transmettre un message. L’ image
devient alors un langage visuel a part entic¢re, capable de faire ressentir des émotions, d’attirer
I’attention, de guider le regard et méme de structurer 1’expérience vécue dans un lieu. Ce travail
a montre que chaque détail visuel compte et participe a une intention globale, que ce soit pour
accueillir, apaiser, impressionner ou faire réver. L’ensemble des signes présents dans les photos

forme une sorte de discours silencieux, qui influence la perception du visiteur. Cette étude
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confirme donc que la sémiologie visuelle est un outil précieux pour analyser les messages
transmis par les photographies, et qu’elle peut nous aider a mieux comprendre la manicre dont
les images sont construites et interprétées. Méme si ce travail ne représente qu’une premicre
approche, il ouvre la voie a de nombreuses réflexions sur la fagon dont les images parlent,

orientent et faconnent notre maniere de voir et de ressentir le monde visuel.

Ensuite, nous avons aussi compris que la facon dont les photos sont prises a une grande
influence sur ce que nous ressentons en les regardant. L’angle choisi, le cadrage, et méme la
place des objets dans I’image ne sont pas laissés au hasard. Ces choix visuels permettent de
mettre en valeur certains ¢léments et de guider le regard du spectateur vers ce que 1’on veut lui
faire remarquer. Cela peut créer différentes ambiances et provoquer des impressions bien
précises, comme une sensation de calme, une atmosphere ¢légante ou un sentiment d’ordre et
d’équilibre. C’est une preuve de plus que I’image, au-dela de ce qu’elle montre, peut faire

ressentir beaucoup de choses grace a sa composition.

Enfin, nous avons également observé que les couleurs ont un role tres important dans les
images. Leur choix et la maniére dont elles sont placées ensemble permettent de créer des
ambiances différentes selon les endroits. Quand certaines couleurs sont douces et chaleureuses,
elles peuvent faire sentir le confort, la tranquillité ou une certaine proximité. D’autres, plus
froides ou plus sobres, donnent une impression d’élégance, de calme ou méme de distance. Les
contrastes entre ces types de couleurs aident a faire passer des émotions, a rendre 1’espace plus
vivant ou plus reposant. Cela montre que les couleurs, tout comme les formes ou la lumiére,
participent a faire ressentir quelque chose au spectateur, sans qu’il ait besoin de lire ou

d’entendre quoi que ce soit.

Cette réflexion nous a permis de dévoiler la richesse symbolique contenue dans les
images de I'hotel Raya ainsi que leur role dans la construction d'une identité visuelle ancrée en
Algérie spécifiquement en Kabylie. Pour prolonger cette réflexion, il serait intéressant de
comparer les résultats obtenus ici a d'autres établissements hoteliers ou d'étudier la perception
des visiteurs. La réflexion pourrait méme se poursuivre en questionnant la communication
numerique, plus spécifiquement celle des réseaux sociaux ou l'image est un vrai outil de
promotion afin de voir comment est-ce que les codes esthétiques rencontrés dans notre corpus

sont réinvestis dans les réseaux sociaux.
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Pour conclure, nous espérons que cette recherche a permis de mieux comprendre
comment les images peuvent transmettre des messages grace a 1’organisation des éléments
visuels et a la présence de signes linguistiques. Par I’intermédiaire de 1’étude des différents
espaces de 1’hotel, nous avons tenté de montrer que chaque détail, qu’il soit visuel ou verbal,
participe a la construction du sens. Nous souhaitons que ce travail puisse servir de base ou de
point de départ a d'autres étudiants en sciences du langage qui s’intéressent a ce champ vaste

et passionnant.
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Résumé

Ce mémoire de master s’inscrit dans le champ des sciences du langage, plus précisément dans
la sémiologie de I’image et propose une étude qui se veut minutieuse des signes visuels présents dans
les photographies de 1’hétel Raya a Tichy. Notre objectif principal est de comprendre comment les
¢léments visuels (formes, couleurs, objets décoratifs ...) participent a la construction d’une identité
propre a I’établissement que nous avons ciblé. Pour ce faire, nous avons mobilisé un cadre théorique
solide, inspiré notamment des travaux du Groupe p, Martine Joly et Roland Barthes ainsi que d’une
grille d’analyse croisant les trois types de signes (linguistique, plastique et iconique).

Notre analyse dévoile que les choix esthétiques de I’hétel (lumicre, couleurs, cadrage....)
contribuent a construire une identité visuelle forte dans la mesure ou chaque espace est porteur d’un
message implicite et met en place une ambiance spécifique (confort, élégance, intimité, luxe, etc.) a
destination du public cible. Par ailleurs, notre mémoire souligne aussi que I’image n’est pas qu’un
simple support de décoration, mais un outil de communication non négligeable porteur de sens, essentiel
dans la promotion d’un établissement hoételier par exemple.

Mots clés : Sémiologie, image, signe, couleurs, hotel Raya, identité visuelle, symbolisme.

Abstract

This master's thesis falls within the field of language sciences, more specifically in the semiotics of the
image, and offers a thorough study of the visual signs present in the photographs of Hotel Raya in Tichy.
Our main objective is to understand how visual elements (shapes, colors, decorative objects, etc.)
contribute to the construction of a unique identity for the establishment we have chosen. To do this, we
relied on a solid theoretical framework, notably inspired by the works of the Groupe u, Martine Joly,
and Roland Barthes, as well as an analytical grid combining the three types of signs (linguistic, plastic,
and iconic).

Our analysis reveals that the hotel's aesthetic choices (lighting, colors, framing, etc.) help build a strong
visual identity, insofar as each space conveys an implicit message and establishes a specific atmosphere
(comfort, elegance, intimacy, luxury, etc.) aimed at the target audience. Furthermore, our thesis also
highlights that the image is not merely a decorative support but a significant communication tool, full
of meaning, and essential in the promotion of a hotel establishment, for instance.

Keywords: Semiotics, image, sign, colors, Hotel Raya, visual identity, symbolism.
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